RELATORIO DE CUMPRIMENTO DO OBJETO

e g - Parcial -
T
NACIONAL

UNIDADE CONVENENTE: CONVENIO N°:

Associacdo Cultural de Amigos do Museu de Folclore Edison |811960/2014
Carneiro - Acamufec

Data do preenchimento: 19/09/2018

Responsdvel pelo preenchimento: Elizabete Vicari

I- IDENTIFICACAO DO PROJETO E GESTAO ORCAMENTARIA

1. Projeto

1.1. Nome do projeto: Progroma de Promog¢do do Artesanato de Tradicdo Cultural -

Promoart

*1.2. Quais sao os bens culturais imateriais relacionados ao projeto?
Artesanato de tradicdo cultural dos seguintes polos/localidades:
Trangcados em fibra de aruma e entalhe em madeira de Novo Airdo (AM);
Brinquedos de miriti de Abaetetuba (PA):

Figuras amazoénicas em balata de Monte Alegre, Belém (PA);
Cer@mica de Icoaraci (PA);

Trancados em tucuma do Arapiuns (PA);

Cuias de Aritapera (PA);

Mobilidrio do Rio Tapajés e Arapiuns (PA);

Cer@mica de Oriximind (PA);

Trancados em capim dourado do Jalapdo (TO);

Cerdmica de Lagoa da Canoa (AL);

Rendas filé de Marechal Deodoro (AL);

Cerdmica de Muquém (AL);

Trancados em sisal de Araci, Valente e SGo Domingos (BA);
Cerdmica de Barra e Passagem (BA);

Cerdmica de Maragogipinho (BA);

Tecelagem, bordado em richelieu e fios de contas de Salvador (BA);
Artes de Juazeiro do Norte (CE);

Garrafas de areia colorida de Aracati (CE);

Cerdmica de Cascavel (CE);



Renda de buriti de Barreirinhas (MA);

Renda de bilro de Raposa (MA);

Bonecas de pano de Esperanca (PB);

Renda renascenca do Cariri Paraibano (PB);

Mamulengos de Gléria de Goitd (PE);

Xilogravura de Bezerros (PE);

Tecelagem de Pedro Il (Pl),

Renda de bilro de Morros da Mariana (Pl);

Renda de bilro de Alcacuz (RN);

Renda irlandesa de Divina Pastora, Laranjeiras e Maruim (SE);
Bordados de ponto cruz, renda de bilro e redendé de Poco Redondo (SE)
Tecelagem de Poco Verde (SE);

Cer@mica de Itabaianinha (SE);

Cerdmica de S@o Goncgalo Beira Rio (MT);

Tecelagem de Limpo Grande (MT);

Cerdmica de Goiabeiras (ES);

Tecelagem de Berilo (MG);

Cerdmica de Campo Alegre e Coqueiro Campo (MG);
Cerdmica de Cadeal (MG);

Cerdmica de Santana do Aracuai (MG);

Mobilidrio de Palha de Milno e couro e instrumentos musicais de Chapada do Norte (MG);
Utilitarios em madeira de Pedras de Maria da Cruz (MG);
Cerdmica do Vale do Ribeira (SP);

Figureiros de Taubaté (SP);

Instrumentos musicais do fandango caicara (SP/PR);

Renda de bilro de Floriandpolis (SC);

Bordados e péssankas de Itaidpolis (SC).

1.3. Algum desse(s) bem(s) é registrado como patriménio cultural imaterial?
(x)Sim () NGo

1.4. Qual (is)2

Renda Ilandesa de Divina Pastora (SE);
Paneleiras de Goiabeiras (ES);
Fandango caicara (SP/PR);
Mamulengo de Gléria de Goitd (PE);
Cuias de Aritapera (PA).



1.5. Localidades e comunidades beneficiadas pelo projeto:
1.5.1. Estado(s): Amazonas, Pard, Tocantins, Alagoas, Bahia, Ceard, Maranhdo,
Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio Grande do Norte, Sergipe, SGo Paulo, Santa

Catarina, Mato Grosso, Espirito Santo, Minas Gerais,

1.5.2. Cidade(s): Novo Airdo (AM); Abaetetuba, Belém, Monte Alegre, Icoaraci,
Santarém, Oriximind e Belterra (PA); Mateiros, SGo Félix do Tocantins, Ponte Alta (TO);
Unido dos Palmares, Marechal Deodoro, Lagoa da Canoa (AL); Salvador, Valente,
Araci, S&do Domingos, Aratuipe, Barra (BA); Cascavel, Juazeiro do Norte e Aracati
(CE); Raposa e Barreirinhas (MA); Monteiro e Esperanca (PB); Gléria de Goitd e
Bezerros (PE); llha Grande e Pedro Il (Pl); Nisia Floresta (RN); Poco Redondo, Poco
Verde, ltabaianinha, Divina Pastora, Laranjeiras e Maruim (SE); Taubaté, Apiai e
Iguape (SP); Floriandpolis e Itaidpolis (SC); Cuiabd e Varzea Grande (MT); Vitéria (ES),
Chapada do Norte, Berilo, Turmalina, Ponto dos Volantes, Janudria, Cénego Marinho
e Pedras de Maria da Cruz (MG).

2. Dados do Convénio

2.1. NUmero do Convénio: 811960/2014.

*2.2. Data assinatura do convénio: 20/05/2015.

*2.3. Data prevista para finalizacdo da vigéncia do convénio: 06/08/2018
2.4. Ano de edital:

3. Dados da instituicdo executora

3.1. Nome instituicdo executora: Associacdo Cultural de Amigos do Museu de Folclore Edison
Carneiro - Acamufec

3.2. CNPJ: 01.059.983/0001-02

3.3. Endereco: Rua do Catete, 179 — CEP 22220-000 - RIO DE JANEIRO - RJ

3.4. Telefone para contato: (21) 38264360

3.5. E-mail para contato: acamufec@yahoo.com.br

3.6. Nome do responsdvel: Maria Laura Viveiros de Castro Cavalcanti

*3.7. Tipo de instituicdo (ver quadro 1 abaixo): 3

Tabela de cédigos 1 - Tipo de instituigdo gestora

1) Associacdo de 4) Instituicdo PUblica o .
[ge)‘ren‘roresg F(e)deral ¢ (7) Instituicdo Privada
(5) InstituicGo Publica ~ . o .
(2) ONG/ OSCIP Estadual (8) Fundagado universitdaria ou similar
(3) Associacdo (6) InstituicGo PUblica - .
Civil/Cooperativa Municipal (7) Qutra (especificar):




4. Contrapartida

*4.1. Valor total da contrapartida: R$ 362.500,00

4.2. Porcentagem do montante total dos recursos destinados ao projeto: 19%

4.3. Tipo de contrapartida: ( x ) Financeira ( x ) Bens e servicos
4.3.1. Data prevista para depdsito da contrapartida (caso a contrapartida seja
financeira): Maio/2015 e Novembro/2017 (Aditivo)
4.3.2. Data de depdsito da contrapartida (caso a contrapartida seja financeira): em
04/08/2015 e 15/12/2017 (Aditivo)

5. Execugdo dos recursos
*5.1. Total de recursos disponibilizados: R$ 1.898.744,87 (inclui contrapartida em bens e
servicos e aplicacdo financeira)
*5.2. Relacdo das acodes de salvaguarda propostas no plano de frabalho (veja tabela 2
abaqixo):

2) Transmissdo de saberes

(

(5) Geracdo de renda e ampliacdo de mercado;

(8) Edicdes, publicacdes e difusdo dos bens culturais;
(

13) Mobilizacdo de detentores e articulacdo de politicas publicas.

*5.3. Total de recursos executados: R$ 1.897.591,01 (inclui contrapartida em bens e servicos)
*5.4. Relacdo das acdes de salvaguarda desenvolvidas (veja tabela 2 abaixo):

(2) Transmissdo de saberes

(5) Geracdo de renda e ampliacdo de mercado;

(8) Edicoes, publicacdes e difusdo dos bens culturais;

(

13) Mobilizacdo de detentores e articulacdo de politicas publicas.

Tabela de cédigos 2 - Tipologia das acdes de salvaguarda

: Acoes relacionadas a gestdo do 8 Edicoes, publicacdes e difusdo dos
projeto bens culturais

2 Transmissdo de saberes 9 C_onsh’r.w.(;.oo, conservacao e

disponibilizacdo de acervos

3 OCUDOCOP’ oprovelfomequo © 10 Acodes educativas
adequacdo de espaco fisico

4 Apoio as condicdes materiais de . Atencdo a propriedade intelectual
producdo e direitos coletivos

5 Geracdo de renda e ampliacdo de 12 Prémios & Concursos
mercado

6 Capacitacdo de quadros técnicos 13 Mobilizacdo de detentores e
para gestdo articulacdo de politicas publicas

7 Pesquisas, mapeamentos,
inventdrios participativos




5.5. Houve aplicacdo financeira com os recursos do convénio? (x ) Sim ( ) Ndo

5.5.1.V

alor resultante da aplicacdo financeira: R$ 86.307,14 (até 30/09/2018)

5.5.2. O resultado da aplicacdo financeira foi utilizado para qué?

Producdo de trés catdlogos etnogrdficos para as seguintes exposicoes
realizadas no Espaco da Sala do Artista Popular:

- Cer@mica tradicional de Cascavel;

- Instrumentos musicais do fandango caicarag;

- Do fio arede: tecelagem de Poco Verde.

Contratacdo de Programacdo Visual para producdo de materiais graficos
destinados & divulgacdo e promocdo da exposicdo Tecelagem de Poco
Verde na Sala do Artista Popular e Mercado Brasil de Artesanato Tradicional;
Rescisdo de contrato de trabalho do técnico responsdvel pela coordenacdo
técnica do programa;

Prorrogacdo de prazo do confrato de auxiliar administrativo do Ponto de
comercializacdo da Sala do Artista Popular;

AquisicGo de passagens aéreas para readlizacdo das oficinas regionais

(complementacdo).

5.6. Observacoes:

6. Cronograma de desembolso.

*6.1. Data(s) prevista(s) para o(s) desembolso(s):

1° desembolso 2° desembolso 3° desembolso 4° desembolso
(aditivo)
Maio/2015 Agosto/2015 Novembro/2015 Novembro/2017

*6.2. Data executada para o(s) desembolso(s):

1° desembolso 2° desembolso 3° desembolso 4 O!gsembolso
(aditivo)
30/07/2015 19/08/2016 19/08/2016 11/12/2017

6.3 Houve atraso no envio dos recursos? (x ) Sim ( ) Ndo

6.3.1. Motivos para o atraso:

“inexisténcia de recursos financeiros para honrar o repasse financeiro™” nas datas

fixadas

63.2.C

no Cronograma de Desembolso, conforme justificativa do Concedente.

onsequéncias para execucdo do plano de trabalho:

atfraso na realizacdo das acdes; demissdo de parte da equipe contratada; alteracdo

do Plano de Trabalho para ajustar a contratacdo de determinados servicos cujos




valores ficaram defasados com relacdo as cotacdes de precos sobre as quais se

baseou a elaboracdo do Plano de Trabalho.

7. Prestagdao de contas
*7.1. Data prevista para a prestacdo de contas: 05/10/2018
*7.2. Data de readlizacdo da prestacdo de contas: 05/10/2018
7.3. Parecer: ( ) Favordavel ( ) Desfavordvel ( ) Diligéncias
7.4. Houve devolugcdo de recursos? ( x ) Sim ( ) NGo

*7.4.1. Valor devolvido: R$ 5.964,20

7.4.2. Data de devolucdo: 03/10/2018

8. Solicitagoes
8.1. Houve prorrogacdo de oficio por parte do Iphan? (x ) Sim ( ) N&o
*8.1.2. Data de término da vigéncia prorrogada: 17/07/2016
8.1.3. Motivo: “inexisténcia de recursos financeiros para honrar o repasse financeiro

da primeira parcela do convénio”.

*8.1.4. Data de término da vigéncia prorrogada: 29/03/2017
8.1.5. Motivo: “inexisténcia de recursos financeiros para honrar o repasse financeiro

da segunda parcela do convénio”.

*8.1.6. Data de término da vigéncia prorrogada: 04/07/2017
8.1.7. Motivo: "inexisténcia de recursos financeiros para honrar o repasse financeiro

da segunda parcela do convénio”.

*8.1.8. Data de término da vigéncia prorrogada: 22/03/2018

8.1.9. Motivo: "*atraso na liberagcdo dos recursos relativos ao aditivo do convénio™.

8.2. Houve pedido(s) de aditamento do periodo de vigéncia do convénio?
(x) Sim { ) Nao

8.2.1. Quantas: 01 (uma)

*8.2.2. Data de término da vigéncia prorrogada por pedido de aditamento:
06/08/2018
8.2.3. Justificativa para a(s) prorrogacdo(des): incorporacdo de novas acdes ao

Plano de Trabalho

8.3. Houve solicitacdo(des) de alteragcdo do Plano de Trabalho? (x ) Sim ( ) Ndo



8.3.1.

Quantas solicitacdes? 04 (quatro)

Alteracdo
do Plano 8.3.2. Descreva as alteracoes: 8.3.3. Descreva os motivos
de dessas alteracoes:
Trabalho
1/2015 Alteracdo da META 1 (reestruturacdo do ponto Fortalecimento do Programa
de comercializacdo da Sala do Artfista Popular) Sala do Artista Popular,
nas etapas relativas a contratacdo de assistente | espaco privilegiado de
de comercializacdo para o Ponto de divulgacado e difusdo do
Comercializacdo da Sala do Artista Popular e artesanato produzido pelos
dos encargos decorrentes dessa contratacdo, polos apoiados pelo Promoart,
para inclusdo da META 7 - Producdo e contribuindo de forma mais
realizacdo de exposicdo na Sala do Artista direta para com a
Popular, envolvendo: producdo, adequacdo concretizacdo dos objetivos
museogrdfica, divulgacdo, pintura/repintura do | do Promoart pois, além de ter
espaco e aquisicdo de material de expositivo. possibilifado maior visibilidade
as acdes do Programa,
ampliou o escopo do projeto.
2/2015 Alteracdo da ETAPA 15, da META 1 - Aquisicdo e | Garantir as condicdes de
instalacdo de terminais de acesso para consulta | seguranca e guarda do
e pesquisa e atendimento do usudrio/visitante | acervo documental e
do Ponto de Comercializagcdo da Sala do Artista | fotogrdfico do Promoart que
Popular para inclusdo das etapas 17, 18, 19 e 20 | ird alimentar, futuramente, os
- Aquisicdo de componentes para fazer o | terminais de acesso que
upgrade dos equipamentos que abrigam o | permitirdo consulta
acervo documental e fotogrdfico do Promoart. permanente a esses acervos
ao publico em geral.
1/2017 Alterac@o da META 1, remanejando valores da 1. Atraso na liberacdo das 2 e
ETAPA 14 - confrata¢cdo de empresa para 3% parcelas de recursos € a
Montagem do Ponto de Comercializacdo - prorrogacdo do prazo de
para complementacdo das seguintes metas e vigéncia do Convénio;
etapas: META 1 - Etapa 1. Auxilio Alimentacdo 2. O remanejamento de
para Auxiliar Administrativo; Etapa; 2. Contador; | recursos para cobrir as
Etapa 3. Contratacdo de Auxiliar Administrativo; | despesas relativas &
Etapa 7. Tributos e Encargos decorrentes da Montagem do Mercado Brasil
confratacdo de auxiliar administrativo de Tradi¢cdo Cultural (Meta 5)
Para complementacdo das seguintes metas e foi devido ao fato de que o
etapas: META 5: Etapa 1. Contratacdo de nUmero de polos participantes
empresa para Montagem do Mercado Brasil; do Mercado Brasil e do
META 6: COORDENACAO TECNICA - Etapa 2. Encontro de Artesdos
Auxilio alimentacdo para Coordenacdo ultfrapassou a previsdo inicial, o
Técnica; Etapa 4. Contratacdo de que exigiu a ampliacdo do
Coordenacdo técnica; Etapa é. Tributos e espaco de exposicdo e
encargos sociais decorrentes da contratacdo venda.
de coordenacdo técnica.
2/2017 Alteracdo da META 1, remanejando os valores Viabilizacdo do conjunto de
da etapa 14 - contratacdo de empresa para acoes inseridas no Plano de
Montagem do Ponto de Comercializacdo — e Trabalho, com a celebracdo
da etapa 12 - contratacdo de empresa de do aditivo, remanejando
consultoria para elaboracdo do Plano de valores resultantes da
Negdcio para a SAP permanente — economicidade de recursos
para inclusdo de novas metas: na contfratacdo de
1. Contratacdo de Micro Empreendedor determinados servicos para




Alteracdo
do Plano 8.3.2. Descreva as alteracoes:
de

Trabalho

8.3.3. Descreva os motivos
dessas alteracoes:

Individual para Coordenacdo técnica do
Programa;

2. Contfracdo de empresa especializada em
producdo cultural para producdo da 5° edicdo
do Mercado Brasil de Artesanato Tradicional e
do Encontro de Artesdos/2018;

3. Complementacdo da etapa 2 -
remuneracdo de contador para atender a
continuidade do programa e finalizacdo das

reestruturacdo do espaco de
comercializacdo da SAP e do
servico de consultoria para
elaboracdo do Plano de
Negdcio; garantir a
continuidade da
coordenacdo técnica do
Programa por meio da
confratacdo de Pessoa

acoes planejadas.

Juridica (MEI);
complementacdo de recursos
para remuneracdo do servico
de contador.

9. Objeto e Objetivos do projeto

9.1. Descreva detalhadamente o objeto do convénio: Qualificar e ampliar a presenca do

artesanato de tradicdo cultural nos mercados interno e externo, promovendo sua

dinamizacdo econémica.

9.1.1. O objeto foi cumprido? ( x ) Totalmente ( ) Parcialmente ( ) N&o Foi cumprido

9.2. Enumere e descreva os objetivos
propostos:

9.2.1. Como o0s objetivos propostos foram
alcancados? Descreva detalhadamente
cada um.

1. Implantar um espaco de referéncia de
comercializagcdo para escoamento da
producdo das comunidades produtoras de
artesanato fradicional, uma central de
comércio de arte popular, que funcione
segundo os principios do comércio justo e as
diretrizes da Unesco sobre comercializacdo
de bens do patrimbnio cultural;

e Elaboracdo de Plano de Negbcio para o
Ponto de Comercializacdo que funciona
anexo d Sala do Artista Popular;

e Adequacdo fisica do espaco;

e Instalacdo de mobilidrio expositivo
adequado;

e Producdo de material gréfico — catdlogo
de polos e flyers — visando a divulgacdo
do espaco, dos produtos ali
comercializados e das comunidades,
artesdos e artistas produtores.

e Confratacdo de apoio administrativo
para o Ponto.

2. Apoiar a comercializacdo e a distribuicdo
do artesanato de tradicdo cultural;

e Implantacdo e reestruturacdo do ponto
de comercializagcdo enquanto um
espaco de referéncia para a
comercializacdo do artesanato de
tradicdo cultural;

e Readlizacdo de duas edicdes do
Mercado Brasil de Artesanato Tradicional
(dezembro de 2016 e maio de 2018);

¢ Montagem de cinco exposicdes na Sala
do Artista Popular a partir de pesquisa e




9.2. Enumere e descreva os objetivos
propostos:

9.2.1. Como os objetivos propostos foram
alcancados? Descreva detalhadamente
cada um.

producdo de catdlogo etnogrdfico;
divulgacdo; montagem de exposicdo e
venda de pecas.

3. Consolidar o Mercado Brasil de Artesanato
Tradicional enquanto uma Marca de
comercializacdo de arte popular segundo
os principios do comércio justo e as diretrizes
da Unesco sobre comercializacdo de bens
do patrimdnio cultural;

e Redlizacdo de duas edicdes do
Mercado Brasil de Artesanato Tradicional
que reuniu 47 dos 65 polos apoiados
pelo Programa, nos Jardins do Paldcio
do Catete, durante 4 dias, com visitacdo
de em torno duas mil pessoas por dia em
cada edicdo;

4. Fortalecer a gestdo da comercializacdo
do artesanato de tradicdo, visando a sua
sustentabilidade econémica;

e Redlizacdo de diagndsticos realizados
junto aos pontos de venda viabilizados
pelo Programa a fim de identificar seus
principais problemas e dificuldades;

¢ Redlizacdo de 06 oficinas regionais para
planejamento, em nivel local, de acdes
voltadas para o escoamento da
producdo dos polos apoiados pelo
Programa;

5. Contribuir para a valorizacdo e
reconhecimento dos artfesdos de tradicdo
cultural, enquanto detentores de saberes
fradicionais que, com seus padroes
estéticos, técnicas e tecnologias
acumuladas empiricamente, sdo
constituintes do rico patriménio cultural
brasileiro;

e Readlizacdo de 7 exposicdes na Sala do
Artista Popular

e Oficinas de demonstracdo de técnicas
durante o Mercado Brasil de Artesanato
Tradicional;

e Producdo de 3 catdlogos etnogrdficos;

e Producdo de material de divulgacdo e
de catdlogo dos polos, comunidades e
artistas que expdes e vendem seus
produtos no Ponto de Comercializacdo
da SAP

6. Garantir a sustentabilidade dos resultados
alcancados pelo Promoart, fortalecendo os
espacos de exposicdo e venda equipados e
adequados durante as etapas anteriores do
programa;

e O conjunto de acodes planejadas para
essa etapa do Programa

7. Contribuir para a autonomia dos/as
artes@os/as no acesso ao mercado,
aprimorando e ampliando os canais de
venda;

8. Promover o infercGmbio entre os artesdos,
fortalecendo e valorizando a idenfidade os
grupos e individuos.

o Redlizacdo de dois Encontros de
artesdos com o objetivo de discutir
guestoes relacionadas &
comercializacdo e d troca de
experiéncia e saberes;

e Realizacdo de 06 oficinas regionais com
o objetivo de identificar e planejar acoes
visando a viabilizagdo de canais de
escoamento da producdo das
comunidades, em conjunto com
artesdos, artesds, associacoes e
parceiros locais.




9.3. Quais os resultados alcancados pelo projeto. Descreva cada um deles (sociais, culturais,

econdmicos).

Culturais:

- Valorizacdo e reconhecimento do artesanato de fradicdo cultural e respectivos
autores como Patriménio Cultural Brasileiro;

- Difus@o da arte popular;

- Construcdo de conhecimento de forma participativa por meio das oficinas
temdticas

- Formacgdo de novos publicos;

- Apropriacdo de novas ferramentas de planejomento de gestdo da
comercializacdo pelas associacdes de artesdos.

Sociais:

- Aumento da renda média dos artesdos;

- Troca de experiéncia e de saberes.

Econémicos:

- Canais de comercializacdo viabilizados pelo Programa fortalecidos;

- Fomento do escoamento da producdo das comunidades artesanais e grupos
produtos;

- Geracdo de renda e oportunidade de negdcios para os artesdos envolvidos no
projeto

- Ganho de visibilidade, afracdo de novos investimentos e ampliacdo da rede de
parceiros e capacidade de insercdo no mercado pelas comunidades produtoras de
artesanato fradicional;

- Produtos artesanais tradicionais valorizados economicamente e conhecidos em
diferentes circuitos de divulgacdo e comercializacdo;

- Agregacdo de valores aos produtos.

10. Dificuldades na gestdo

10.1. Quais foram as principais dificuldades enfrentadas pelos gestores para a execucdo

financeira do convénio?

10.2. Solugcdes encontradas:

10.3. Observacoes:

ROTEIRO Il ACOMPANHAMENTO DAS ACOES DO PROJETO POR TIPO

Ostipos 1,3,4,6,7,9, 10, 11, 12 ndo se aplicam ao presente projeto

12. TIPO 2 - Transmissdo de Saberes.

12.1. Descricdo da acdo:

Encontro de Artesdos de polos apoiados pelo Promoart reunindo mestres e jovens

aprendizes

12.2. Quantidade de sub-ac¢oes: 01

10



" ,
12.2.1. Datade  |1222. £12.2.3. Local |, , 12.2.5. Numero de
L . ~ L 12.2.4. NUmero alunos que
inicio e fim das Duracdo em | (municipio e . -

~ de participantes | finalizaram a sub-
sub-acoes horas estado) ~

acdo

De 02/05/2018 a Rio de
06/05/2018 40hs Janeiro, RJ 2 22

*12.3. N° de mestres: 06 (seis)
12.4. Existem listas de presenca para as sub-acdes? (x ) Sim ( ) Ndo
12.5. Produtos entregues relacionados & acdo:

Relatdrio do Encontro

12.6. Assinale origem dos recursos:

2(x ) Recurso

1( ) Contrapartida lohan

3( ) Semrecurso 4( ) Outros (especificar)

*12.7. Valor previsto no plano de trabalho: R$ 61.147,00

*12.8. Valor gasto: R$ 74.739,64

*12.9. Possui parceiros para execucdo da acdo? ( x ) Sim ( ) NGo
12.10. Tipo de parceria: Institucional

12.11. Instituicdes parceiras:

12.11.1. Nome das instituicoes parceiras *12.11.2. Tipo (ver tabela 3)

Centro Nacional de Folclore e Cultura Popular 4

Coordenacdo Estadual de Artesanato de Minas Gerais

UERJ - Universidade Estadual do Rio de Janeiro

Tabela de cédigos 3 - Tipo de parceiros

(1) Associacdo de (4) InstituicGo Publica

Detentores Federal (7) Ponto de Cultura ou similar

(5) InstituicGo Publica

(2) Terceiro Setor Estadual

(8) Instituicdo Religiosa

(6) InstituicGo PuUblica

(3) Instituic&o Privada Municipal

(?) Outra (especificar):

12.12. A ac¢do foirealizada em conjunto ou simulfaneamente com outras atividades?
(x)Sim ( ) Nao
11.12.1. Quais atividades?
5% Edicdo do Mercado Brasil de Artesanato de Tradicdo Cultural (2018)
*12.13. Houve divulgacdo da atividade? ( x ) Sim ( ) NGo
11.13.1. Que tipo de divulgagdo? Convite Virtual
12.14. Observacoes:
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15. TIPO 5 - Geracdo de renda e ampliagdo de mercado

15.1. Descrigdo da agao (1):

1. Implantacdo/reestruturacdo de um espaco de referéncia de comercializacdo da
arte popular que promova relacdes de troca mais equitativas e pagamento de
preco justo pelo artesanato das comunidades fradicionais € que funcione em rede

com os artistas e as comunidades tradicionais.

15.2. Quantidade de sub-acgodes: 5

1. Elaboracdo de Plano de Negdcio para o ponto de comercializacdo;

2. Adequacdo do espaco fisico com pintura, instalacdo elétrica adequada, reforma

do ar condicionado e instalacdo de mobilidrio expositivo, especialmente projetado

para o espaco;

3. Producdo de material grdfico (flyers e catdlogos de produtos) visando a

divulgacdo do espaco, dos produtos ali comercializados e das comunidades e

artesdos/artistas produtores.

5. Contratacdo de apoio administrativo.

6. Realizacdo de 07 exposicdes — com venda de objetos — no espaco da Sala do

Artista Popular.

15.2.1. Data de
inicio de cada sub-acdo

15.2.2. Data de término

*15.2.3. Local

01/10/2015 01/10/2017 Rio de Janeiro
01/03/2017 19/12/2017 Rio de Janeiro
12/04/2016 06/08/2018 Rio de Janeiro
01/11/2015 06/08/2018 Rio de Janeiro
01/11/2015 06/08/2018 Rio de Janeiro

15.3. PUblico consumidor que se quer atingir:

Turistas que visitam o Rio de Janeiro, visitantes do Museu de Folclore e do Museu da

Republica, frequentadores dos Jardins do Paldcio do Catete, pesquisadores e

colecionadores de arte popular, publico em geral.

15.4. A atividade gera renda para a manutencdo para continuidade do projeto?

() Sim (x ) N&o

15.5. A atividade gera renda para os detentores do bem cultural?

(x)Sim () Nao
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15.6. Produtos entregues relacionados d acdo:
Plano de Negdcio elaborado
Espaco adequado e mobilidrio instalado
07 exposicoes tempordrias, com previsdo de vendas de objetos, instaladas e
divulgadas

15.7. Assinale origem dos recursos

2(x ) Recurso 3( ) Sem

Iohan reCUSO 4( ) Outros (especificar)

1(x) Contrapartida

*15.8. Valor previsto no plano de trabalho: R$ 369.718,04

*15.9. Valor gasto: R$ 399.211,02

*15.10. Possui parceiros para execu¢cdo da agdo? (x ) Sim ( ) NGo
15.11. Tipo de parceria: Institucional

15.12. Instituicdes parceiras:

15.12.1. Nome das instituicoes *15.12.2. Tipo (ver tabela 3)

Centro Nacional de Folclore e Cultura Popular 4

Tabela de cédigos 3 - Tipo de parceiros

(1) Associacdo de (4) InstituicGo PUblica

Detentores Federal (7) Ponto de Cultura ou similar

(5) InstituicGo Publica

Estadual (8) Instituicdo Religiosa

(2) Terceiro Setor

(6) InstituicGo Publica

Municipal (?) Outra (especificar):

(3) Instituicdo Privada

15.13. A ac¢do foi realizada em conjunto ou simultaneamente com outras atividades?
(x) Sim ( ) NGo
15.13.1. Quais atividades?
Exposicdo na Sala do Artista Popular do Polo de Cer&mica de SGo Gongalo Beira-Rio
*15.14. Houve divulgagdo da atividade? () Sim (x ) Ndo
14.14.1. Que fipo de divulgacdo?
15.15. Observacoes:

15.1. Descricdo da agdo: (2)

1. Realizacdo de duas edicoes (4° e 5% do Mercado Brasil de Artesanato Tradicional,
nos Jardins do Paldcio do Catete, Rio de Janeiro: de 15 a 18 de dezembro de 2016;
de 03 a 06 de maio de 2018.

15.2. Quantidade de sub-ag¢oes: 02
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15.2.1. Data d~e inicio de 15.2.2. Data de término *15.2.3. Local
cada sub-acdo

15/12/2016 18/12/2016 Rio de Janeiro
03/05/2018 06/05/2018 Rio de Janeiro

15.3. PUblico consumidor que se quer atingir:
Turistas, populacdo do Rio de Janeiro, pesquisadores e colecionadores de arte
popular
15.4. A atfividade gera renda para a manutencdo para continuidade do projeto?
() Sim (x ) Nao
15.5. A atfividade gera renda para os detentores do bem cultural?
(x)Sim () NGo
15.6. Produtos entregues relacionados d acdo:
Relatério das Vendas realizadas em ambos os eventos;
Clipping de divulgacdo de ambos os eventos.
Relatdrio de ambos os eventos.

15.7. Assinale origem dos recursos

2(x ) Recurso 3( ) Sem

1(x ) Contrapartida Iohan ECUISO

4( ) Outros (especificar)

*15.8. Valor previsto no plano de trabalho: R$ 373.322,07

*15.9. Valor gasto: R$ 371.528,19

*15.10. Possui parceiros para execucdo da acdo? (x ) Sim ( ) NGo
15.11. Tipo de parceria: Institucional

15.12. Instituicdes parceiras:

s *¥15.12.2. Tipo (ver

15.12.1. Nome das instituicoes tabela 3)
CNFCP - Centro Nacional de Folclore e Cultura Popular 4
IDENE - Instituto de Desenvolvimento do Norte e Nordeste de Minas Gerais 5
SEEDIF - Secretaria de Estado Extraordindria de Desenvolvimento

, . . . . 5
Intfegrado e Foruns Regionais de Minas Gerais
Coordenacdo Estadual de Artesanato de Minas Gerais 5

Tabela de cédigos 3 - Tipo de parceiros

(1) Associacdo de (4) InstituicGo PUblica

Detentores Federal (7) Ponto de Cultura ou similar

(5) InstituicGo PUblica

Estadual (8) Instituicdo Religiosa

(2) Terceiro Setor

(6) Instituicdo PUblica

Municipal (?) Outra (especificar):

(3) Instituicdo Privada
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15.13. A acdo foi realizada em conjunto ou simultfaneamente com outras atfividades?
(x)Sim () NGo
15.13.1. Quais afividades?

Encontros de Artesdos dos polos apoiados pelo Promoart

*15.14. Houve divulgac¢do da atividade? (x ) Sim ( ) NGo
14.14.1. Que tipo de divulgacdo? Junto d midia do Rio de Janeiro por meio de
assessoria de imprensa

15.15. Observacoes:

18. TIPO 8 - Edigcdo e difusdo de resultados

18.1. Descricdo da acdo:
Producdo e difusdo de materiais de divulgacdo dos produtos, polos, comunidades e
artesdos/artistas;
Realizacdo de sete exposicdes na Sala do Artista Popular (SAP);
Realizacdo de evento de inauguracdo do Ponto de Comercializacdo
18.2. Tipo de edicdo e difusdo (responder apenas conjunto de questdes referentes aos tipos

de difusdo da acdo)

5(x ) evento,
inauguracado,
apresentacdo

3( ) pdgina | 4( x ) assessoria

1( x) publicacdo |2(x) exposicdo web de imprensa

18.3. Publicagdes de Cds, Cd-Roms, Dvds, Livros, Dossiés, Folders e Catdlogos:
*18.3.1. Titulo da publicacdo:
1. Modelagens do barro: Muguém, AL

. Cer@mica Tradicional de Cascavel, CE;

. Instrumentos do Fandango Caicara, SP/PR;

. Do fio d rede: a tecelagem de Poco Verde, SE;

. Cer@mica de Sao Goncalo Beira Rio, MT;

. Fazer Renda é frocar bilro, PI;

. Das coisas que a gente sabe: a cerdmica de Lagoa da Canoa, AL

O N O 0 A WN

. Singulares expressdes: produtos de saberes populares brasileiros
18.3.2. Data de langcamento:
Os catdlogos ethogrdficos foram lancados no dia da abertura da exposicdo;
*18.3.3. Tiragem:
Catdlogos ethogrdficos: 1.000 exemplares;
Catdlogo de Polos: dois volumes, 2.000 exemplares de cada volume;

Flyers: 10 modelos, 1.000 exemplares de cada (10.000 exemplares).
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*18.3.4. N° de publicacdes destinadas aos detentores: 200

18.4. Exposi¢coes

*18.4.1. Titulo da exposicdo: | 18.4.3. Data de 18.4.4. Data de 18.4.5. NUmero
inauguracado: encerramento de visitantes:

Modelagens do barro: 29/10/2015 13/12/2015 402

Muguém, AL

Cerdmica Tradicional de 02/06/2016 17/07/2016 383

Cascavel, CE

Instrumentos do Fandango 21/07/2016 11/09/2016 664

Caicara, SP/PR

Do fio & rede: a tecelagem | 27/10/2016 11/12/2016 670

de Poco Verde, SE

Cerdmica de Sdo Gongalo | 22/06/2017 30/07/2017 2724

Beira Rio, MT

Fazer Renda é trocar bilro, 28/06/2017 29/07/2018 2289

P

Das coisas que a gente 02/08/2018 16/09/2018. 2571

sabe: a cermica de Lagoa

da Canog, AL

*18.4.2. Local da exposicdo:

Sala do Artista Popular, Rio de Janeiro, RJ, Rua do Catete, 179 — Metré Catete.
18.4.6. NUmero de pessoas na equipe de organizacdo e producdo: 2 para cada
exposicdo.

18.4.7. N° de pessoas da comunidade de detentores envolvida na organizacdo do
evento: em geral, foda a comunidade.

18.4.8. Como essas pessoas foram envolvidas?

Organizando a producdo e a remessa das pecas para o local de realizacdo da
exposicdo; estipulando o preco; elaborando listas de pecas, participando da
abertura da exposicdo no Rio de Janeiro, concedendo entrevista, realizando oficinas
de demonstracdo de sua arte ao publico que comparece na abertura da

exposicdo,

18.5. Criagdo de Paginas Web - Ndo se aplica

18.5.1. Endereco da pdgina:

18.5.2. Data em que a pdgina comegou a operar:

18.5.3. A pdgina dispde de algum servico de manutencdo e atualizacdo da pdgina?
()Sim () Ndo
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18.6. Assessoria de Imprensa
18.6.1. N° de citacoes da midia:
Mercado Brasil de Artesanato Tradicional — 2016: 31

Mercado Brasil de Artesanato Tradicional —2018: 28

e Mercado Brasil de Artesanato Tradicional — 2016

18.6.2. Quais os veiculos? Tipo 18.6.3. Data da(s)
citacdo(des):

Rddio Roguete Pinto — Rddio 13/12/2016
Programa Revista 94
Radio Nacional - Radio 13/12/2016
Programa Dito e Feito
Rddio Rio de Janeiro - Rdadio 15/12/2016
Programa Manhd na Rio
MPB FM — Nota no MPB Rddio 16/12/2016
Indica
JB FM — Nota na Agenda Radio 16/12/2016
Cultural
TV Minuto Monitores de TV em

6nibus e barcas do Rio

de Janeiro
Jornal Via Jornal dos Bairros do Edicdo de Dezembro/2016

Flamengo, Largo do
Machado, Catete e

Laranjeiras

Veja Rio - Exposicoes Revista 14/12/2016
O Globo - Revista Zona Sul | Jornal 15/12/2016
O Globo - Revista Rio Show | Jornal 09/12/2016
Veja Rio — Programe-se Revista 14/12/2016
Extra — Revista Grana Extra Jornal 15/12/2016
O Fluminense - Opindo Jornal 15/12/2016
O Globo - Revista Rio Show | Jornal 16/12/2016
O Dia - Click-Agenda Jornal 17/12/2016
O Fluminense - Opinido Jornal 17/12/2016
Centro Rio Jornal De 01 a 15/12/2016
Bafafd Site 15/12/2016
O Fluminense Site 16/12/2016
Quem Coruja Site 15/12/2016
Sopa Cultural Site 06/12/2016
Jornal do Brasil - Secdo Jornal Digital 15/12/2016
Negdcios e Marketing

Visit.Rio - Riotur Site 14/12/2016
Rio Fique Ligado Site 15/12/2016
Piscitelli Entretenimentos Site 15/12/2016
Veja Rio Revista 15/12/2016
Correio do Brasil Site 16/12/2016
O Globo - Bairros Jornal 15/12/2018
Globo -RJ TV 19 edicdo v 17/12/2018
Globo News VvV 17/12/2016

TVE v 17/12/2016




Mercado Brasil de Artesanato Tradicional — 2018

18.6.2. Quais os veiculos? Tipo 18.6.3. Data da(s)
citacdo(oes):
Rosa Cult Site 26/04/2018
Almanaque da Cultura Site 26/04/2018
Boa Diversdo Site 26/04/2018
Sul América Paradiso Rddio 26/04/2018
Catedral FM Rddio 27/04/2018
Rddio Catedral Site 27/04/2015
Alternativa FM Rddio 27/04/2018
Bafafa Site 29/04/2018
Tupi Rddio 01/05/2018
Alternativa FM Rddio 02/05/2018
Rdadio Mania Rddio 30/04/2018
Didrio do Rio Site 02/05/2018
Globo -RJ TV 1° edicdo v 03/05/2018
O Globo - Caderno Rio Jornal 04/05/2018
Show
O Globo - Caderno Rio Site 04/05/2018
Show
Exira Jornal 04/05/2018
Tupi Radio 03/05/2015
Tupi Rddio 04/05/2018
Sdo Mateus News Site 03/05/2018
GS Noticias Site 04/05/2018
Agéncia de Minas Agéncia de Noticias 03/05/2018
Sedinor Site Institucional 03/05/2018
Prefeitura de Conceicdo Site institucional 02/05/2018
de Aparecida, MG
Jornal do Brasil — Caderno B | Jornal 05/05/2018
Jornal do Brasil — Secdo Site 05/05/2018
Cultura
Bandeirantes — Jornal do vV 05/05/2018
Rio
Rede Vida - Jornal da Vica | TV 05/05/2018
Conexdo Minas Site 07/05/2018

18.7. Eventos, Langamentos, Inauguragoes ou Apresentagoes

*18.7.1. Nome do evento ou apresentacdo:

Reabertura do Ponto de Comercializacdo da Sala do Artista Popular

18.7.2. Data do evento ou apresentacdo: 19/12/2017

*18.7.3. Local do evento: Rio de Janeiro

18.7.4. N° de grupos de detentores que se apresentaram: 01
*18.7.5. N° de participantes: 10

*18.7.6. N° de pessoas na equipe de producdo do evento? 02

*18.7.7. N° de pessoas da comunidade detentora envolvida na organizacdo do

evento? 00

18.7.8. Como essas pessoas foram envolvidas?
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18.8. Assinale origem dos recursos

1( ) Contrapartida

2( x ) Recurso 3( ) Sem
recurso

Iphan

4( ) Outros (especificar)

18.9. Valor previsto no plano de trabalho: R$

*18.10. Valor gasto:

18.11. Produtos entregues com relacdo a agdo:

*18.12. Possui parceiros para execucdo da acdo? ( ) Sim ( ) NGo

18.13. Tipo de parceria:

18.14. Instituicdes parceiras:

18.14.1. Nome das instituicoes

*18.14.2. Tipo (ver tabela 3)

Tabela de cédigos 3 - Tipo de parceiros

(1) Associacdo de
Detentores

(4) InstituicGo PUblica
Federal

(7) Ponto de Cultura ou similar

(2) Terceiro Setor

(5) InstituicGo Publica
Estadual

(8) Instituicdo Religiosa

(3) Instituicdo Privada

(6) Instituicdo PUblica

Municipal

(?) Outra (especificar):

18.15. A acdo foi realizada em conjunto ou simulfaneamente com outras atfividades?

(x ) Sim () N&o

18.15.1. Quais atividades?

*18.16. Houve divulgacdo da atividade? ( ) Sim ( ) NGo

18.16.1. Que fipo de divulgacdo?

18.17. Produtos entregues relacionados a acdo:

18.18. Observacoes:

23. TIPO 13 - Mobilizagdo de detentores e/ou articulagdo de politicas publicas.

23.1. Descricdo da acdo:

Realizagcdo do Encontro de Artesdos 2016

Realizacdo de sete oficinas regionais para planejamento de acdes em conjunto com

parceiros locais para facilitar o escoamento da producdo artesanal dos polos

apoiados pelo Promoart
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23.2. Quantidade de sub-acdes: 8

Sub-acoes

23.2.1. Inicio
de cada
sub-acdo

23.2.2.Término
de cada sub-
acdo

23.2.3.
Duracdo em
horas

*23.2.4. Local

*23.2.5. NUmero
de
participantes

Encontro de
Artesdos

20/10/2016

20/12/2016

40 hs

Rio de
Janeiro
(RJ)

45

Oficina dos
polos
Promoart dos
estados do
Ceard e
Maranhdo

20/02/2018

20/03/2018

16 hs

Fortaleza
(CE)

20

Oficina dos
polos
Promoart dos
estados de
Amazonas e
Pard

21/03/2018

14/04/2018

16 hs

Santarém
(PA)

40

Oficina dos
polos
Promoart do
estado da
Bahia

15/04/2018

30/04/2018

16 hs

Salvador
(BA)

Oficina dos
polos
Promoart dos
estados de
Sergipe,
Alagoas,

Espirito Santo,

Paraiba,

01/06/2018

23/06/2018

16 hs

Divina
Pastora
(SE)

30

Oficina dos
polos
Promoart dos
estados de
Santa
Cataring,
Sdo Paulo,

Pernambuco,

Piaui,
Paraiba, Rio
Grande do
Norte

25/06/2018

29/07/2018

24 hs

Floriandpolis
(SC)

25

Oficina dos
polos
Promoart dos
estados de
Minas Gerais,
Mato Grosso
e Piaul

01/07/2018

04/08/2018

16 hs

Belo
Horizonte
(MG)

32

Oficina de
Avaliacdo

16/08/2018

17/08/2018

8 hs

Rio de
Janeiro (RJ)
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23.3. Produtos entregues relacionados & acdo:
1. Relatdrio do Encontro de Artesdos — Dezembro de 2016
2. Relatdrio da Oficina de planejamento do escoamento da producdo realizada
com os polos Promoart dos estados do Ceard e Maranhdo;
2.1. Matriz de Acompanhamento do Plano Operacional da Oficina 1 — Polos de
Ceard e Maranhdo
3. Relatdrio da Oficina de planejamento do escoamento da producdo realizada
com os polos Promoart dos estados do Amazonas e Pard;
3.1. Matriz de Acompanhamento do Plano Operacional da Oficina 2 — Polos do
Amazonas e Pard
4. Relatério da Oficina de planejamento do escoamento da producgdo realizada
com os polos Promoart do estado da Bahia;
4.1. Matriz de Acompanhamento do Plano Operacional da Oficina 3 — Polos da Bahia
5. Relatério da Oficina de planejamento do escoamento da producdo realizada
com os polos Promoart dos estados Sergipe, Alagoas, Espirito Santo e Paraiba;
5.1. Matriz de Acompanhamento do Plano Operacional da Oficina 4 — Polos de
Sergipe, Alagoas, Espirito Santo e Paraiba;
6. Relatério da Oficina de planejamento do escoamento da producdo realizada
com os polos Promoart dos estados de Santa Catarina, SGo Paulo, Pernambuco,
Paraiba, Rio Grande do Norte, Piaui.
6.1. Matriz de Acompanhamento do Plano Operacional da Oficina 5 — Polos de Santa
Catarina, SGo Paulo, Pernambuco, Paraiba, Rio Grande do Norte, Piaui;
7. Relatério da Oficina de planejamento do escoamento da producdo realizada
com os polos Promoart dos estados de Minas Gerais, Piaui e Mato Grosso;
7.1. Matriz de Acompanhamento do Plano Operacional da Oficina é — Polos de Minas
Gerais, Piaui e Mato Grosso.

8. Relatério de Avaliacdo do processo e resultado das oficinas.

23.4. Assinale origem dos recursos:

2( x ) Recurso 3( ) Sem

1( ) Contrapartida lohan reCUISO

4( ) Outros (especificar)

*23.5. Valor previsto no plano de trabalho: R$ 294.996,00
*23.6. Valor gasto: R$ 281.656,42
*23.7. Possui parceiros para execucdo da agdo? (x ) Sim () Ndo
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23.8. Tipo de parceria: Institucional

23.9. Instituicdes parceiras:

¥23.9.2. Tipo (ver

23.9.1. Nome das instituicdes parceiras tabela 3)

Centro Nacional de Folclore e Cultura Popular 4

Coordenacdo Estadual de Artesanato de Minas Gerais

(€))

SEEDIF - Secretaria de Estado Extraordindria de Desenvolvimento
Integrado e Féruns Regionais de Minas Gerais

Comissdo Cearense de Folclore

Secretaria Estadual de Cultura do Ceard, Patrimonio Imaterial

o || O

Coordenacdo do Patrimoénio Histérico e Cultural do Ceard

Associacdo dos Artesdos de Majorlndia, Aracati, CE 1

Associacdo dos Artesdos de Juazeiro do Norte, CE 1

Centro Mestre Noza, Juazeiro do Norte, CE 1

Associacdo Comunitdria de Moita Redonda, Cascavel, CE 1

ARTECOOP - Cooperativa dos Artesdos dos Lencdis Maranhenses,
Barreirinhas, MA

Associacdo das Rendeiras Bilro de Ouro de Raposa, MA 1

Associacdo Mulheres de Talento, Barreirinhas, MA 1

UFOPA - Universidade Federal do Oeste do Pard, Santarém, PA 4

Superintendéncia do IPHAN no estado do Pard, Belém, PA 4

Centro de Estudos Avancados de Promocdo Social e Ambiental,
Santarém, PA

SEBRAE - PA Sistema de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do
Pard

SAPOPEMBA - Sociedade para a Pesquisa, Desenvolvimento e
Protecdo do Meio Ambiente, Santarém, PA

ARTEPAM - Associacdo dos Artesdos Expositores do Pard e
Amazonia, Belém, PA

AARTA - Associacdo de Artesas e Artesdos das Comunidades de
Vista Alegre, Nova Pedreira e Coroca no Rio Arapiuns, Santarém, PA

MIRITONG - Associacdo Arte Miriti de Abaetetuba, PA 1

ASAMAB - Associacdo dos Artesdos de Brinquedos e Artesanato de
Miriti de Abaetetuba, PA

FLONA — TAPAJOS - Federacdo das Organizacdes e Comunidades
Tradicionais da Floresta Nacional do Tapajés, Belterra, PA

ASARISAN - Associacdo das Artesds Ribeirinhas de Santarém, PA 1

ANNA - Associacdo dos Artesdos de Novo Airdo, AM 1

NOV ARTE - Associacdo de Produtores, Novo Airdo, AM 1

ARQMO - Associacdo das Comunidades Remanescentes de
Quilombos do Municipio de Oriximind, PA




TURIARTE, Santarém, PA

Instituto do Patrimdnio Artistico e Cultural da Bahia, Salvador, BA 5
Secretaria Estadual de Cultura da Bahia 5
Cenftro Cultural Solar Ferrdo, Salvador, BA 5
SEBRAE - BA - Sistema de Apoio ds Micro e Pequenas Empresas da 4
Bahia

COOPERAFIS — Cooperativa Regional das Artesas Fibras do Sertdo, :
Valente, BA

AAMOM - Associacdo de Auxilio MUtuo dos Oleiros de

Maragogipinho, 1
Aratuipe, BA

Escola de Artes Escultural Gerard 3
Casa do Alakd, Sociedade Cruz Santa do Axé Opd Afonjd, :
Salvador, BA

Kula Tecelagem, Associacdo Sdo Jorge Filho da Goméia, Lauro de 1
Freitas, BA

Associacdo Comunitdria Nossa Senhora de Fatima, Barra, BA 1
Prefeitura Municipal de Divina Pastora, SE 6
Cdamara Municipal de Poco Verde, SE 6
Centro de Referéncia e Assisténcia Social de Divina Pastoral, SE 6
Superintendéncia do IPHAN de Sergipe 4
Associacdo das Paneleiras de Goiabeiras, Vitdria, ES 1
Associacdo das Mulheres Rendeiras de Marechal Deodoro, AL 1
Associacdo da Cultura Artesanal de Poco Verde, SE 1
CONARENDA - Conselho das Associagdes, Cooperativas e

Entidades vinculadas & Renda Renascenca do Cariri Paraibano, 1
Monteiro, PB

RENASCI - Associacdo das Rendeiras da Renda Renascenca do :
Cariri Paraibano, Monteiro, PB

Casa de Artesanato de Laranjeiras, SE 1
Associacdo de Renda Ilandesa Arte e Talento de Maruim, SE 1
ASDEREN - Associacdo para o Desenvolvimento da Renda !
Ilandesa, Divina Pastora, SE

Fundacdo Franklin Cascaes, Floriandpolis, SC 6
Casa dos Acores de Santa Catarina, Florianépolis, SC 6

Associacdo das Rendeiras de Alcacuz, Nisia Floresta, RN

Casa das Rendeiras de Morros da Mariana, llha Grande, Pl

Casa do Figureiro de Taubaté, SP

Associacdo dos Artesdos de Apiai, SP

Associacdo dos Mamulengueiros de Gléria do Goitd, PE
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Casa da Boneca Esperanca, PB 1

Casa da Cultura de Itaidpolis, SC

EMATER, MG

IDENE, MG

CEART, MG

o~ Oy | O | O | O

Instituto do Patrimdnio Histdrico e Artistico de Minas Gerais, Belo
Horizonte, MG

(¢}

UERJ - Universidade Federal do Rio de Janeiro, RJ

Superintendéncia do IPHAN de Minas Gerais 4

Cenftro de Artesanato de Janudria, MG 3

ARCA - Associacdo dos Artesdos de Santa Cruz de Chapada do
Norte, MG

Associacdo dos Artesdos de Santana do Aracuai, Ponto dos
Volantes, MG

Associacdo dos Artesdos de Coqueiro Campo, Turmalina, MG 1

ALACA - Associacdo dos Lavradores de Campo Alegre, Turmaling,
MG

Associacdo das Artesas de Candeal, Coénego Marinho, MG 1

Associacdo de Artesanato de Limpo Grande, MT 1

Associacdo Comunitdria de Bom Sucesso, Pedras de Maria da Cruz,
MG

Associacdo Artesanal de Xique-Xique de Pedro I, Pl 1

Associacdo dos Produtores Rurais e Artesdos de Roca Grande,

Berilo, MG
Tabela de cédigos 3 - Tipo de parceiros
é;}f:\;igg?goo de F(:égi;r:TUlgoo Publica (7) Ponto de Cultura ou similar

(5) InstituicGo PUblica

(2) Terceiro Setor Estadual

(8) Instituicdo Religiosa

(6) Instituicdo PUblica

(3) InstituicGo Privada Municipal

(?) Outra (especificar):

23.10. A acdo foirealizada em conjunto ou simultaneamente com outras atividades?
(x)Sim ( ) N&o
23.10.1. Quais atividades?
Mercado Brasil de Artesanato Tradicional 2018
Encontro de Artesdos 2018
Sala do Artista Popular de Renda de Bilro de Morros da Mariana

Sala do Arfista Popular de Cer@mica de Lagoa da Canoa




*23.11. Houve divulgacdo da atividade? ( x ) Sim ( ) NGo
23.11.1. Que fipo de divulgacdo?
Convite junto as Associacdes de Artesdo e Instituicoes parceiras locais

23.12. Observacoes:

RELATORIO DESCRITIVO

A formulacdo dos objetivos dessa etapa do Promoart, objeto do presente Convénio,
baseou-se na avaliacdo de resultados do projeto piloto, realizada em 2011, e nas diretrizes
elaboradas durante o Semindrio Bases para uma politica publica para o artesanato de
fradicdo, realizado em 2013. As conclusdes de ambas as afividades indicavam que, para se
garantir a sustentabilidade dos resultados alcancados nas etapas anteriores do Programa,
era fundamental investir em estratégias que promovessem o escoamento da producdo dos
65 polos.

A adocdo de tal estratégia exigiu, tanto da Acamufec - gestora e executora do convénio -
como do CNFCP - responsdvel pela gestdo conceitual e metodolégica do projeto -, um
esforco de: na relacdo com o mercado, buscar estratégias de qualificacdo/sensibilizacdo

do publico consumidor, formacdo de novos publicos e identificacdo de novos mercados; ha
relacdo com os artesdos, investir na construcdo de relagcdes comerciais mais justas,

baseadas na transparéncia e no respeito e valorizagdo de seus saberes e experiéncias.

Nesse sentido, as acdes propostas para essa 3 etapa do Programa, cujo desenvolvimento
passamos a relatar, estavam todas voltadas para o alcance desses objetivos e estratégias.

1. Reestruturacdo do Ponto de Comercializacdo que funciona anexo a Sala do Arlista
Popular/SAP

O Ponto de Comercializacdo da SAP (SAP permanente) foi criado como uma estratégia de
venda das pecas ndo comercializadas durante as exposicoes tempordrias realizadas pelo
Programa “Sala do Artista Popular”, desenvolvido pelo CNFCP, desde 1983. Instalado na Rua
do Catete, drea central do Rio de Janeiro, o espaco estd situado num ponto de confluéncia
de diferentes puUblicos: agqueles que visitam o Museu de Folclore Edison Carneiro, o Museu da
Republica e as exposicdes tempordrias montadas no Espaco da Sala do Artista Popular;
turistas e frequentadores dos Jardins do Paldcio do Catete; pesquisadores e colecionadores
de arte popular. Além da comercializacdo de pecas do artesanato tradicional e de obras
de artistas populares, o ponto veicula informacdes sobre as exposicdes realizadas no
espaco, pesquisas e conhecimentos produzidos no campo da cultura popular, material
fotogrdfico, videos e documentdrios sobre comunidades e polos produtores de artesanato

tradicional e artistas populares de diferentes regides do pais.

O investimento realizado na reestruturacdo desse espaco permitiv o seu fortalecimento

enquanto canal privilegiado de escoamento da produgdo artesanal de centenas de
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comunidades artesanais do pais, que enviam produtos para serem comercializados ali,
gerando renda a milhares de artesdos e artesds tanto de polos pelo Promoart, como de
grupos e artistas apoiados pelo Programa SAP. Ao mesmo tempo, contribuiu para com a
consolidacdo dos objetivos sociais e culturais do Programa SAP que, de um lado, divulga e
difunde o artesanato brasileiro de tradicdo cultural e, de outro lado, contribui para a sua

dinamizacdo econémica.

Desde a reabertura do espaco, em 2017, até a presente data, observou-se um aumento
significafivo das vendas, e das comunidades e artistas beneficiados. Além disso, as novas
medidas de gestdo adotadas, com base no Plano de Negdcio, tem garantido maior
agilidade e celeridade na prestacdo de contas e envio dos recursos para os artesdos no

primeiro dia de cada més.

2. Readlizagdo de diagnésticos junto aos Pontos de Venda viabilizados em etapas anteriores
do Programa

Ao propor a realizacdo de diagndsticos junto aos pontos de vendas que receberam

investimento nas duas primeiras etapas do Promoart nossa infecdo era: obter um panorama

do funcionamento desses pontos, cinco anos apds o investimento feito e verificar as

condicoes de escoamento da producdo artesanal desses polos.

Ao mesmo tempo, tendo em vista a elaboracdo de um Plano de Negdcio para a SAP
Permanente, interessava saber como estava a relagcdo entre esses pontos locais com o
ponto de venda do Rio, uma vez que quase a totalidade dos polos apoiados pelo Promoart

foi objeto de exposicdo no espaco da SAP.

De dezembro de 2015 a julho de 2016, a equipe técnica visitou 20 dos 28 polos que

receberam algum investimento relacionado & comercializacdo/escoamento da producdo.

Em linhas gerais, a partir dos levantamentos realizados, pode-se concluir que para a maioria

dos polos identifica-se:

e dificuldade de manter um ponto de venda instalado e funcionando e de garantir a
sua viabilidade econdbmica apenas apoiado no mercado local. Em algumas
localidades, onde ndo existe grande fluxo de turistas, esse mercado local j& estd
saturado;

e em alguns casos, em especial os polos produtores de cer@mica e de mobilidrio, a
dificuldade para escoar a producdo € em funcdo do alto custo de transporte e de
embalagem.

e em todos os polos, ouve-se relatos a respeito de uma significativa queda nas vendas
no Ultimo ano, mesmo buscando participar em diferentes feiras;

e a grande maioria ndo tem apoio do poder publico local. Em diversos lugares, os
pontos que eram apoiados pelas Prefeituras foram fechados;
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em todos os polos, observa-se a preocupacdo com a dificuldade de repassar o
saber para as novas geracoes;

na grande maioria dos polos, ndo é possivel trabalhar com estoque em funcdo da
sazonalidade no acesso d matéria prima;

em alguns lugares, a instalagcdo de um ponto de venda, a extracdo sustentdvel da
matéria prima e a acdo organizada com os operadores de turismo afastaram os
atravessadores e diversificaram as vendas;

necessidade de investir na gestdo e manutencdo dos espacos, de forma a dinamizar
a dimensdo da comercializacdo dos produtos;

auséncia de uma cultura de venda;

reclamam maior aproximacdo e agilidade na comunicacdo com o Ponto de
Comercializacdo da SAP;

associacdes organizadas, porém funcionando com dificuldades financeiras;

dificuldade de compatibilizar a representatividade cultural com a viabilidade
financeira;

dificuldade de lidar com a consignacdo;

fragilidade na formacdo de precos.

Em geral, sdo comunidades, artistas ou artesdos individuais, grupos familiares, grupos de

artesdos, associacoes e cooperativas de artesdos localizados em dreas periféricas ou em

pequenas cidades e/ou localidades do interior, excluidos dos circuitos de mercado. SGo

comunidades ribeirinhas, quilombolas, extrativistas, caicaras, situadas em locais de dificil

acesso. Poucas sdo as comunidades que tém facilidade de acesso a meios de transporte.

Algumas sdo servidas apenas por barco, outras ficam isoladas devido ao estado das

estradas ou pela auséncia de servicos de transporte coletivos; em algumas sé € possivel se

deslocar a pé.

3. Redlizagdo de duas edigoes do Mercado Brasil de Artesanato Tradicional

O Mercado Brasil de Artesanato de Tradicdo Cultural € uma Mostra que relne exposicdo e

venda de artesanato tradicional de todas as regides do pais. Desde 2010, vem sendo

realizada no dmbito do Promoart e tem se revelado um importante canal de fomento da

producdo arfesanal e do escoamenfto dessa producdo de comunidades e grupos

produtores. Além de gerar renda e oportunidades de negdcios para as associacdes e

grupos que participam da Mostra, difunde a arte popular, divulga as comunidades, o

frabalho dos artesdos e artesds e os produtos do artesanato de tradicdo, se consolidando

na agenda cultural da cidade do Rio de Janeiro.

Tanto a 4° Edicdo, realizada de 15 a 18 de dezembro de 2016, como a 5° Edicdo, realizada

de 03 a 06 de maio de 2018, foram montadas no parque do Paldcio do Catete, e



registraram uma frequéncia de em torno duas mil pessoas por dia de evento. Nessas
Mostras, os artistas/artesdos expdem seus trabalhos, explicam e demonstram em pequenas
oficinas as técnicas empregadas em sua producdo, estipulam livremente o preco e se
beneficiam integralmente da renda obtida com as vendas. Nesse sentido, foi imprescindivel,
durante o processo de organizacdo do Mercado, o envolvimento dos artesdos em todas as
etapas do ftrabalho: desde a producdo e a selecdo dos objetos em quantidades
adequadas, passando pela fixacdo dos precos, listagem e identificacdo das pecas, pelo
acompanhamento da embalagem para o fransporte, pela presenca e atuacdo na Mostra,

até a avaliacdo dos resultados alcancados.

Quadro 1: Demonstrativo dos resultados de cada Mostra

Dezembro/2016 Maio/2018
N° de associagdes participantes 46 46
N° de polos P t tad
e polos Promoart representados 38 38
N° d 3 ticipantes d
e artesdos participantes do 34 22
encontro
tidade de pegas enviadas
Quantidade de pegas envi 7.000 5500
tidade de pegas vendidas
Quanti pegas vend 4.500 4500
Renda obtida durante quatro dias de
'da durante quatro af RS 140.258,00 RS 126.269,00
evento (dados preliminares)
Publi timado d te quatro dias
tiviico estimado durante q 6.000 pessoas 6.000 pessoas
do evento
Divulgagdo em periddicos de nde
vueac: periodic gre 0 Globo, O Dia, Veja Rio, Extra 0 Globo, Extra, Jornal do Brasil
circulagao
Divulgacao em jornai de
“.Iu gac jornais O Centro, Zona Sul, O Fluminense -
bairro/outros
Divuleacs di
Ivulgacdo no radio Radio MEC, Radio Nacional Radio Alternativa FM, Catedral, Sul
América, Tupi
R t de TV
eportagens de TV Globo, Globo News, TVE TV Globo, Rede Vida, Bandeirantes

A presenca dos artesdos durante o evento, sem intermedidrios, demonstrando o processo de
confeccdo de suas obras e abrindo espaco de didlogo junto puUblico possibilita a troca
direta e a valorizacdo dos saberes. Assim, o Mercado e o Enconfro de Artesdos, a partir
dessa etapa do Programa, passaram a ser pensados concomitantemente. Em cada edicdo,
o “Mercado Brasil” recebeu pecas produzidas por mais de 1.000 artesdos e artistas de

qguarenta e seis comunidades.

4. Redlizagdo de dois Encontros de ArtesGos
O Encontro de Artesdos tfem como objetivo fomentar relacdes e discussdes sobre as
principais questdes que envolvem a producdo, a distribuicdo, e a comercializacdo da arte

popular e do artesanato brasileiro.

O Encontro readlizado entre os dias 14 e 18 de dezembro 2016, reuniu 34 artesdos de
diferentes polos apoiados pelo Promoart. As conclusdes desse encontro apontoaram para a
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necessidade de garantir o processo de discussdo dos grupos em forno de suas dificuldades
especificas e a urgéncia na realizacdo de acdes locais para encaminhamento, junto as
instncias governamentais locais, das demandas desses grupos no sentido de viabilizar maior

agilidade no processo de escoamento de seus produtos.

Atendendo a solicitacoes dos artesdos no Encontro de 2016, no Enconfro de 2018 que
aconteceu entre os dias 02 e 07 de maio de 2018 e reuniu 22 artesdos optou-se por refletir
sobre o “repasse de saber”, sobre a insercdo das novas geracoes nesse universo de
atuacdo, frazendo dois representantes de cada polo selecionado: um mais experiente e
oufro que estivesse iniciando seus frabalhos.

Além das rodas de conversa, a programacdo do Encontro de Artesdos organiza visitas a
outras instituicdes de memodria, a espacos de comercializacdo, na perspectiva de pensar as
diversas possibilidades da construcdo narrativa, da apresentacdo dos objetos de arte ao
publico. Foram selecionados para essas edicdes: o Museu de Folclore Edison Carneiro, no
Catete; o Centro de Referéncia do Artesanato Brasileiro (CRAB - Sebrae), na Praca
Tiradentes; o Museu do Amanhd e o Museu de Arte do Rio (MAR), na Praca Maud; e o

Centro de Tradicoes Nordestinas, no bairro de Sdo Cristovdo.

Principais questoes debatidas pelos artesdos nesses encontros:

e Transporte de pecas para venda — além dos riscos e danos durante o transporte que
resultam em perdas, tem que lidar com o alto custo do frete que encarece o valor final
dos produtos e muitas vezes inviabiliza as encomendas. As solucdes apontadas para esses
problemas foram a pesquisa de embalagens mais adequadas para cada produto, o
subsidio governamental ao transporte da producdo de artesanato tradicional, sem custo
para artesdos e clientes (como acontece em alguns estados através dos caminhdes do
Programa de Artesanato Brasileiro), e a arficulacdo de parcerias enfre arfesdos de

regides proximas para divisdo dos custos com transporte.

e Auséncia de informacdo com relacdo a emissdo de notas fiscais. Todos os artesdos
apresentaram duvidas sobre os direitos garantidos pelo Programa de Artesanato Brasileiro
(PAB), a obrigatoriedade ou isencdo de pagamento de impostos para este fipo de
atividade, e possiveis riscos de perda de outros beneficios, como aposentadoria rural ou
bolsa-familia, se optassem por se registrar como artesdos. Mostrou-se urgente criar meios
de circulacdo de informacdo, como reunides de esclarecimento e cartilhas de

orientacdo.

e  Outro problema estrutural diagnosticado foi a desvalorizacdo da producdo artesanal
pelos consumidores. Discutiu-se a necessidade de produzir informacdo qualificada sobre

a especificidade destes bens (por exemplo, em efiquetas dos produtos, folhetos, guias
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turisticos, noticias em jornais e televisdo) e a divulgacdo desta informacdo para formagdo

de publico.

e Refletiu-se sobre os efeitos de instrumentos de agregacdo de valor, como o registro
de indicacdo geogrdfica e de marca coletiva pelo INPI, e o reconhecimento de bens

culturais de natureza imaterial pelo IPHAN.

e Foi demandada a criacdo de oportunidades de exposicdo e venda da producdo
(como em centros de referéncia do artesanato nas grandes capitais e feiras regionais),
bem como a facilitacdo do acesso aos espacos existentes, com subsidios para o

fransporte e desoneracdo de taxas de aluguel de estandes.

e As dificuldades de acesso a certas matérias primas (pelos altos precos, disténcia dos
locais de producdo, extincdo de espécies ou leis de protecdo ambiental) foram

mencionadas para alguns dos casos.

e Foram debatidos os impasses para a incorporacdo dos custos de producdo
(considerando-se matéria-prima, instrumentos, horas de trabalho, custos com espaco de

comercializacdo, embalagem, transporte etc) no preco final dos produtos.

Como se pode constatar, esses Encontros, além de promoverem a convivéncia e a
interacdo entre os artesdos que se reconhecem nos problemas e na trajetéria de vida e de
trabalho, ao discutir as condicdes e os interesses dos artesdios e possiveis perspectivas reais,

sdo capazes de oferecer orientacdo bem fundamentada para as politicas publicas no setor.

5. Redlizagdo de 07 exposicoes no espago Sala do Artista Popular

A insercdo no Plano de Trabalho de exposicdes na Sala do Artista Popular de sete polos
apoiados pelo Programa confribuiu de forma mais direta para com a concretizacdo dos
objetivos do Promoart, pois além de ter possibilitado maior visibilidade ds acdes do Programa
ampliou seu escopo, na medida que a SAP se propoe a dar visibilidade e representatividade
d producdo do artesanato de tradicdo levando em conta:

e sua diversidade;

¢ a manutencdo da interlocucdo enfre as comunidades artesas;

e 0 escoamento da producdo, reforcando as condicoes de sobrevivéncias das
comunidades e das artes de tradicdo;

e 0o desempenho de explicitar a natureza cultural (simbdlica) e a valorizacdo das
pecas enquanto objetos de comercializacdo para fortalecer o sentido do frabalho
artistico popular;

e manter viva a histéria que vem com as pecas artesanais e partilhar sua histéria e seu

percurso.
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As sete exposicoes foram visitadas por 9.700 pessoas. Em seis delas, havia previsdo de venda
de objetos, movimentando juntas um volume de vendas em torno de R$ 70.000,00 do

periodo em que foram montadas até setembro de 2018.

Quadro 2: As Exposicoes em nimeros

Exposicao do Polo Data de Data de Ndmero de Vendas
inauguragao: encerramento visitantes:

Modelagens do barro: Muquém, AL 29/10/2015 13/12/2015 402 RS 8.878,00
Ceréamica Tradicional de Cascavel, CE 02/06/2016 17/07/2016 383 RS 12.183,00
Instrumentos do Fandango Caigara, SP/PR 21/07/2016 11/09/2016 664 -
Do fio a rede: a tecelagem de Pogo Verde, 27/10/2016 11/12/2016 670 RS 16.305,00
SE

Ceramica de S3o Gongalo Beira Rio, MT 22/06/2017 30/07/2017 2724 RS 16.030,00
Fazer Renda é trocar bilro, Pl 28/06/2017 29/07/2018 2289 RS 2.320,00
Das coisas que a gente sabe: a cerdmica de 02/08/2018 16/09/2018 2571 RS 1.198,00
Lagoa da Canoa, AL

6. Redlizagdo de 07 oficinas para planejamento do escoamento da produgdo dos polos

apoiados pelo Promoart em diferentes regidoes do pais.

As oficinas regionais foram planejadas a partir das conclusdes e das demandas dos artesdos
que parficiparam do Enconfro de 2016. Tinham por objetivo planejar acdes e tracar
estratégias intersetoriais e interinstitucionais que ajudassem na viabilizacdo de canais de
escoamento da producdo artesanal dos polos participantes.
No periodo de 13 de marco a 04 de agosto de 2018, foram realizadas seis oficinas, que
reuniram 123 artesdos (89 mulheres e 34 homens), distribuidos em 39 polos e 44 associacoes,
além de parceiros locais, centros regionais de artesanato e inst@ncias governamentais.
A metodologia elaborada especialmente para essa atividade utilizou conceitos extraidos de
vdrios métodos de planejomento estratégico participativo, recursos de exploracdo da
expressdo oral e de visualizacdo e técnicas de integracdo de grupos. Em cada regido foram
dois dias de oficina, estando o trabalho dividido em quatro periodos, com pausas de 15
minutos por periodo e de 2 horas para almoco.
1° dia: Apresentacdo, levantamento de expectativas e dos principais problemas que
cada grupo/comunidade encontra para escoar a sua producdo; resultados a serem
alcancados em prazo a ser definido pelo grupo;

2° dia: Construcdo do Plano Operacional, fechamento e validacdo; estratégia -
cendrios e atores, avaliacdo da atividade.

Ao final de cada eftapa e ao final de cada oficina, foram realizadas reunides de avaliagcdo
para ajustes na metodologia e no programa entfre a consultoria contratada e os membros
da equipe técnica da Acamufec/Promoart e de pesquisadores do CNFCP, que
assessoraram todo o processo.

31



Nessas oficinas, as artesds e artesdo compartiharam experiéncias e refletiram sobre as
dificuldades enconfradas para escoar a produ¢cdo e comercializar os produtos; planejaram
acdes e elaboraram estratégias que vdo aqjudar no enfrentamento de problemas
relacionados ao escoamento da producdo de seus produtos. A parficipacdo dos parceiros

e entidades governamentais locais foi fundamental para o alcance de solucdes planejadas.

Quadro 3: As oficinas em nUmeros

o
. o o N° Assoc N . N° de o o -
Oficina/ N" Polos N" Polos parceiros - N" de N" de Resultados Agoes
Represen- artesdos
Local Presentes | Ausentes represen- Mulheres | Homens gerados Geradas
tadas presentes
tados
Fortaleza 5 3 7 3 16 9 7 6 8
Santarém 7 1 9 4 28 10 18 15 28
Salvador 4 3 6 2 14 10 4 5 10
Divina 8 5 8 3 22 22 0 8 19
Pastora
Floriandpolis 8 7 6 2 21 19 2 9 30
Belo 7 5 8 4 22 19 3 9 19
Horizonte
Total 39 24 44 16 123 89 34 52 114

Se na etapa de producdo, a grande maioria dos artesdos controla todo o processo - desde
a extracdo/aquisicdo da matéria prima até a finalizacdo e controle de qualidade dos
produtos -, no momento de colocar essa producdo em circulacdo, se deparam com
varidveis que, na maioria das vezes, escapam ao seu controle, tais como: capital de giro
insuficiente para arcar com os custos com remessa de pecas para mercados consumidores;
as localidades onde vivem sdo de dificil acesso ou mal assistidas por servicos bdsicos de
fransporte e correios; o alto custo dos servicos de tfransporte e de embalagens; pouca ou

quase nenhuma atencdo dos poderes pUblicos locais, dentre outras.

Nesse sentido, foi de fundamental importéncia, nesta etapa do Programa, mapear essas
varidveis, discuti-las com os artesdos e pensar solucdes concretas de enfremento das
dificuldades encontradas e de fortalecimento das potencialidades identificadas. E, ao
mesmo tempo, comprova que o investimento feito pelo Programa na participacdo dos
artesdos e no envolvimento dos atores e parceiros locais — ndo sé no sentido de ouvi-los, mas
de pensar junto - é determinante para a construcdo de estratégias vidveis para o

escoamento da producdo das comunidades de artesanato tradicional.

Além disso, as atividades que aliam pesquisa, documentacdo, exposicdo, divulgacdo,
apoio pontual para o fransporte de pecas e venda de produtos - como as exposicoes
realizadas na Sala do Artista Popular, o Mercado Brasil de Artesanato Tradicional e a SAP
permanente — se confirmam enquanto canais importantes de escoamento dessa producdo,
pois permitem tanto a insercdo e consolidacdo dessas comunidades em circuitos de

mercado como a formacdo de novos pUblicos e se confirmam como espacos de referéncia
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qgue tem um papel mobilizador e integrador para uma quantidade significativa de artesdos

e artesds: espacos que ndo sé promovem a venda e que permitem ter uma renda a mais no

final do més, mas também divulgam e difundem sua arte.

Assinatura do Coordenador do Projeto ou do Dirigente da Instituigdo:

G iile Viare
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