Polo 01 — Trangados de fibras e entalhes em madeira de Novo Airéo (AM)
Gestoraresponsavel: Luciana Carvalho

Caracterizacdo do polo: Compde-se de dois nucleos de producdo: um de artesanato em madeira,
com artesdos que compdem a Novarte, associacdo ligada a Fundacdo Almerinda Malaquias; outro,
produtor de trancados e representado pela Associacéo de Artesdos de Novo Airdo - AANA. Utilizam
matérias-primas locais, nos dois casos. madeira morta, na Novarte, e aruma e outras fibras vegetais,
na AANA. Produzem objetos variados, utilitarios e decorativos, de excelente qualidade e

acabamento nos dois grupos.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizacéo

1.1. Mehorar as condicbes é.ll.l.gldsql:agg;/ﬁonstrugao a) Reforma da cobertura do espaco de
de producédo e trabaho elocal detr ° trabalho daAANA ereforco da
dog/as artesdog/as. estrutura.

1.1.2. Aquisi¢cdo de a) Aquisicdo de maquinas para
ferramentas beneficiamento de madeira: serra
esquadrejadeira, desengrossadeira,
serra-fita pequena e furadeira de
bancada.

b) Aquisicdo de ferramentas manuais
el étricas para acabamento de madeira:
serras tico-tico, furadeiras, lixadeiras.

1.3. Fortalecer asformas |1.3.1. Oficinaderepasse de |a) Oficinade repasse de saber ajovens.
de transmissdo dos saberes | saber
tradicionais.

2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizacéo

2.1.3. Participagcdo em

2.1. Contribuir para . :
exposi¢oes, mostras e feiras

autonomia dos/as

a) Participacdo em feiras. Paralela Gift
(SP) , 212 FeiraNaciona de Artesanato

artesdos/as no acesso ao (MG).
merc_ado, apri mora_ndo € b) Participacdo em feiraem Manaus
ampliando os canais de (AM)

venda dos produtos.
c) Mercado Brasil de Artesanato de

Tradicfo Cultural (RJ).

2.3.2. Criacdo e divulgacdo

2.3. Fortalecer evalorizar a ..
de marca propria

a) Criacdo de logomarca da Novarte.

!denti,dade dps grupos € b) Criag&o de conjunto de carimbos de
individuos vinculada a ferro em diferentes tamanhos
producdo artesanal . '

¢) Aquisicdo de pirografo.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicédo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.1. Producdo de
exposi¢coes e mostras

a) Salado Artista Popular no Centro
Nacional de Folclore (RJ).

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producéo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econémica do
artesanato de tradicéo
cultural, como diferencial
de mercado.

3.2.2. Producéo de
embal agens especiais

a) Confecgao de embalagens
caracterizadas em papel paraaAANA
b) Aquisicéo de ferramentas para
confeccdo de embal agens em papel
reciclado feito naNovarte: um
liquidificador industrial, um
liquidificador comum, chapa de
acrilico parafazer duas placas de 2,40
x 1,20.

3.2.3. Producéo de etiquetas
especiais

a) Producdo de etiquetas daAANA e
da Novarte.

3.2.4. Producéo de material
de divulgacéo

a) Producdo de folders e banners.

3.2.5. Criacdo de identidade
visual

a) Criacao deidentidade visual para
AANA e Novarte.




Polo 02 - Brinquedos de Miriti de Abaetetuba (PA)
Gestoraresponsavel: Luciana Carvalho

Caracterizacdo do polo: Os produtos do polo sdo brinquedos, que possuem caracteristicas
especificas de acordo com o histérico de cada um dos nucleos familiares de producéo: barcos,
cobras, flores, mobiles, bonecos cenogréficos, brincos e corddes, arvores de natal, temas ligados a
atividades profissionais, casas etc. Os brinquedos sdo comercializados no municipio no evento
anual Miriti Fest; na capital, Belém, durante a Feira do Miriti na festa do Cirio de Nazaré, e
regularmente em pontos de venda de movimento turistico, como o Espaco Sdo José Liberto, o
Mangal das Garcas e a Feira na Praga da Republica; no plano nacional, através da ArteSol e do
CNFCP.

A matéria-prima (miriti) vem principa mente das ilhas em torno de Abaetetuba. A retirada do brago
da palmeira ndo compromete a sobrevida e preservacdo da arvore. No entanto, a disponibilidade da
espécie na regido vem diminuindo em funcdo de sua derrubada para dar lugar a exploracdo do
pal mito de acai.

Os artesdos estéo organizados numa associagdo (ASAMAB) criada em 2002. Existe também uma
ONG (Miritong), fundada e mantida por um artesdo que da cursos e oficinas para jovens do
municipio, além de realizar projetos culturais e ambientais. Em convénio com o Estado do Para, a

Miritong esta criando um Ponto de Cultura nalocalidade.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo
1.1. Melhorar as condigdes|1.1.2. Aquisicdo de a) Aquisicao de equipamentos para
de producdo e trabaho|ferramentas reciclagem de miriti parapapel (em
dog/as artesdog/as. andamento).

1.1.3. Oficinas de técnicae a) Duas oficinas de capacitacio em

produtividade desenho, projeto e acabamento de
pecas.
1.2. Acesso a matéria-|1.2.1. Implantacéo de planos |a) Levantamento de pesquisas sobre
prima e manejo sustentével | de manejo de recursos possivels impactos ambientais ou
naturais sociais da extragdo do miriti nasilhas
do entorno de Abaetetuba.
1.2.4. Oficinas sobre mangjo |a) Oficina de manejo do miriti e salde
ambiental do trabal ho.
1.5. Fortalecer organizacdo|1.5.3. Intercambio a) Encontro entre artesdos e técnicos e
e gestéo gestores de espacos culturais, de

exposi¢ao e venda de brinquedos em
Belém (PA).




2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.3. Participacdo em
exposi¢oes, mostras e feiras

a) Mostra Brinquedos e brincadeiras:
artesdainfancia (SP).

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultural (RJ).

3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social do
artesanato de tradicéo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producéo de documentario
audiovisual sobre artesanato.

3.2. Contribuir paraa
valorizacdo econdmica do
artesanato de tradicéo
cultural, como diferencial
de mercado.

3.2.2. Producéo de
embal agens especiais

a) Confeccao de embalagens
caracterizadas.

3.2.3. Producéo de etiquetas
especiais

a) Producéo de etiquetas.

3.2.4. Producéo de material
de divulgacéo

a) producéo de folders e banners.

3.2.5. Criagdo de identidade
visua

a) Criacéo deidentidade visual.




Polo 03 — Ceramica de | coaraci (PA)
Gestoraresponsavel: Luciana Carvalho

Caracterizagdo do polo: Tradicional polo produtor de ceramica, referencia estadual e nacional na
producdo de réplicas de pecas arqueol bgicas — margjoara, conduri, tapajonica, maracd. A matéria-
prima da producéo, o barro, € originario da propria localidade e entorno, e € vendido aos arteséos
pelos barreirenses, responsaveis pela extracdo, atualmente tentando levar a cabo um processo de
formalizag8o da Associacéo de Barreirenses. Os artesos estdo organizados em trés entidades, além
de informalmente em nucleos familiares. Os diferentes grupos produtores, concentrados sobretudo
no bairro do Paracuri, eventuamente se associam em torno de objetivos comuns, mas
cotidianamente operam em separado e tém projetos proprios. Os artesdos, por sua vez, também
trabalham em separado, cada qual produzindo e comercializando dentro de seu nucleo familiar, em
olaria propria, que em geral, corresponde a uma extensdo do espago doméstico. Duas entidades tém
sede (SOAMI tem sede prépria), sendo que uma delas conta com espaco de venda instalado na
estacdo ferrovidria, objeto de projeto de restauracdo a cargo do Iphan-PA. Outra conta com uma
espécie de quiosgue de venda na orla do distrito (Icoaraci é distrito de Belém).O artesanato de
cerdmica de Icoaraci tem sido alvo de diferentes projetos de apoio e fomento (seja a producao,
organizacdo, comerciaizacao, divulgacdo), realizado por instituices diversas. Desde o inicio dos
anos 2000, o Sebrae-PA tem investido recursos em atividades de capacitacdo de artesdos e na

estruturagcdo de uma casa para o artesanato.

1. APOIO A PRODUCAO
Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo

Objetivos

1.2.2. Investimento inicial
para compra de matéria-
prima

12. Acesso a matéria
prima e manejo sustentavel

a) Aquisicéo de barro.

1.3.1. Oficinas de técnicae

1.3. Fortalecer as formas a) Cinco oficinas de capacitagdo para

de transmissdo dos saberes produtividade confeccdo de réplicas de ceramica
tradicionais arqueol dgica.
2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao

2.1.3. Participagao em a) Participacdo em feiras: Paralela Gift

2.1. Contribuir para e .
exposi¢des, mostras e feiras (SP)

autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos. c) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradigdo Cultural (RJ).

b) Mostra Brinquedos e brincadeiras:
artesdainfancia (SP).




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicédo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econémica do
artesanato de tradicéo
cultural, como diferencial
de mercado.

3.2.2. Producéo de
embal agens especiais

a) Confeccao de embalagens
caracterizadas.

3.2.3. Producéo de etiquetas
especiais

a) Producéo de etiquetas.

3.2.4. Producédo de material
de divulgacéo

a) producéo de folders e banners.




Polo 04 - Figuras de balata de Monte Alegre e Belém (PA)
Gestoraresponsavel: Luciana Carvalho

Caracterizagdo: Polo produtor de artesanato com balata, matéria-prima extraida da arvore
conhecida como balateira (Manilkara bidentata), presente no ecossistema amazonico. Do interior
de Monte Alegre vem a matéria-prima usada por artesdos em zonas rurais e urbanas deste municipio
e de Belém. No repertorio de produtos predominam miniaturas de animais e tipos amazonicos. Em
Monte Alegre, os artesdos sao poucos, desarticulados e ndo se identificam como grupo. Alguns
trabalham de forma esporadica, dividindo-se entre o artesanato e outras atividades. Realizam vendas
para Santarém, Belém e Manaus. Em Belém, os artesdos sdo quatro primos e irméaos, parentes dos
primeiros. Trabalham exclusivamente com artesanato, dai retirando sua renda. Vendem toda semana
na Feira da Praca da Republica e em algumas lojas da cidade. Fazem parte da Associacdo dos
Artesdos e Expositores do Par&Amazonia, que reline todos os expositores da referida feira.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizacéo

1.1.2.
Aquisicao/conserto/fabricaca
o de ferramentas

1.1. Mehorar as condicbes
de producédo e trabaho
dog/as artesdog/as.

a) Aquisicao de ferramentas e
utensilios para extragcdo da balata.

1.1.3. Oficinas de técnicae

orodutividade a) Duas oficinas de capacitagdo em

desenho, projeto e acabamento de
pecas.

12. Acesso a matéria-|1.2.2. Investimentoinicial a) Aquisicao de cinco blocos de balata
prima e manejo sustentavel | para aquisicao de matéria- parauso inicial dos artesdos de Belém

prima e Monte Alegre.

1.2.3. Elaboracéo e a) Producdo de cartilha sobre
distribuicio de material sobre | preservacdo da balateira e uso

manejo ambiental sustentavel da balata (em andamento).

1.2.4. Oficinassobremanegjo |a) Redlizagdo de uma oficina de
ambiental manejo para seis balateiros.

1.2.5. Aquisicdo/reparol/frete |a) Servigo paratransporte da balata.
de veiculos para transporte de
matéria-prima

1.5. Fortalecer organizacdo|1.5.1. Oficinade a) Oficina de associativismo para
e gestéo associativismo balateiros e artesdos em Monte Alegre.
1.5.3. Intercambio a) Promocgdo de visita de intercambio

entre artesdos e baateiros em Monte
Alegre.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicédo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.1. Producdo de
exposi¢coes e mostras

a) ltinerdncia da Salado Artista
Popular realizada em 2005 no RJ para
Belém (SAP).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econémica do
artesanato de tradicéo
cultural, como diferencial
de mercado.

3.2.2. Producéo de
embal agens especiais

a) Confeccao de embalagens
caracterizadas.

3.2.3. Producéo de etiquetas
especiais

a) Producéo de etiquetas.

3.2.4. Producédo de material
de divulgacéo

a) Producdo de folders, catdlogo de
produtos (em andamento), banners.

3.2.5. Criagao de identidade
visual

a) Desenvolvimento de identidade
visual paraos materiais de divulgacéo,
com design proprio.

4. POLITICA PUBLI

CA

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

4.3. Estabel ecer parcerias

4.3.1. Articulacbes
interinstitucionais

a) Parceriacom a Secretariade Meio
Ambiente do Estado do Para para
reconhecimento publico da legalidade
da prética extrativista dos balateiros.




Polo 05 — Trangados do Arapiuns (PA)
Gestoraresponsavel: Luciana Carvalho

Caracterizacdo: Compde-se de trés nucleos de producdo situados nas comunidades de Vista
Alegre, Nova Pedreira e Vila Coroca, no Rio Arapiuns, afluente do Tapajos. Distanciam cinco
horas, em média, da sede municipal, com acesso por barcos de linha regulares. N&o ha transporte
coletivo entre as comunidades. O deslocamento tem que ser feito em canoa propria ou a pé (quando
possivel, nas temporadas de secd). O trabalho artesanal € majoritariamente feminino, mas ha
homens que realizam todo o processo de confecgdo dos trangados de tucuma, e outros que gudam
nas etapas de extracdo e tratamento da matéria-prima. O trabalho é realizado individualmente, no
espaco doméstico. Apenas a comercializaco é realizada em espaco coletivo, ja construido na Vila

Coroca. O tucuma é plantado nos quintais de cada familia.



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
1.1. Mehorar as é.ll.l.gdgql:a;;béglﬁonstrugéo a) Criacdo de depésito de matéria-
condic¢des de producéo e elocal detr 0 prima com vitrine de vidro.
trabalho dos/as s e
Artes3os/as, b) Aquisicdo de mobilidrio para espaco

de trabalho: 20-30 cadeiras de madeira,
duas mesas de computador, uma mesa
de escritdrio, um arquivo.

11.2.
Aquisicao/conserto/fabricacdo
de ferramentas

a) Aquisicao de ferramentas para
extracao de tucuma: 12-6 foices
rocadeiras.

b) Aquisicdo de equipamento de
protecdo para extragdo do tucuma: 12-6
conjuntos de luvas, botas, capacete,
méascara de protegéo.

c) Aquisicao de trés maguinas de
costura Vigorelli simples, modelo
antigo.

d) Aquisicdo de quatro caldeirbes
meédi os para tingimento de palha.

€) Aquisicdo de um fogé&o e botijade
gas paratingimento da pal ha.

f) Aquisicéo de 3-4 kits de ferramentas
para producéo de biojdias: trés
furadeiras de semente, 10 folhas de
cada lixa 100, lixa 60, serrade aco de
serrar ferro com todo arco (arco de
serracom seis serras).

1.1.3. Oficinas de técnicae
produtividade

a) Realizagdo de uma oficinade
biojodias.

1.2. Acesso a matéria-

prima e
sustentavel

manejo

1.2.4. Implantag&o de planos
de manejo de recursos naturais

a) Oficina de mangjo do tucuma.




2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.1.Aquisicdo de veiculos e
equipamentos

a) Aquisicao de uma rabeta.
b) Aquisicdo de gasolina para rabeta.

2.1.2. Aquisi¢ao de material
permanente

a) Aquisicao de umaimpressora.

2.1.3. Participagdo em
exposicoes, mostras e feiras

a) Apoio em diérias para artesdos
participarem em feiras.

b) Confecgdo de dois baus (1 x 0,5 x
0,5m) de compensado e forro de zinco,
com duas al¢as laterais e cadeado, para
transporte e guarda de pecas para
feiras.

c) Mostra Brinquedos e brincadeiras:
artes dainfancia (SP).

d) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

2.1.4. Reforma ou construcdo
de locais de venda

a) Aquisicao de uma porta sanfonada
de dois metros e quatro prateleiras de
madeira paraloja.

b) Construcdo de banheiro e sanitério
no terreno de loja.

) Aquisicao/confeccdo de 12m esteira
de aruma para cobertura de janelas.

d) kits de energia solar com trés placas
e trés baterias.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicédo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econémica do
artesanato de tradicéo
cultural, como diferencial
de mercado.

3.2.2. Producéo de
embal agens especiais

a) Confeccao de embalagens
caracterizadas.

3.2.3. Producéo de etiquetas
especiais

a) Producdo de etiquetas em
papel/plastificada, contendo
informagdes sobre 0 produto e o
produtor (em andamento).

b) Producéo de etiquetas de marca para
fixagao na pega.

3.2.4. Producédo de material de

divulgagéo

a) Producdo de catdlogo virtual de
pecas.

b) Producéo de folders/produtos para
distribuicdo em eventos.

¢) Producdo de dois banners para
eventos.

d) Confeccdo de camisetas
caracterizadas com marca da
cooperativa.

€) Confeccdo de uma série de cartdes
postais.

3.3Ampliar o0 acesso a
informagao, assim como a
preservacdo da memoria
sobre 0s processos de
producéo artesanal nos
polos

3.3.2. Realizagdo de pesquisas

a) Pesqguisa sobre memorias locais.

b) Publicacdo de livreto sobre
memorias (em andamento).




Polo 06 — Cuiasdo Aritapera (PA)

Gestoraresponsavel: Luciana Carvalho

Caracterizacdo: Compde-se de cinco nucleos de producdo, situados nas comunidades de Enseada

do Aritapera, Centro do Aritapera, Carapanatuba, Cabeca d'Onca e Surubim-Acu, na regido de

varzea do Rio Aritapera, afluente do Amazonas. Distancia de quatro horas, em média, da sede

municipal, com acesso por barcos de linha regulares. Nado h& transporte coletivo entre as

comunidades. O deslocamento tem que ser feito em canoa prépria ou a pé (quando possivel, nas

temporadas de seca). O trabalho artesanal é exclusivamente feminino e realizado coletivamente, em

espacos improvisados debaixo de arvores ou em casas de farinha, onde o grupo de cada nucleo

possa se reunir.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

1.1. Mehorar as condicbes
de producédo e trabaho
dog/as artesdog/as.

1.1.1. Adequacao/construcéo
delocal de trabalho

a) Adequacéo do Ponto de Cultura (em
andamento).

b) Aquisicdo de kits de energia solar.

1.1.2. Aquisicdo de

ferramentas

a) Aquisicdo de equipamentos e
instrumentos de trabalho: 25 estiletes,
10 compassos de ferro com juncéo, um
fogdo e botija de gés para cozimento da
cuia

1.2. Contribuir paraa
garantia do acesso a
matéria-prima do
artesanato e de seu manejo
sustentével.

1.2.4. Oficinas sobre manejo
ambiental

a) Oficina e acompanhamento de um
técnico agroflorestal paramanejo da
cuieira.

1.4. Valorizar as
referéncias locais e/ou
tradicionais do repertorio
de produtos artesanais e de
seu padrdo de qualidade, de
formaafortalecer a
identidade dos grupos.

1.4.3. Pesquisa e difusdo de
referéncias tradicionaiglocais

a) Producdo de livro/dbum de padrbes
iconogréficos tradicionais das cuias
(em andamento).

b) Produc&o de mostra do artesanato
tradicional de cuias em Belém.




2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.1.Aquisicéo de veiculos e
equipamentos

a) Combustivel parabgarada
associ agao.

2.1.2. Aquisi¢ao de material
permanente

a) Aquisicdo de mobiliério para
€Xposi¢ao e venda permanente no
Ponto de Cultura: 2 estantes para cuias.

2.1.3. Participacdo em
exposi¢oes, mostras e feiras

a) Apoio em passagem para
participacdo de uma artesd nafeira
Craft Design em SP.

b) Apoio em diérias para artesas
participarem em feiras locais.

c¢) Confeccéo de dois bals de
compensado e forro de isopor por
dentro (1 x 0,5 x 0,5m), com duas a¢as
laterais e cadeado, para transporte e
guarda de pecas parafeiras.

2.3. Fortalecer e valorizar a
identidade dos grupos e
individuos vinculada a
producdo artesanal .

2.3.3. Implementacédo de
projetos piloto de registro de
marca

a) Registro da marca ja adotada pela
associacao (em andamento).




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicédo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.1. Producdo de
exposi¢coes e mostras

a) Mercado Brasil de Artesanato
Tradiciona (RJ).

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producéo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econémica do
artesanato de tradicéo
cultural, como diferencial
de mercado.

3.2.2. Producéo de
embal agens especiais

a) Confeccéo de sacolas caracterizadas
em papel em trés tamanhos diferentes
(em andamento).

b) Aquisicdo de material de

embal agens para transporte (plastico
bolha, caixas de papel &0).

3.2.3. Producéo de etiquetas
especiais

a) Producéo de etiquetas.

3.2.4. Producéo de material
de divulgacéo

a) Producdo de banners.
b) Produc&o de camisetas com marca
da associacéo (em andamento).

3.2.5. Criacdo de identidade
visual

a) Criacdo deidentidade visual.

3.3Ampliar 0 acesso a
informagao, assim como a
preservacdo da memoria
sobre os processos de
producdo artesanal nos
polos.

3.3.3. Apoio aespacos de
memoria

a) Aquisicdo de mobiliario parao
Ponto de Cultura: 20 cadeiras de
madeira, quatro mesas de computador,
com cadeiras, duas mesas de escritorio
com cadeiras, um arquivo de pastas
suspensas com chave, um arméario com
vérios nichos com cadeados/trancas
independentes (todos os méveis de
ferro), duas estantes de ferro para
livros da salade leitura.

b) Confecgdo de painéis expositivos
para o Ponto de Cultura.

c) Edicdo e publicacéo do Livro do
Ponto de Cultura, reunindo narrativas e
memorias das comunidades (em
andamento).




Polo 07 —Maobiliarios dosrios Tapaj 6s e Arapiuns (PA)

Gestoraresponsavel: Luciana Carvalho

Caracterizacdo: Compde-se de sete nlcleos de producdo situados em seis comunidades: trés

localizadas na Floresta Naciona do Tapagds, no Municipio de Belterra, e trés na Reserva

Extrativista Tapaj0s-Arapiuns, em Santarém. O acesso as comunidades € feito por barcos de linha

regulares e, para algumas, ha estradas transitaveis em alguns periodos do ano. N&o ha transporte

coletivo entre as comunidades. O trabalho artesanal é exclusivamente masculino, e se faz

unicamente com madeiras mortas retiradas da floresta, em acordo com o estabel ecido nos planos de

manejos das &reas. Todo o processamento da madeira € feito com instrumentos manuais e elétricos,

cujafonte de energia € o gerador movido adiesel. O trabalho é realizado coletivamente, em oficinas

de producdo construidas com esse fim. A comercializacdo é realizada em ponto de venda em

Santarém. O artesanato guarda fortes referencias da regido, ressaltadas na forma dos bancos e mesas

inspirados na fauna amazonica e, para comercializacdo, 0 grupo ja conta com marca registrada.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

1.1. Mehorar as condicbes
de producédo e trabaho
dog/as artesdog/as.

1.1.2.
Aquisigao/conserto/fabricaga
o de ferramentas

a) Aquisicdo de sete conjuntos de
ferramentas: serraita, maguina para
acabamento, furadeira el étrica
profissional.

1.1.3. Oficinas de técnicae
produtividade

a) Duas oficinas de capacitagdo em
desenho, projeto e acabamento de
pecas.

b) Duas oficinas de producéo de pecas
montéveis (em andamento).

1.2. Acesso a maé&ia
prima e manejo sustentéavel

1.2.1. Implantac&o de planos
de mangjo de recursos
naturais

a) Oficina de manegjo do miriti e salde
do trabal ho.

1.2.5. Aquisicao/reparol/frete
de veiculos para transporte de
matéria-prima

a) Aquisi¢do de quatro carrinhos.




2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.3. Participacdo em
exposi¢oes, mostras e feiras

a) Mostra Brinquedos e brincadeiras:
artesdainfancia (SP).

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultural (RJ).

2.3. Fortalecer e valorizar a
identidade dos grupos e
individuos vinculada a
producdo artesanal .

2.3.2. Criagdo e divulgagéo
de marca prépria

a) Producéo de sete conjuntos de
carimbos com trés ferros cada
(tamanhos P, M, G) para gravagdo da
marca propria nas pegas.

3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social do
artesanato de tradicéo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producédo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizag&o econdmica do
artesanato de tradicéo
cultural, como diferencial
de mercado.

3.2.4. Producéo de material
de divulgacgéo

a) Producdo de folders, manual de
montagem e catélogo de pecas e
banners (em andamento).




Polo 08 — Trangados de capim dourado do Jalapéo (TO)
Gestoraresponsavel: Elizete Ignacio

Caracterizacdo: O polo se caracteriza pela producdo de bijuterias, acessorios e de utensilios
domésticos e para decoragéo com o trangado do capim dourado (syngonanthus nitens), uma espécie
de sempre-viva caracteristica do cerrado e cuja maior parte da producéo artesanal tradiciona esta
concentrada na regido do Jalapdo, no Tocantins. Apesar de ter surgido no povoado de Mumbuca
(Municipio de Mateiros), a producdo artesanal abrange atuamente sete municipios (Ponte Alta,
Mateiros, Sdo Félix, Novo Acordo, Lagoa, Santa Teresa e Lizarda). Os artesdos estdo organizados
em 11 associagbes que se encarregam da comercializacdo das pecas. Apesar disto também é
comum a venda das pecas nas casas dos proprios artesdos. A venda é feita para turistas que visitam
as cidades da regido e lojas e empresas que revendem a producdo para outros centros comerciais
como Rio de Janeiro e S8 Paulo. Existe ainda a comercializacdo direta dos artesdo com
revendedores de diversas capitais brasileiras, possiveis através dos contatos feitas quando
participam de feiras e eventos. De um modo geral, as grandes vendas sdo mediadas por parceiros
locais — como a Central do Cerrado, a Fundacdo Pequi e 0 Sebrae — que tém auxiliado na

negociagao com estas empresas.

1. APOIO A PRODUCAO

Obj etivos Estratégias Atividades realizadas/em realizacéo

1.2. Acesso a matéria-|1.2.2.Investimento inicial para a) Compra de matéria-prima.
prima e manegjo| compra de matéria-prima
sustentavel.

1.2.4.0ficinas sobre mangjo @) Realizag&o de oficinas para debater e
ambiental divulgar melhores formas de manegjo de
acordo com o plano de manejo da
Naturatins.




2.APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.2. Aquisicao de material
permanente

a) Aquisicao de computador, impressora.

b) Aquisicdo de mobilidrio para pontos
locais de venda: balc&o, mesas e cadeiras
para reunides (em andamento).

2.1.3.Participacdo em
exposi¢oes, mostras e feiras

a) Participagao na FNA.

2.3. Fortalecer e
valorizar aidentidade
dos grupos e
individuos vinculada a
producdo artesanal .

2.3.3.Implementacéo de
projetos piloto de registro de
marca

a) Encontro para debater o processo de
indicagdo geogréfica da regido do
Jalapéo

3.APOIO A DIVULGACAO

Obj etivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social

3.1.1. Producéo de exposi ¢oes
e mostras

a) Participacdo no Mercado Brasil de
Artesanato Tradicional.

do artesanato de -~
tradicao cultural e dos iﬁ%vti);(g;;nentan s a) Producdo de documentario audiovisual
saberesaele sobre artesanato (em andamento).
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.2.3.Producéo de etiquetas | a) Confeccao de etiquetas (em

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradic&o cultural, como
diferencial de mercado.

andamento).




Polo 09 — Ceramica de Lagoa da Canoa (AL )
Gestoraresponsavel: Elizete Ignacio

Caracterizacdo: O municipio de Lagoa da Canoa esta a cerca de 150 km de Maceié e a 13 km de
Arapiraca, importante cidade do semi-&rido. O acesso é fé&cil, pode-se chegar por rodovias
pavimentadas, como a BR-316 ou as estaduais AL-220, AL- 115 ou AL-485. Possui paisagem tipica
do semi-arido nordestino, com vegetacdo composta pela caatinga e climatropical, com chuvas entre
novembro e abril. A producdo da cerémica utilitéria esta concentrada no povoado de Lagoa do
Mato, que pertence a sede do municipio. E antiga no povoado a producdo de panelas e dos
“purrdes’, grandes jarros para armazenar agua, embora 0s atuais artesdos ndo consigam precisar a
data na qual tudo comecou. Na memoria afetiva do grupo, figuram avos e avos, pais € maes como
detentores do saber. A técnica permanece a mesma, queimam-se as pegas em um grande forno que
se aimenta de lenha e utiliza-se o proprio barro para extrair os pigmentos necessarios aos detalhes
de coloracéo. O Polo, embora carregue a tradicéo, produz com dificuldades o que néo permite que
os artesdos tenham rendimentos significativos, ou mesmo tranquilidade como futuro da tradicéo,

que ja esta ameagada por falta de investimentos.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizacdo
1.1 Melhorar as 1.1.1. Adequagdo/construcéo de @) Construcéo de cobertura com telhas
condicBes de producéo eIocal de trabalho galvanizadas para o proteger o forno.
trabalho dos/as 1.12. a) Aquisicdo de méaguina para moer
artesdog/as. Aquisicao/conserto/fabricacéo de barro (em andamento).
ferramentas b) Aquisicéo de quatro peneiras com um

metro de diametro.
c) Compra de mascaras corta-fogo.

1.2.5. Aquisicio/reparo/fretede @) Transporte de matéria-prima.
veiculos paratransporte de
matéria-prima

1.2. Contribuir paraa
garantiado acesso a
matéria-primado
artesanato e de seu
manejo sustentavel.

2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/'em realizagéo

2.1.3. Participacdo em exposicoes

2.1. Contribui .
ONErTOUIT para mostras e feiras

autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

a) Participacdo no Mercado Brasil de
Artesanato Tradicional.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradigdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.2. Producéo de embalagens
especiais

a) Aquisicdo de pléstico bolha e caixas
de papel do.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producéo de etiquetas de papel.
(em andamento).

3.2.4. Producéo de materia de
divulgagéo

a) Producdo de folders. (em
andamento).




Polo 10 — Rendas de M arechal Deodoro (AL)
Gestoraresponsavel: Elizete Ignécio

Caracterizacdo: O municipio de Marechal Deodoro, fundado no século 17, localiza-se a 27 Km de
Maceid, nas margens das Lagoas de Manguaba e Mundau. O acesso é facil e rapido através das
rodovias AL 215 e AL 101. A cada 20 minutos saem Onibus e vans do centro de Maceié em sua
direcdo. Desde 2006, Marechal Deodoro € tombado pelo IPHAN como patrimdnio historico do
Brasil. O extenso calendério de festgjos folcléricos e apresentacdes musicais, com bandas de pifano
e de rabeca, também se destaca. Além da efervescéncia cultural, retine patrimdnio natural com
praias de aguas cristalinas, entre estas a turistica Praia do Francés, onde rendas e bordados séo
comercializados. A producdo das rendas filé, labirinto e singeleza faz parte da tradicdo cultural e
destaca-se na paisagem da cidade, onde € possivel ver as artesds com suas telas ou bastidores
trabalhando na porta de suas casas, nas cal¢adas, na loja da Associacdo das Mulheres Rendeiras de
Marechal ou no Centro Cultura Municipal. O filé € o carro chefe da producdo, envolvendo
mulheres de todas as faixas etarias. O labirinto e a singeleza, que demandam mais tempo e
concentracdo, agregam as mulheres da terceiraidade. O Saber-Fazer da Singeleza estéd em processo
de inscricdo no Livro de Registro do Patrimonio Imaterial do IPHAN.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/'em realizagédo

1.1.1. Adequacao/construcéo @) Aquisicao de ventiladores grandes .
de local de trabaho
1.1.2. a) Aquisicao de bastidores, tesouras e
/Aquisicdo/conserto/fabricaca|agulhas para bordar a méo.

0 de ferramentas

1.1. Melhorar as condi¢des de
producéo e trabalho dos/as
artesdos/as.

1.2. Acesso a matéria-prima| 1.2.2. Investimento inicial 8) Aquisicao de linha esterlinae elinha

€ manegjo sustentavel para compra de matéria- zebranumero 40.
prima
2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO
Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizagéo

2.1.2. Aquisicao de material

2.1. Contribuir para a) Aquisicdo de quatro manequins de

autonomia dog/as artesfog/as Permanente pvC.

NO acesso a0 mercad_o, b) Aquisicdo de seis prateleiras de

aprimorando e ampliando os madeira

canais de venda dos —

produtos. 2.1.3. Participageo em a) Participacdo no Mercado Brasil de
exposigoes mostras e fairas Artesanato Tradicional.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicédo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.1. Producéo de
exposi¢des e mostras

a) Participacdo no Mercado Brasil de
Artesanato Tradicional.

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).




Polo 11 — Ceramica de Muquém (AL)
Gestoraresponsavel: Elizete Ignécio

Caracterizacdo: O Quilombo de Muguém localiza-se no municipio de Unido dos Pamares, a
cerca de 70 km de Maceid, na regido da Zona da Mata alagoana. O acesso é f&cil, todos os dias
saem Onibus e vans da capital em direcdo ao histérico municipio de clima tropical. A Serra da
Barriga, onde outrora se ergueu o famoso Quilombo dos Pamares, ber¢o de Zumbi, esta tombada e
também se destaca como atrativo turistico e cultural. O Quilombo de Mugquém fica distante mais
ou menos cinco km do centro do municipio e reline, além de muitas criangas, um grupo de artesdos
produtores de ceramica, que apesar das dificuldades financeiras mantém atradicdo, herdada de seus
ancestrais. A producdo de ceramicas Uutilitérias e figurativas é forte elemento constituidor da
identidade local. Em Muquém a maioria dos artesdos produz e comerciaiza as pegas em suas
préprias casas, embora exista um galpdo construido com o propdésito de agregar a producéo e a
comercializagdo. Dona Irinéia, artesa de renome, considerada mestra e patrimonio vivo do Estado
de Alagoas , e seu esposo Antdnio sdo uns dos poucos gque produzem no galpdo, a revelia do calor
intenso gue o teto de amianto é capaz de provocar. Tanto as panelas de barro, jarros, esculturas,
quanto as famosas “cabecas’ de dona Irinéia, que jA foram capa de revista, apresentam

caracteristicas singulares e padréo estético enraizado na tradicéo.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
1.1. Melhorar as ilZ y b ceciD a)l;Aquisigéo de estiletes para desenhar
condicoes de producio ef qwsga&ta conserto/fabricacéo de 0 barro.
trabalho dos/as erramentas
artesinyas.
2.APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1.3. Participagdo em exposi¢éo,

2.1. Contribuir .
Contribuir para mostras e feiras

autonomia dos/as
artesdos/&s no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

a) Participacdo na Paralela Gift.

b) Participacdo no Mercado Brasil de
Artesanato Tradicional.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradigdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e

mostras

a) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).




Polo 12 — Bordado Boa-noite de llhado Ferro (AL)
Gestoraresponsavel: Elizete Ignacio

Caracterizacdo: A Ilha do Ferro pertence ao municipio de Péo de AcuUcar, sertdo aagoano, e esta
localizada no rio S&o Francisco, entre a linha imagin&ria que divide os Estados de Alagoas e
Sergipe. Esta a 18 km da sede do municipio e pode-se chegar ao povoado de barco ou por estrada de
chdo. A estrada de modo geral € boa, porém em periodos de chuva € aconselhavel que se tome o
barco. O clima é tropical, a temperatura chega aos 40 graus e o0 periodo de chuva € entre marco a
julho. A llha do Ferro reline casario colonial razoavelmente conservado, bares, uma igregja e
pequenas praias propicias a0 banho. No que condiz ao artesanato, € conhecida como berco de
artesdos gue valorizam e perpetuam suas raizes. O bordado “Boa-noite”, produzido por cerca de 40
mulheres, entre 18 e 60 anos, na CooperativaArt-11ha, ilustra tal concepcéo. O bordado foi batizado
com o nome de uma flor tipica da regido. As artesas atribuem a origem do bordado como fruto da
passagem dos holandeses, no sec. XVIII, naregido. Do séc. XVIII até os dias de hoje, o bordado
nunca desapareceu, porém sua producdo ndo foi ininterrupta. As artesas remetem ao ano de 1945,
quando dona Ernestina, ja falecida, tornou-se a responsavel pelo resgate e disseminacédo do Boa-

noite nallha do Ferro.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadasem realizacdo
1.1. Melhorar as 1.1.1. Adequacdo/construcéo de @) Aquisicao de 40 cadeiras de madeira
condices de producio eIocal de trabaho e reclindveis (em andamento).
trabalho dos/as b) Aquisicdo de dois ventiladores com
artesdogs/as. pé, seis toldos de dois metros e um de

3.5 metros para a fachada.

¢) Adequacédo do espaco de producéo.
1.1.2. Aquisicdo/conserto/ a) Aquisicdo de 40 tesouras de unha, 20
fabricagao de ferramentas bastidores médios e 20 grandes.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradigdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e

mostras

a) Participacdo na Festa de Reis no
Municipio de Pdo de Acucar.

b) Participacdo na SAP do Museu do
Folclore Edson Carneiro/RJ.

¢) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicéo Cultural (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producédo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.2. Producéo de embalagens

especiais

a) Aquisicao de embalagens, sacolas
feitas com papel reciclado e que
tenham o nome da cooperativaArt-llha
(em andamento).

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Aquisicao de 3.000 etiquetas de
pano, para costurar nos produtos (em
andamento).




Polo 13— Trancados efibrasdeAraci e Valente (BA)

Gestoraresponsavel: laraFerraz

Caracterizagéo do polo: A fibrado sisal € a maior referéncia econdmica das cidades de Valente e

Araci. Em 1998, com o Programa de Artesanato e Geragdo de Renda do Conselho da Comunidade

Solidaria, iniciou-se uma pesquisa, organizacdo de grupos de artesas e oficinas de repasse de saber,

com as matérias-primas locais. As pessoas envolvidas eram as mulheres que trabalhavam no “corte

do sisal”, nas rogas da regido. Durante esse processo também foram desenvolvidos projetos visando

0 resgate do artesanato feito com fibra de carod, atividade secular, passada de geracdo em geragéo

nas comunidades de Retirada e Laginha, localizadas em Araci . O uso da pindoba € mais recente,

reproduzindo as técnicas tradicionais de trangado nesta regi&o.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

1.3. Fortalecer as
formas de transmi ssao

1.3.1.0ficina de repasse de
saberes

a) Realizacao de oficina de repasse de
saberes (acabamento no trangado de
pindoba) no povoado de Laginha, em

dos saberes Araci
tradicionais. recl.
. _ . b) Realizagdo de pesquisajunto as
1.3.2. Producéo edivulgagdo de | grtesss de referéncia nas comunidades
material sobre saberes em Valente e Araci para elaboracdo de
tradicionais cadastro.
3.APOIO A DIVULGACAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposi¢des e
mostras

a) Feira Nacional de Artesanato — Belo
Horizonte (MG).

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas com aplicacdo da marca
(em andamento).

3.2.4. Producéo de materia de
divulgagéo

a) Producdo de folders e sacolas (em
andamento).




Polo 14 — Ceramica de Barra (BA)

Gestoraresponsavel: VaériaAquino

Caracterizagdo: O polo de artesanato de Barra esta localizado no estado da Bahia, na regido do

Médio Sdo Francisco e compde-se por trés nucleos de producéo, produtores de objetos de ceramica,

desde pecas utilitarias a imagens de santo. O primeiro nlcleo é o grupo de mulheres de Passagem,

vilargjo de Barra, as margens do Rio S&o Francisco; o segundo € a associacdo Nossa Senhora de

Fétima e o terceiro é a Associagdo Gerar, ambas no municipio de Barra. Podemos citar como

destaque as pegas. potes, tigelas, moringas de armazenamento de &gua e alimentos e imagens

figurativas, em especial santos.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.1. Melhorar as lllalldAdfanZﬁ?O/ construggo de a) Adequacdo de dois espacos de
condigdes de producéo e ocal aetr 0 producdo: recolocagdo de telhas de
trabalho dos/as barro em Barra (em andamento).
artesdos/as.

b) Construcdo de um pequeno muro de
aproximadamente 1 m e 50 cm para
proteger da enxurrada nalocalidade de
Barra. (em andamento).

1.3. Fortalecer as formas
de transmissao dos
saberes tradicionais.

1.3.1. Oficinarepasse de saber

a) Uma oficina de repasse de saber
parajovens dalocalidade de Passagem.

2. APOIO A COMERCIALIZACAO

E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.3. Participacdo em
exposicoes/feiras e mostras

a) Participacdo no Mercado Brasil de
Artesanato de Tradic&o Cultural.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradigdo cultural e dos
saberes a ele associados,
pelo seu valor artistico e
cultural.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).




Polo 15— Ceramica, tecelagem de algodé&o e buriti de Cocos (BA)
Gestoraresponsavel: Vania Menezes

Caracterizagcdo: O Polo de Ceramica, tecelagem de algodéo e de Buriti de Cocos se carateriza por
utilizar saberes e fazeres do traiado e urdido da palha e da seda do Buriti na confeccdo de esteiras,
redes, bolsas entre outros artesanatos. As comunidades que os produzem nas localidades de
Cangucu e Porcos que distam respectivamente 170km e 117km da sede do municipio vivem em
condicdes precérias. N&o hé luz elétrica em Cangugu e em Porcos algumas casas tém painel solar,
mas esta ndo € suficiente para alimentar mais do que poucas lampadas e uma televisdo. Quanto a
agua, €la é captada dos rios e ndo é tratada. Cada comunidade tem um galp&o para 0s artesdos, no
entanto, ndo ha luz ou moveis neles, o gque inviabiliza o trabalho a noite (periodo mais fresco do
dia). As pegas produzidas sdo vendidas para os eventuais turistas que passam pelas comunidades e
levadas para as feiras nas cidades de Cocos e Carinhanha, contudo, ndo ha transporte publico e o
frete € caro. As condicfes de tréfego das estradas de terra que levam as comunidades contribuem
para 0 seu isolamento, visto que um percurso de 117km é feito em 4,5 horas e apenas por veiculos

altos (caminhonetes, utilitarios com tragcdo nas quatro rodas, caminhdes e maguinas agricolas).



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.1. Melhorar as 1.1.1. Adequacdo/construcéo de @) Realizada a aquisi¢éo e instalagéo
. ~__llocal detrabalho conjunto de placa solar, gerador de
condigdes de producéo e . A
trabalho dos/as energia e de kit iluminagéo (lampadas e
artesios/as. tomada) no galpdo de Cangucu.

b) Redlizada a aquisi¢éo e instalagéo
conjunto de placa solar, gerador de
energia e de kit

iluminagdo (lampadas e tomada) no
galpéo de Porcos.

1.1.2.
Aquisicdo/conserto/fabricacdo de
ferramentas

a) Realizada a aguisicéo de facas,
tesouras e facOes para as comunidades
de Porcos e Cangugcu.

b) Realizada a aquisi¢do de conjunto de
mobiliario (mesa com cadeiras,
armario) e eletrodoméstico (fogao)

para cada um dos galpbes das
comunidades de Porcos e Cangucu.

1.2. Acesso a matéria
prima e manejo
sustentavel

1.2.1. Investimento inicial para
compra de matéria-prima

a) Elaboragéo de plano de mangjo para
o Buriti (em andamento).

1.2.4. Oficina sobre mangjo
ambiental

b) Oficina de implementac&o do plano
de manejo.

1.4. Vaorizar as
referéncias locais €/ou
tradicionais do
repertorio de produtos
artesanais e de seu
padréo de qualidade,
deformaafortalecer a
identidade dos grupos.

1.4.1. Oficina padréo de
qualidade

a) Oficinade tingimento natural de
fibra vegetal (em andamento).

b) Elaborac&o de cartilha com receitas
de tratamento e tingimento da fibra de
buriti por meio de pigmentos naturais
encontrados nalocalidade (pesgquisaem
andamento).

2. APOIO A COMERCIALIZACAO

E DISTRIBUICAO

Obj etivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizagdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.3 Participacdo em exposi ¢oes,
mostras e feiras

a) Participacdo na FNA — Feira
Nacional de Artesanato em Belo
Horizonte.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradigdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e

mostras

a) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.5. Criagao de identidade

visual

a) Confeccéo de embalagens
caracterizadas, etiquetas, cartdes de
visita, folders e banners (em
andamento).




Polo 16 — Ceramica de Rio Real (BA)
Gestoraresponsavel: laraFerraz

Caracterizagdo do polo: A cerdmicade Rio Real é produzida nas localidades rurais de Santa Rita e
Rebolo por artesds que seguem uma tradicdo passada de geracdo a geracdo por mestras locais. No
processo de producéo da ceramica, cabe aos homens a extracdo do barro e, por vezes, a queima em
forno. As mulheres sdo reservadas a modelagem, o brunimento e a decorag3o das pegas. 0 banho de
taud (argila avermelhada) e, antes da queima, os “bordados’ em tabatinga (argila branca), como sdo
chamados dada a sua delicadeza, reproduzem na cerdmica os padrfes da renda de bilro e do

richelieu, presentes no imaginario das ceramistas de Rio Real, conferindo singularidade a essa

ceramica.
1. APOIO A PRODUCAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
1.1. Mehorar as 1.1.1.Adequacdo/construcéo de | a) Adequacéo dos espacos de producéo
i ~ |local detrabalho das ceramistas e dos fornos. Pinturade
condic¢des de producéo fachadad dos atelia
e trabalho dog/as achaga de um dos aeties.
artesdog/as. 1.1.2. a) Aquisicéo de uma carroca e de um
Aquisicao/conserto/fabricacdo de | animal de tragéo para o transporte do
ferramentas barro.
1.3. Fortalecer as 1.3.1. Oficinas de repasse de gbReal izagége?e ofici ngs de repasse de
formas de transmissdo | saber. SADETEs (mo agem € e'co.ragao)
dos saberes N _ N junto a rede de_ ensino publico
tradicionais 1.3.2. Produgéo e divulgacéo de | municipal, particularmente nas escolas
' material sobre saberes das localidades rurais e nticleos do
tradicionais PETI (Programa de Erradicacéo do

Trabalho Infantil);

b) Realizagcdo de pesquisa sobre 0s
padrdes tradicionais de decoracéo
junto as artesas de referéncia na
comunidade com vistas a uma
publicagéo.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradi¢do cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e

mostras

a) Redizacdo de SAP em Salvador
com itinerancia para Rio Real, em
parceria com o Instituto de Artesanato
Visconde de Maua e Secretaria de
Culturado Estado daBahia.

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisua (em andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradic&o cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas com aplicacdo da marca
(em andamento).

3.2.4. Producéo de material de

divulgacéo

a) Producéo de folders (em
andamento) e de publicacéo sobre os
padroes tradicionais de decoracéo
(bordados em taud) — em andamento.

3.2.5. Criagdo de identidade

visual

a) Criagdo de marca.




Polo 17 — Ceramica de Maragogipinho (BA)
Gestoraresponsavel: laraFerraz

Caracterizagdo do polo: Maragogipinho, distrito do municipio de Aratuipe (BA), a cerca de 150 de
Salvador, guarda as caracteristicas das atividades artesanais ali desenvolvidas ha mais de dois
seculos pelos mestres oleiros. Maragogipinho esté inserido num processo de producédo em que
predomina o torno manual como principal instrumento de trabalho na modelagem de objetos
utilitarios como potes, porrdes, moringas de varios tipos (bois-bilhas e baianas), mealheiros, panelas
e alguidares, a0 lado dos decorativos (producdo recente). Apos a pintura com taua (argila
avermelhada), a decoracdo com tabatinga (argila branca), com motivos florais, caracteriza o
trabalho feminino nessa atividade tradicional do reconcavo baiano. Atualmente, entre os mais de
cem oleiros, apenas cerca de vinte trabalham com as técnicas tradicionais, nas mesmas grandes
olarias de seus antigos mestres, debrucados sobre 0 mangue de um brago do rio Jaguaripe, com
paredes de bambu e palha e seus fornos a lenha tipo “capela’, de origem portuguesa, com cerca de
trés metros de altura. Muitas encomendas oriundas de todo o pais somam-se as vendas na Feira de
S&o Joagquim, em Salvador, para onde grande parte da producéo da ceramica de Maragogipinho
segue, semana mente, transportada por dois antigos saveiros.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo
x : x Realizacdo de pesquisa sobre a
1.3. Fortalecer as 1.3.2. Producéo e divulgacéo de fr’l) i S
formas de transmissdo | material sobre saberes identidade de Maragog p'Anh.o €o
dos saberes tradicionais. processo arteﬂana_l da ceramica, com
tradicionais. vistas a uma publicacéo.

b) Realizacdo de pesquisa (nas
colecdes em Salvador e Rio de
Janeiro) sobre os padrdes tradicionais
de decoragdo em tabatinga e pinturaa
0Oleo (trabalho feminino), com vistas a

uma publicacéo.
1.3.3. Oficina de repasse de a) Realizagao de oficina de model agem
saberes no torno para 14 jovens oleiros

(duragéo de 66 horas), tendo dois
mestres (oficiais) como instrutores.




2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de

2.1.2. Aquisicao de materia
permanente

a) Aquisicdo de mobiliario para ponto
local de venda: estantes e expositores
em madeira.

b) Aquisicdo de mobiliario e arquivos
para formacdo de centro de memaria
(em andamento).

venda dos produtos. -

|214 Seforn:ja/construgao de a) Pintura interna e externa, colocagéo
ocas de venda de uma porta e de uma janela (vitrd)
além de reparos na parte fronta da
sede da Associacdo de Apoio Mutuo
dos Oleiros de Maragogipinho (ponto

local de comercializacéo).

3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesa€le
associados, pelo seu
valor artistico e
culturd.

3.1.1. Producdo de exposicles e
mostras

a) Redizagdo de SAP no Rio de
Janeiro com itinerancia para Salvador,
em parceria com Ingtituto Maua e
Secretaria de Cultura do Estado da
Bahia.

b) Pardela Gif (SP).

c) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultural (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producédo de documentario
audiovisual.

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradicéo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producdo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas com aplicagdo da
marca (em andamento).

3.2.5. Criagdo de identidade
visual

a) Criagdo de marca.




Polo 18 — Ceramicadelraréa (BA)

Gestoraresponsavel: laraFerraz

Caracterizacdo do polo: De geracdo em geracdo, as ceramistas de Irard (BA) modelam as formas

arredondadas e generosas dos potes, porrdes, caborés, panelas, frigideiras, fogareiros e cuscuzeiros

e outros objetos utilitarios que atendem as necessidades da populacéo regional. A producéo é quase

toda concentrada no trabalho feminino que emprega como matéria prima a argila e o taua extraidos

de barreiro proprio daAssociacdo Comunitéria de Irard M&os que Transformam o Barro. Um anico

ponto de comercializacdo permanente na cidade esta localizado no Mercado Municipal e é gerido

pela Associacdo Comunitaria de Artesanato e Arte Popular de Irard. Ambas as associagoes

aguardam arestituicéo, pela prefeitura, da Casa do Artesdo, cedida em regime de comodato em

2000.
1. APOIO A PRODUCAO

Obj etivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.1. Mdhorar as 1.1.1.Adequacdo/construcdo de | a) Adequacdo dos fornos (coberturae
condicBes de produco local de trabalho piso ao redor) de onze ceramistas.
e trabalho dog/as
artesdogas.

3.APOIO A DIVULGACAO
Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizagdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposi¢des e

mostras

a) Redizacdo de SAP em Salvador
com itinerancia para Irara, em parceria
com o Instituto de Artesanato Visconde
de Maua e Secretaria de Cultura do
Estado da Bahia.

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisua (em andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas com aplicacdo da marca
(em andamento).

3.2.4. Produgéo de material de

divulgacéo

a) Producéo de folders e banner (em
andamento).

3.2.5. Criacdo de identidade

visual

a) Criacdo de marca.




Polo 19 — Tecelagem, bordado richelieu e fios-de-conta de Salvador (BA)
Gestoraresponsavel: laraFerraz

Caracterizacdo do polo: Até meados da década de 90, o Unico artesdo que tecia panos da costa em
Salvador era Abdias do Sacramento Nobre, natural da capital baiana e descendente de africanos,
falecido em 1994. Tendo deixado discipulos, a retomada e a reativacdo da tecelagem artesanal de
panos da costa segundo padrdes tradicionais congtituiu-se em um grande momento na trajetéria
historica e cultural afrodescendente na Bahia. Assim, em 2002 e 2003, somaram-se esfor¢os do
CNFCP, MinC, Programa Artesanato Solidério, Instituto de Artesanato Visconde de Maua e [1é Axé
Opb6 Afonja, com o apoio da Petrobras para o patrocinio de oficinas, seminarios e a instalagéo da
Casa do Alak& (outubro de 2002), espaco destinado a producdo artesanal de panos da costa e
formacao de tecel@s/Ges, mantendo identidades tecnolgicas, estéticas e morfoldgicas dos tecidos,
promovendo sua comercializacgo nacional e internacional. O projeto de tecelagem de tradicéo para
geracao de trabalho e renda, realizado pelo Artesanato Solidario e Instituto Wal Mart em parceria
com a Associacdo Sdo Jorge Filho da Goméia, em Portdo (Lauro de Freitas), entre 2005 e 2008,
buscou valorizar as culturas tradicionais e a promogdo dos patrimonios culturais. A tecelagem
produzida em Kula Tecelagem tem origem africana e é emblematica da identidade cultural baiana
com a producdo de panos da costa, com énfase no repasse do saber, inventario e aperfeicoamento
dos pontos, gestéo e organizacdo da producdo. Em 2005, o Bankoma foi transformado em Ponto de
Cultura, projeto que nasceu da constatacdo da caréncia de promogdo das comunidades de matrizes
africanas aos direitos e bens culturais e buscou contribuir de vérias formas para o fortalecimento de

acoes de politicas afirmativas que estdo sendo implementadas.



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizagéo
1.1. Mehorar as 1.1.1.Adequagéo/construcdo de | @) Conserto das rachaduras nas
I ~ |local detrabalho paredes, pintura, reparos nas
condicOes de producédo .  pIntura, e as.
e trabalho dog/as |n§ta_l acOes hidraulica (sanitario) e
artesdogas elétrica, retelhamento da Casa do

Alaké (em andamento).

1.1.2.
Aquisicao/conserto/fabricacdo de
ferramentas

a) Aquisicao de quatro teares
horizontais.

b) Aquisicdo de quatro pentes de aco
(para as grades) para os teares novos
(em andamento).

1.2. Acesso a matéria-
prima e manejo
sustentavel

1.2.2. Investimento inicial para
compra de matéria-prima

a) Aquisicao de linhas coloridas (em
andamento).

1.3. Fortalecer as
formas de transmi ssao

1.3.2. Producdo e divulgacdo de
material sobre saberes

a) Realizacao de oficina de repasse de
saber (a ser realizada apds a conclusdo
da adequacéo do espaco de producéo).

dos saberes tradicionais
tradicionais.
2.APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.4. Reformalconstrucéo de
locais de venda

a) Construcéo do espaco para
exposicao e comercializacdo em Kula
Tecelagem (em andamento).

3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposi¢des e
mostras

a) Paralela Gift (SP) —Kula
Tecelagem.

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas com aplicacdo da marca
(em andamento)

3.2.4. Produgéo de material de
divulgacéo

a) Producéo de folders, banners,
sacolas (em andamento).




Polo 20 — Garrafas de areia de Aracati (CE)
Gestoraresponsavel: Tatianade Sa

Caracterizagao: Os artesdos atualmente trabalham de forma individualizada, cada um produzindo
em sua residéncia. O grupo ndo possui uma associagdo propria, mas integra a Associacdo de
Artesdos de MajorlandiaASSAM, cuja principal atividade produtiva € a renda de labirinto. A
matéria-prima principal, a areia, € retirada de terreno pertencente a Unido. A ASSAM estd com a
documentacdo toda regularizada, mas, devido a pouca participacdo efetiva dos artesdos de areia, ha
ainda um processo de gustamento politico interno a0 grupo para decidir se eles adquirem
patrimbnio em nome dessa associagdo ou criam outra propria do artesanato de areia. Os artesdos
trabalham na confeccéo de garrafas de areias coloridas. A matéria-prima € extraida de terreno
pertencente a Unido, as falésias das praias dos arredores de Majorlandia, distrito do Municipio de
Aracati. Atualmente trabalham de forma individualizada, cada um produzindo em sua residéncia e
vendendo em lojas de artesanato de Canoa Quebrada, Fortaleza e, as vezes, de outros estados.
Vendem também no comércio ambulante das barracas de praia de Canoa Quebrada, atividade
conhecida como “manguear”. As garrafas produzidas por este grupo apresentam excelente
acabamento e desenhos de tragos finos. O grupo ndo possui uma associagdo propria, mas integra a
Associacdo de Artesdos de Magorlandia-ASSAM, que trabalha com varias tipologias. A ASSAM
esta com a documentac&o toda regularizada e a participacéo efetiva dos artesdos de arela aumentou

no ano de 2010, durante o desenvolvimento do Promoart.

1. APOIO A PRODUCAO
Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo

Objetivos

a) Oficina de repasse de saberes
artesanals e acabamento de produto
para um grupo de 28 alunos entre 10 a

1.3. Fortalecer asformas | 1.3.1. Oficina repasse saber
de transmissdo dos saberes

tradicionais 35 anos de idade.
1.4. Valorizar as 1.4.1. Oficina padréo de a) Oficina de repasse de saberes
referéncias locais e/ou qualidade artesanais e acabamento de produto
tradicionais do repertorio para um grupo de 28 alunos entre 10 a
de produtos artesanais e de 35 anos de idade.

seu padrdo de qualidade,
de formaafortalecer a
identidade dos grupos.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicédo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.1. Producéo de exposicoes
e mostras

a) Redlizacdo de exposicdo conjunta
Aracati, Icapui e Cascavel no Sobrado
Dr. José Lourenco (CE).

b) Redizagdo de SAP no Rio de
Janeiro em parceria com a CEF.

c) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econémica do
artesanato de tradicédo
cultural, como diferencial
de mercado.

3.2.2. Producéo de
embal agens especiais

a) Confeccao de embalagens
caracterizadas com amarca, (em
andamento).

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas (em andamento).

3.2.4. Producéo de material de
divulgagéo

a) Producdo de cartbes de visita.

b) Producéo de catalogo de produtos.




Polo 21 — Ceramica de Cascavel (CE)
Gestoraresponsavel: Tatianade Sa

Caracterizacdo: O polo de Cascavel é rura e as casas sd0 espagadas. Segundo o ceramista
Francisco Muniz, para conseguir reunir os artesdo da Associagdo de Artesdos de Moita Redonda -
AAMR, deve ser feita um convocacdo com 15 dias de antecedéncia. Na AAMR estéo associados
cinco grupos produtivos, no total de 12 familias e 40 pessoas. Quatro estdo localizados em Moita
Redonda e um em Boa Fé As familias se relnem em grupos produtivos de acordo com a
proximidade das casas. Assim, todo o equipamento indicado pelo mestre visa contemplar os cinco
polos de producéo ou as doze familias. A associacdo esta totalmente legalizada. Muitos ceramistas
ndo participam da associacdo nem possuem outra forma de se associar. Todo o grupo produz
cerdmica tradicional de 6tima qualidade e reconhecimento de varias geragles, com excecdo da
familia do Sr. Muniz que passou a produzir pegas contemporaneas com a utilizagdo de gabaritos e

moldes e aplicacéo de renda de bilro em forma de carimbo sobre o barro.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.1. Melhorar as 1.1.2_. o o a) Aquisigéo de_tornos manuais de ferro
o ~ JAquisicdo/conserto/fabricacéo de fundido ou macico (em andamento).
condic¢des de producéo e s .
trabalho dos/as ferramentas b) Aquisicdo de forrageiras, com a

maior poténcia bifasica existente (em

artestos/as. andamento).




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradigdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e

mostras

a) Redlizacdo de exposicdo conjunta
Aracati, Icapui e Cascavel no Sobrado
Dr. José Lourenco (CE).

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ) .

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.2. Producéo de embalagens

especiais

a) Confeccao de embalagens que
protejam as pegas de barro e
caracterizadas com amarca (em
andamento).

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas (em andamento)

b) Criagdo de 12 carimbos para argila,
com marca, nome da associacdo e de
cada polo familiar de producéo (em
andamento).

3.2.4. Produgéo de material de

divulgacéo

a) Producéo de cartbes de visita (em
andamento).

b) Confecgdo de catalogo de produtos
(em andamento).

3.2.5. Criacdo de identidade

visual

a) Design da marca da associacéo.




Polo 22 — Rendas de I capui (CE)
Gestoraresponsavel: Tatianade Sa

Caracterizacdo: O polo é formado exclusivamente por mulheres, que moram em Morro Pintado,
localidade de Icapui. S0 25 artesds articuladas em torno de duas mestras, que organizam a
producdo: Dona Lourdes, que trabalha com pecas pequenas de cambraia e estopa, e Dona Maria do
Carmo, que trabalha com pecas grandes e pequenas de linho. As matérias-primas (o linho, a estopa
e alinhagem) sdo encomendadas em Fortaleza e ndo hé4 dificuldades de acesso a elas. As formas de
producdo e comercializacdo variam de acordo com o tipo de peca. No caso das pegas grandes,
envolve a participagéo de até sete artesds por pega, nas seguintes funcOes. corte, desfiado,
enchimento, torcimento, paletdo, caseado e lavagem e engomagem. Como requerem um ato
investimento de méo-de-obra, as pegas grandes sO sdo feitas sob encomenda. No caso de vendas
para fora do municipio, utilizam servigos de correios e transportadoras. N80 existe associagado
especifica das labirinteiras. O que ha é a participacdo de todas elas na ONG Caicara, organizada
pelo novo padre da localidade, e que tem como éreas de atuac&o o processamento da casca do coco

e 0 gerenciamento de uma pousada.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/'em realizagéo

1.2. Acesso amatéria= | 1.2.2. Investimento inicial para 8) Aquisigao de linhas e tecido.

prima e manejo compra de matéria-prima
sustentavel.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradigdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e
mostras

a) Redlizacdo de exposicdo conjunta
Aracati, Icapui e Cascavel no Sobrado
Dr. José Lourenco (CE).

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.2. Producéo de embalagens
especiais

a) Confeccao de embalagens
caracterizadas com a marca (em
andamento).

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas (em andamento).

3.2.4. Producéo de materia de
divulgagéo

a) Producdo de cartbes de visita (em
andamento).

b) Confeccdo de catdlogo de produtos
(em andamento).

3.2.5. Criagao de identidade
visual

a) Design da marca da associacéo.

4. POLITICA PUBLI

CA

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

4.3. Estabel ecer parcerias

4.3.1. Articulacbes
interinstitucionais

a) Articulacdo com o Sobrado Dr. José
Lourenco a concepcao e a producdo
das exposicoes.




Polo 23 —Artes de Juazeiro do Norte (CE)

Gestoraresponsavel: Tatianade Sa

Caracterizacdo: O Centro Mestre Noza é a principal referéncia dos artesdos. L4, além de serem
expostas e comerciaizadas as pegas, é também o deposito da matéria prima e espaco de producao.
O espaco é dividido entre alguns artesdos e escultores que trabalham em horério comercial. Ha um
aglomerado de pecas que ndo foram adquiridas por clientes. Alguns estragam com a agdo do sol e
da chuva. Cada vez mais chegam pecas novas e 0 volume das vendas das mesmas € menor do que o
volume da compra. Ali, dez escultores trabalham e sGo um atrativo para os turistas e demais clientes
e visitantes. Os demais artesdos trabalham em suas residéncias. O prédio é de propriedade do
governo estadua e ndo ha qualquer documentacdo de posse ou uso em nome da associagdo. Antes
de 1984, estava abandonado e cheio de entulho. A prefeitura entéo resolveu ocupélo e alugou as
lojas externas para 0s comerciantes e 0 espaco interno cedeu a Associacdo. Segundo os artesdos, a
parte externa do prédio tomada por comerciantes descaracteriza a arquitetura do antigo quartel. Ha
cupins sendo combatidos, infiltragdes e vazamentos que indicam a necessidade de uma grande
reforma e de revisdo das instalacdes el étricas e hidraulicas. O espaco fisico do antigo quartel, onde
fica localizada a sede da Associacdo, possui muitas caréncias. O espaco tornou-se pequeno para a
quantidade de pecas produzidas em diversas categorias e para a quantidade de discipulos que o
frequentam. H& necessidade de espaco para distribuicéo correta dos ambientes e das categorias,
embora 0s artesdos ndo queiram modificar a atual organizacdo das pecas, concebida na década de
1990. A sala da xilogravura praticamente ndo existe mais, sufocada por esculturas coloridas, malas
de papeldo, candeeiros, igrgjinhas. E cada vez mais dificil ministrar oficinas por fata de um
ambiente adequado. Os artesdos também desgjam a construcdo de um segundo andar para a
estocagem de pecas e a coberta da &rea interna para que as pegas nao fiquem exposta ao tempo. E ja
encaminharam um projeto para a Caixa Econémica Federal para a colocacdo de uma cobertura de
aluminio na parte aberta do péatio, para que as pegas possam ficar expostas ao publico, mas
protegidas do sol e da chuva. Este projeto ainda esta em avaiacdo. A ilegalidade da ocupacéo, no
entanto, dificulta a intervencéo no espaco em prol dos artesdos, pois, de acordo com a variagéo de
gestbes do governo e da prefeitura eles podem receber, e ja receberam, ameacas de sancdes ou
despegjo. Mas, segundo Hamurabi Batista, presidente da associagdo, atualmente o governo estadual
apoia a ocupagdo do espaco pelo artesanato e plangja a desocupacdo das lojas externas pelos
comerciantes, que deverdo ser realocados para 0 Centro de Apoio ao Romeiro, ainda em construcéo.
E este governo pode mesmo apoiar uma iniciativa de regularizacdo da ocupacdo do imével pelos

artesdos caso haja aintencdo da Promoart em fazer melhorias no espaco.



2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.2. Aquisicao de material
permanente

a) Aquisicdo de equipamentos (caixa
registradora fiscal; etiquetadora de
codigo de barras; impressora de cédigo
de barras; leitor de cédigo de barras).

3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e
mostras

a) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

b) Participacdo na exposicdo e venda
no Sobrado Dr. José L ourenco.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradic&o cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.2. Producéo de embalagens
especiais

a) Confeccao de embalagens
caracterizadas com amarca (em
andamento).

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas (em andamento) .

3.2.4. Produgéo de material de
divulgacéo

a) Producéo de cartbes de visita (em
andamento).

b) Confecgdo de catalogo de produtos
(em andamento).

3.2.5. Criagdo de identidade
visual

a) Design da marca da associacéo.




Polo 24 — Renda em fibra de buriti de Barreirinhas (MA)
Gestora responsavel: Wilmara Figueiredo

Caracterizacdo: Barreirinhas localiza-se a aproximadamente 170 km de S&o Luis, percurso
realizado em cerca de quatro horas de viagem pela MA 402, podendo esse tempo cair para 50
minutos, caso o transporte seja aéreo. A populacdo de aproximadamente 15 mil habitantes sobrevive
da agricultura, pesca, prestagdo de servico (com destague para 0 setor turistico) e artesanato em
fibra de buriti. A cidade possui uma infra-estrutura basica precaria, dispondo apenas de um banco,
uma agéncia dos correios e a inexisténcia de transporte de circulacdo interna. O saneamento bésico
€ comprometido, sendo o0 esgoto depositado diretamente no Rio Preguicas, e o Unico hospital
encontra-se fechado ha mais de um ano. Muitas comunidades produzem chapéus, bolsas, artigos de
decoracdo que sdo vendidos a pregos bastante varidvels nas dezenas de |ojas encontradas na sede e
nos pontos turisticos tradicionais (Vassouras, Farol de Mandacaru e Caburé), em Sdo Luis e mesmo
fora do estado, neste Ultimo caso gracas a massiva acao de atravessadores.

Doze dessas comunidades encontram-se organizadas na Cooperativa dos Artesdos dos Lencois
Maranhenses (Artcoop), incluindo-se nesse nimero ainda povoados do municipio de TutoGia
Entretanto, pela histéria e qualidade da producdo, cinco dessas comunidades merecem destague:
Marcelino, Vigia, Cebola, Ladeirae Manuelzinho.



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas'em realizacdo
112 a) Aquisicdo de maguinas e
11 M ?l horar as ~ | Aquisicao/conserto/fabricacéo de | ferramentas. maguinas de costura
condic¢des de producéo ) .
ferramentas industrial, tachos, colheres de pau,
e trabalho dog/as i h el
artesiog/as, esouras, agulhas, martelos, pregos,

serrotes, corda de varal, facéo;

b) Fabricacdo de teares, moldes de
chapéus, fogdo de barro (em
andamento).

1.2. Acesso a matéria-
prima e manejo

1.2.2. Investimento inicial para
compra de matéria-prima

a) Aquisicdo de ziper, fitilho de cetim
em diversas cores, algoddo cru, chita.

sustentavel.
1.2.3. Elaboragéo e distribuicdo | a) Elaboracdo de cartilha sobre manejo
de material sobre manegjo e plantio do buriti e plantas utilizadas
ambiental para a pigmentacdo dafibra como
mangue vermelho, salsa, urucu, anil,
pariri e outras (pesquisaem
andamento).
1.4. Valorizar as 1.4.3. Pesquisa e difusdo de a) Elaboracéo de cartilha com receitas

referéncias locais €/ou
tradicionais do
repertorio de produtos
artesanais e de seu
padréo de qualidade,
de formaafortalecer a
identidade dos grupos.

referéncias tradicionaiglocais

de tratamento e tingimento dafibrade
buriti por meio de pigmentos naturais
encontrados na localidade (pesquisaem
andamento).

2. APOIO A COMERCIALIZACAO

E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.2. Aquisicao de material
permanente

a) Aquisicao de computador,
Impressora.

b) Aquisicdo de mobiliério para pontos
locais de venda: araras, manequim,
bal céo.

2.1.4. Reformalconstrucéo de
locais de venda

a) Criagdo de ponto de comercializagdo
na Casa de Nhozinho da
Superintendéncia de Cultura Popular
da Secretaria de Estado da Cultura, em
S&o Luis (em andamento).




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradigdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e

mostras

a) Criacdo de ponto de comercializacdo
na Casa de Nhozinho da
Superintendéncia de Cultura Popular
da Secretaria de Estado da Cultura, em
S8o L uis (em andamento).

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato.

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradic&o cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.5. Criacdo de identidade

visual

a) Confeccéo de embalagens
caracterizadas, etiquetas, cartdes de
visita, folders e banners (em
andamento).




Polo 25 — Renda de bilro efilé de Raposa (MA)
Gestora responsavel: Wilmara Figueiredo

Caracterizacdo: Raposa localiza-se a cerca de 25 km de S0 Luis. Com aproximadamente 12 mil
habitantes, o0 municipio conta com uma infra-estrutura basica razoédvel, contando com banco,
correio, escolas de ensino basico, médio e fundamental pertencentes arede publica, hospital e posto
de salide, embora boa parte de sua populacdo dé preferéncia a utilizar esses servicos em So Luise
Paco do Lumiar (outro municipio limitrofe a cidade). As maiores dificuldades ficam por conta do
deslocamento interno (onde ha apenas dois veiculos fazendo a linha, cuja passagem custa R$ 1,50)
e do saneamento basico (as casas ndo dispdem de sistema de esgoto, sendo 0s mesmos diretamente
despejados nas ruas, quintais e mar). Apontada pelos entrevistados como de heranga cearense, a
producdo artesanal de bilro fica por conta das mulheres que nos interval os dos servigos domésticos
tecem pegas de vestuario, cama e mesa, atendendo a encomendas ou expondo nas dezenas de lojas
encontradas na avenida principal. Segundo pesqguisa realizada pelo Banco do Brasil, em Raposa ha
aproximadamente 150 rendeiras, das quais cerca de 1/3 desse contingente encontra-se organizada na

Associagdo das Rendeiras da Raposa Bilro de Ouro, criadaem 1988.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo
1.1. Melhorar as 1.1.1. Adequagéo/construgdo de @) Pintura da sede daAssociagdo das
R ~_ lloca detrabaho Rendeiras da Raposa Bilro de Ouro.
condic¢des de producéo o o
1.1.2 a) Aquisicao de maguinas e
trabalho dog/as . s L
x Aquisicao/conserto/fabricacdo de [ferramentas. maguinas de costura
artesdos/as. . .
ferramentas industrial, tesouras.

a) Aquisicdo de chita, linhas coloridas

1.2. Acesso amatéria- |1.2.2. Investimento inicial para (Cléa, Esterling), papel20, I4pis preto,

rima e mangjo compra de matéria-prima .
gjst entavel & P P borracha, papel manteiga.
1.3. Fortalecer as 1.3.1. Oficina de repasse de saber a) O.f' cina d.e pqntos € desenhos com
formas de transmissio mot_lvos regionais, em parceriacom o
dos saberes Instituto de Desenvolvimento do

tradicionais. Artesanato Maranhense.




2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.2. Aquisicao de material
permanente

a) Aquisicao de computador,
Impressora.

b) Aquisicdo de mobiliério para pontos
locais de venda: araras, manequim,
armario.

2.1.4. Reformalconstrucéo de
locais de venda

a) Criagao de ponto de comercializagdo
na Casa de Nhozinho da
Superintendéncia de Cultura Popular
da Secretaria de Estado da Cultura, em
S80 Luis-MA (em andamento).

2.2. Fortalecer a gestdo
da comercializagéo do
artesanato, visando a

2.2.3. Formacgao de capital de
giro

a) Oficina junto as rendeiras associadas
realizada em parceria com o Instituto
de Desenvolvimento do Artesanato

sustentabilidade Maranhense.
econdmica.
3.APOIO A DIVULGACAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e
mostras

a) Criacdo de ponto de comercializacdo
na Casa de Nhozinho da
Superintendéncia de Cultura Popular
da Secretaria de Estado da Cultura, em
Sé0 Luis-MA (em andamento).

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

) Redlizacdo de SAP em Séo LuissMA
(em andamento).

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato.

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas com aplicacdo da marca
(em andamento).

3.2.4. Producéo de materia de
divulgagéo

a) Producdo de cartbes de visita,
catalogo de produtos, filipetas, sacolas
(em andamento).

3.2.5. Criacdo de identidade
visual

a) Criacdo de marca em parceria com
Instituto de Desenvolvimento do
Artesanato Maranhense.




Polo 26 — Bordados do Bumba-meu-boi de Sdo Luis (MA)
Gestora responsavel: Wilmara Figueiredo

Caracterizacdo: Sdo Luis tem uma populacdo aproximada de 900 mil habitantes. A cidade conta
com uma infra-estrutura boa, tendo servicos de comunicacdo, saneamento basico, energia,
calcamento, educacdo, salde, correios e banco em maior parte de sua extensdo. Entretanto, alguns
bairros ainda sofrem com a ma organizacéo, com destague para agueles mais afastados. A economia
local sustenta-se basicamente pela prestagdo de servicos, comércio e turismo. Em relacdo a
producdo artesanal, destacam-se a ceramica vitrificada, os trangados de buriti e o tradiciona
bordado de bumba-meu-boi. Em relacdo esta ultima tipologia, observa-se que os artesdos tém, em
sua grande maioria, uma producéo sazonal, diretamente ligada aos festejos de Sao Jodo, quando o0s
grupos de bumba-meu-boi fazem as apresentagdes para o grande publico, sendo o principal atrativo
da época. Uma caracteristica desses artesaos € a ndo-organizagdo em grupo, ou sgja, tratam-se de
trabal hadores autbnomos que atendem, majoritariamente, a encomendas dos grupos e brincantes de
bumba-meu-boi, produzindo, com a ajuda de aprendizes, bordados da carcaca do boi, chapéus,
peitorais, calcas, dentre outros. Mais recentemente, talvez por incentivo do fluxo turistico, alguns
desses artesdos tém se dedicado a producdo de miniaturas, brincos, bolsas e apliques para quadros

de parede, descanso de copo, marcadores de pagina.



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
1.1. Melhorar as 1.1.2_. o o a) Aquisicéo Qe ferramentas. agulhas de
. ~ JAquisicao/conserto/fabricacéo de tamanhos variados, tesoura de costura,
condic¢des de producéo e 3 )
ferramentas pistola de cola quente para seis
trabalho dos/as i dadles das cidades de S50 L ui
artesios/as. comunidades das cidades de S&o L uis,

Paco do Lumiar e Sao José de Ribamar.
b) Fabrico de ferramentas: bastidores de
\variados tamanhos, forma para
bordados em chapéus, cavaletes para
bordado de boi-brinquedo, mesas para
seis comunidades das cidades de S&o
Luis, Pago do Lumiar e Sdo José de
Ribamar (em andamento).

1.2. Acesso a matéria-
prima e manejo
sustentavel.

1.2.2. Investimento inicial para
compra de matéria-prima

a) Aquisicao de canutilhos, micangas,
pagetés, lantgoulas, giz, caneta para
tecido, linha, veludo, cola quente, tnt
para seis comunidades das cidades de
S&o L uis, Pago do Lumiar e S&o Jose
de Ribamar.

1.3. Fortalecer as
formas de transmi ssio

1.3.1. Oficinarepasse de saber

a) Oficinas de bordado para aprendizes
de trés comunidades.

dos saberes
tradicionais.
2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesaos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e

2.1.2. Aquisicao de material
permanente

a) Aquisicdo de mobiliario para pontos
locais de venda: araras, manequim,
bal céo.

ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.4. Reformalconstrucéo de
locais de venda

a) Criacdo de ponto de comercializacdo
na Casa de Nhozinho da
Superintendéncia de Cultura Popular
da Secretaria de Estado da Cultura, em
S8o L uis (em andamento).




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradigdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e

mostras

a) Criacdo de ponto de comercializacdo
na Casa de Nhozinho da
Superintendéncia de Cultura Popular
da Secretaria de Estado da Cultura, em
S8o L uis (em andamento).

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato.

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradic&o cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.5. Criacdo de identidade

visual

a) Confeccéo de embalagens
caracterizadas, etiquetas, cartdes de
visita, folders e banners (em
andamento).




Polo 27 — Renda labirinto de Chéa dos Pereira (PB)
Gestora responsavel: Wilmara Figueiredo

Caracterizacdo: Cha dos Pereira € uma pequena comunidade rural com cerca de 1100 habitantes
(informagdo obtida junto & agente do Programa de Salde Familiar atuante nas localidades de Cha
dos Pereira, Pontina e Pedra D" Agua) localizada no municipio de Inga, no Agreste Paraibano, a
aproximadamente 96 km de Jodo Pessoa-PB. A sua economia € basicamente sustentada pela
agricultura de subsisténcia, cujo o excedente € posto a venda nos poucos e pequenos cComércios la
encontrados. As mulheres da localidade, entretanto, visando a complementacdo da renda familiar,
nas horas livres do servigo doméstico e do rogado, confeccionam a chamada “renda de labirinto”, ha
tempos desenvolvida e repassada ao longo de geracfes. A localidade conta com uma infra-estrutura
basica razoavel: escolas, posto de salide, telefones publicos e privados, fixo e celular, internet, ruas
pavimentadas, agua encanada, coleta de lixo, energia e transporte escolar. As faltas ainda ficam por
conta da falta de tratamento de esgoto e 0 acesso dificultado a bancos e correio, disponivels na sede
(distante a cerca de 13 km) . Além de Cha dos Pereira, Inga conta ainda com duas outras
comunidades rurais cuja producdo de labirinto é vista como tradicional: Pontina e Pedra D'Agua,
esta Ultima reconhecida em 2006/2007 como remanescente quilombola, com infra-estrutura basica

bastante precaria.



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.1. Melhorar as 1.1.1. Adequacdo/construcdo de @) Pintura, descupinizagao, reparos nas
A ~ _local detrabaho instalagdes hidraulica e elétrica,
condigdes de producéo e -
trabalho dos/as retelhamento da sede da Associacéo das
artesios/as. Artesas Rurais de Cha dos Pereira

1.1.2.
Aquisicdo/conserto/fabricacdo de
ferramentas

a) Aquisicao de ferramentas: tesouras,
bastidores, estiletes, agulhas, dedais,
carretilha, bacias, baldes.

b) fabricacdo de grades para tecer
labirinto.

1.2. Acesso a matéria-
prima e manegjo
sustentavel.

1.2.2. Investimento inicial para
compra de matéria-prima

a) Aquisicao de linhas coloridas (Cléa,
Esterlina), tecidos, l1apis preto,
borracha.

1.3. Fortalecer as
formas de transmissao
dos saberes
tradicionais.

1.3.2. Producéo e divulgacédo de
material sobre saberes
tradicionais

a) Realizacdo de pesguisajunto as
artesas de referéncia na comunidade
para criacéo de cadastro.

1.5. Fortalecer a
organizagdo de grupos

1.5.1. Oficina de associativismo

a) Oficina na érea de gestdo em
parceriacom o Sebrae-PB.

de artesindas e de sua
gestdo, visando a
autonomia.

1.5.2. Oficinade gestdo

a) Oficina na érea de gestdo em
parceria com o Sebrae-PB.

2. APOIO A COMERCIALIZACAO

E DISTRIBUICAO

Obj etivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizagdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de

2.1.2. Aquisicao de material
permanente

a) Aquisicao de computador,
impressora, cadeiras, mesa.

b) Aquisicdo de mobiliério para pontos
locais de venda: araras, manequim,
armarios.

venda dos produtos.

2.1.4. Reformalconstrucéo de
locais de venda

a) Criagdo de ponto de comercializagdo
na sede da AARCP em parceria com a
Prefeitura de Inga (em andamento).

2.2. Fortalecer a gestdo
da comercializagéo do
artesanato, visando a
sustentabilidade
econdémica

2.2.3. Formacao de capital de
giro

a) Oficina junto as artesds em parceria
com o Sebrae-PB.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradigdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e

mostras

a) Redizacdo de SAP no Rio de
Janeiro com itinerdncia para Jo&o
Pessoa, em parceria com Sebrae-PB e
Programa do Artesanato Paraibano.

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

c) Criacdo de ponto de comercializacdo
na sede da AARCP em parceria com a
Prefeitura de Ing&(em andamento).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas com aplicacdo da marca
(em andamento).

3.2.4. Producéo de materia de

divulgagéo

a) Producdo de cartbes de visita,
catalogo de produtos, filipetas, sacolas
(em andamento).

3.2.5. Criagdo de identidade

visual

a) Criacdo de marca.




Polo 28 — Bonecas de pano de Esperanca (PB)
Gestora responsavel: Wilmara Figueiredo

Caracterizagdo: Riacho Fundo é uma comunidade rural distante a cerca de cinco km da sede do
municipio de Esperanca-PB. Possui uma popul agdo aproximada de 800 habitantes, que sobrevive da
agricultura de subsisténcia do milho, feijéo e arroz e que dispde de uma infra-estrutura basica
bastante incipiente: ndo ha agéncias bancarias, leitos hospitalares, telefones residenciais (ha um
telefone publico), comércios, muitas residéncias ndo dispdem de &gua encanada e todas ndo tém
tratamento de esgoto. Ha uma escola de ensino bésico (até a quarta série), sendo que jovens e
adultos estudantes das demais series do Ensino Fundamental e Ensino Médio deslocam-se até a sede
para as aulas por meio do transporte escolar municipal em horarios especificos. Logo, moto-taxi,
carros particulares, taxis ou carro de boi e carrogas sdo as principais conducgdes. Ndo ha servigo de
internet e atelefonia celular funciona com bastante dificuldade. Na localidade esta a Associagéo das
Artesas de Riacho Fundo (Casa da Boneca Esperanca) que vem passando por sérios problemas
politico-administrativos, em contrariedade a crenca existente entre os moradores da cidade — que em
sua maioria absoluta ndo conhecem o artesanato e a comunidade - de que se trata de um grupo
consolidado e bem articulado: ndo dispdem de formagédo de capital de giro, o que impossibilita o
recebimento de encomendas e o escoamento da producéo, ainda vendida com base nos custos
orcamentérios de 2002; sofrem com a falta de reconhecimento de seu trabalho e a desarticulacéo
interna piorada pelo tragico episodio que culminou no assassinato de uma das liderancas do grupo,
estando hoje seu corpo de associados restrito a apenas 25 artesaos.



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

1.1. Melhorar as condic¢des de
producéo e trabalho dos/as
artesdos/as.

1.1.1.Adequacéo/construcéo
delocal de trabalho

a) Pintura, reparos nas instal agbes
hidraulica e el étrica, retelhamento da
Casa da Boneca Esperanca, recéem-
adquirida pel os proprios artesos.

1.1.2.

Aquisicao/conserto/fabricaca

o de ferramentas

a) Aquisicao de ferramentas: maguinas
de costura, tesouras, agulhas, dedais.

1.2. Acesso a matéria-prima
€ manegjo sustentavel

1.2.2. Investimento inicial
para compra de matéria-
prima

a) Aquisicao de linhas coloridas, chita,
|& algod&ozinho, acrilon, alfinetes,
agulha.

1.3. Fortalecer as formas de
transmissao dos saberes
tradicionais.

1.3.2. Producéo e
divulgacdo de material sobre
saberes tradicionais

a) Realizacdo de pesguisajunto as
artesdos de referéncia na comunidade
para criacéo de cadastro e alimentagéo
de banco de dados.

1.5. Fortalecer a
organizagdo de grupos de

1.5.1. Oficinade
associativismo

a) Oficina na érea de gestdo em
parceriacom o Sebrae-PB.

artesdos/as e de sua gestéo,
visando a autonomia.

1.5.2. Oficina de gestdo

a) Oficina na érea de gestao em

parceria com o Sebrae-PB.

2. APOIO A COMERCIALIZACAO

E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e

2.1.2. Aquisi¢do de material
permanente

a) Aquisicaéo de computador,
impressora, cadeiras, mesa.

b) Aquisicdo de mobiliério para pontos
locais de venda: armérios.

ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.3. Participagdo em
exposi¢oes, mostras e feiras

a) Mostra Brinquedos e brincadeiras:
artes dainfancia (SP).

b) Exposicdo "A boneca de pano no
mundo do faz de conta..." em parceria
com o Programa do Artesanato
Paraibano e Sebrae-PB (PB).

c) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

2.1.4. Reformalconstrucéo
de locais de venda

a) Criagcdo de ponto de comercializagcdo
na Casa da Boneca Esperanca (em
andamento).

2.2. Fortalecer agestéo da
comercializacédo do
artesanato, visando a
sustentabilidade econémica.

2.2.3. Formagao de capital
degiro

a) Oficina na &rea de gestdo junto aos
artesdos em parceria com o Sebrae-PB.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicédo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econémica do
artesanato de tradicéo
cultural, como diferencial de
mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producéo de etiquetas
personalizadas com aplicacdo da marca
(em andamento).

3.2.4. Producéo de material
de divulgacéo

a) Producéo de cartbes de visita,
catélogo de produtos, filipetas, sacolas
(em andamento).

3.2.5. Criagdo de identidade
visual

a) Criacdo de marca (em andamento).




Polo 29 — Xilogravur as de Bezerros (PE)
Gestoraresponsavel: Valena Ribeiro Garcia Ramos

Caracterizagdo: Uma das matrizes de producéo de xilogravura no Brasil. Polo produtor de
tradicionais xilos em papel e cordel, inova na aplicacdo da técnica em suportes como tecidos,
madeiras, azulgjos. Os artesdos sdo parentes proximos, oriundos da familia Borges que tem em J.
Borges seu maior expoente, conhecido dentro e fora do pais. Acionam a vinculacdo familiar como
uma forma de identificagdo e, mais eventualmente, como uma forma de real colaboragéo no
trabalho em casos especificos (praticam uma linha média de pregos, demonstram unido para
organizarem-se col etivamente caso chamados a isso). Produzem de forma individual, independente
um do outro, embora contem, eventualmente, com a colaboracdo de membros da familia nuclear no
trabalho realizado no espaco domeéstico. N&o ha associagdo de xilografos. Vendem no Centro de
Artesanato de Bezerros, do Governo do Estado de PE, e em |ojas de diferentes cidades do Nordeste.

1. APOIO A PRODUCAO

Estratégias Atividadesrealizadas/em

Objetivos realizacio

1.2. Acesso a matéria-prima 1.2.2. Investimento inicial a) Aquisicdo de matérias-primas
€ manejo sustentavel. para compra de matéria- (ceramica de azulg0).
prima




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em
realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicéo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.1. Producéo
exposicoes e mostras

de

a) Redizacdo de SAP “Impressbes
dos Borges: A xilogravura de
Bezerros’, no Centro Nacional de
Folclore e Cultura Popular
(CNFCP), com vendas de pegas.

b) Itineréncia da SAP “Impressdes
dos Borges. A xilogravura de
Bezerros’ para Bezerros, Centro de
Artesanato de Pernambuco.

c) Participacdo no Mercado Brasil de
Artesanato Tradicional (feira de
vendas), no Jardim do Museu da
Republica

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producéo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.1.3. Catdlogo etnografico

a) Producéo de catdlogo de
€xXposi ¢&o.




Polo 30 — Mamulengo de Gloria do Goité (PE)
Gestoraresponsavel: Vaena Ribeiro Garcia Ramos

Caracterizacdo: Polo produtor de bonecos e mamulengos, referencia tradicional deste tipo de
artesanato e brinquedo popular, com expressdo em todo o Nordeste. E uma das localidades
consideradas pelo Iphan no projeto de registro do mamulengo, ora em curso sob supervisdo do
DPI/IPHAN. A matéria-prima principal dos bonecos € o mulungu, madeira corriqueira na regiéo.
Usam-se também tecidos, linhas, tintas. Os artesdos estdo organizados em associacdo desde
23/02/2002. A entidade foi fundada com o estimulo do ProgramaArtesanato Solidéario, que atuou no
polo no inicio dos anos 2000. Foi agraciada com o prémio das Culturas Populares 2007-2008 do
MinC, no vaor de 10 mil reais, investidos na compra de méquina e tecidos, e contratacdo de
oficinas. O grupo ocupa o Memorial do Mamulengo, instalado no antigo mercado municipal cedido
pela Prefeitura, onde trabalham e expdem pegas.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizagdo

1.1. Mehorar as 1.1.2. a) Aquisicao de maquinas,
condi¢des de producdo e | Aquisicao/conserto/fabricacdo | equipamento e ferramentas.
trabalho dos/as de ferramentas

artesdos/as.
1.1.3. Oficinas de técnicas e a) Oficina de conservagdo do
produtividade mulungu.
1.2. Contribuir paraa 1.2.1. Implantacéo de planos de |a) Criacéo de areas de plantio e corte
garantia do acesso a manejo de recursos naturais de mulungu para uso dos artesaos.
matéria-prima do
artesanato e de seu 1.2.2. Investimento inicial para |a) Aquisicdo de materiais para
manejo sustentavel. compra de matéria-prima reforma de objetos.
1.5. Fortalecer a 1.5.2. Oficinade gestéo a) Oficina de gestdo de projetos.
organizacdo de grupos de
artesdos/as e de sua

gestdo, visando a
autonomia.




2.APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.1. Aquisicdo de veiculos e
equipamentos

a) Aquisicao de computador e
conexao com internet, parainstalagéo
no Memorial.

2.2. Fortalecer agestdo
da comercializagéo do
artesanato, visando a

2.2.1. Oficina de formagéo de
preco

a) Oficina de gestdo formacéo de
prego.

sustentabilidade
econdmica.
2.2.2. Oficina de gestéo a) Oficina de nocdes de
comercializacéo.
b) Oficina de gestéo de projetos
socias.
3.APOIO A DIVULGACAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas’em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicéo
cultural e dos saberes a
ele associados, pelo seu
valor artistico e cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e
mostras

a) Exposicéo “Brinquedos e
brincadeiras: artes dainfancia’, com
venda de pecas artesanais, realizada
no ArteSol, em Sao Paulo, de 28 de
setembro de 2010 até 29 de outubro
de 2010.

b) Participacéo no Mercado Brasil de
Artesanato Tradicional (feirade
vendas), no Jardim do Museu da
Republica.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).




Polo 31 — Ceramica de Tracunhaém (PE)

Gestoraresponsavel: Valena Ribeiro Garcia Ramos

Caracterizacdo: Tradicional polo produtor de ceramica decorativa, atamente reconhecido em
Pernambuco e em todo o pais, jafoi objeto de documentarios de diferentes redes de TV. Detém um
repertorio variado de pegas, e agumas das mais imponentes estdo cuidadosamente espalhadas na
entrada da cidade. Potes de barro comp&em a identidade visual da localidade, e estdo presentes em
placas e propagandas da administracdo municipa. HA& dezenas de artesdos que trabalham
individualmente e em familias em suas olarias na cidade, dentre os quais se destacam grandes
mestres, inclusive alguns reconhecidos pelo Governo Estadual como Patriménio Vivo. Boa parte
dos artesdos compde a Associacdo dos Artesdos de Tracunhaém — Associatra.  Para a producéo, o
barro vem da Paraiba, em caminhdes fretados pelos artesdos. As vendas hoje sdo muito redtritas, e
sdo feitas principalmente a lojistas de PE e outros estados do Nordeste pelo proprio arteséo

produtor, que freta carro ou caminh&o para esse transporte.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.3. Fortalecer asformas | 1.3.1. Oficinarepasse de a) Oficina de repasse de saber para
de transmisséo dos saberes | saber jovens do projeto social desenvolvido
tradicionais. pelo Museu de Artes e Oficios.
b) Oficina de repasse de saber para
jovens artesaos.
3.APOIO A DIVULGACAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
3.1. Contribuir parao 3.1.1. Producdo de a) Redlizacdo de uma Salado Artista
reconhecimento social do | exposi¢oes e mostras Popular em Belo Horizonte.

artesanato de tradicédo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

b) Participacéo no Mercado Brasil de
Artesanato Tradicional (feirade
vendas), no Jardim do Museu da
Republica.

322 Documentarios a) Producéo de documentario
audiovisuals audiovisual sobre artesanato (em

andamento).

3.1.3. Catédlogo etnogréfico  |a) Producdo de catélogo de exposi¢ao.




Polo 32 — Brinquedos de Recife (PE)
Gestoraresponsavel: Valena Ribeiro Garcia Ramos

Caracterizacdo: O grupo artesana estd inserido no meio urbano, formado por 08 mestres que
sobrevivem de aposentadoria e da comercializagdo dos brinquedos populares. O grupo é informal e

ndo possui sede propria para desenvolvimento da producdo, trabalhando em suas residéncias e

localidades em diferentes espacos geogréficos do Recife e RMR.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas'em realizacao
1.1. Mehorar as 1.1.2. a) Aquisicdo de méquinas,
condic¢oes de producéo e | Aquisicdo/conserto/fabricacdo | equipamento e ferramentas.
trabalho dos/as de ferramentas
artesdog/as.

2.APOIO A COMERCIALIZACAO

E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas’em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.3. Participacdo
exposi¢cdes mostras efeiras

em

a) Exposicéo “Brinquedos e
brincadeiras: artes dainfancia’, com
venda de pecas artesanais, realizada
no ArteSol, em Sao Paulo, de 28 de
setembro de 2010 até 29 de outubro
de 2010.

b) Participacdo no Mercado Brasil de
Artesanato Tradicional (feirade
vendas), no Jardim do Museu da
Republica.

2.2. Fortalecer agestdo
da comercializacdo do
artesanato, visando a
sustentabilidade
econdémica.

2.2.1. Oficina de formagéo de
preco

a) Oficina de formagao de prego.

2.2.2. Oficina de gestéo

b) Oficinade capacitacéo em
elaboracdo de mostruario.

2.2.3. Oficina de elaboracéo
de Mostruério

a) Oficinade elaboracdo de
Mostruario.

2.2.4. Oficinade mehoriade
gualidade de produto

a) Oficina de melhoria de qualidade de
produto.




Objetivos Estratégias Atividades realizadas'em realizagdo

3.1. Contribuir parao 3%2 [_)ocgmentarlos a) Produc&o de documentario
reconhecimento social do | 2UdIOVISUaIs audiovisual sobre artesanato (em
artesanato de tradicéo andamento).

cultural e dos saberes a
ele associados, pelo seu

valor artistico e cultural.




Polo 33 - RendadebilrodeMorrodaMariana (Pl)

Gestoraresponsavel: Tatianade Sa

Caracterizagdo: A Associacéo das Rendeiras do Morro da Mariana foi fundada em 15 de julho de
1993 pelo Programa de Desenvolvimento do Artesanato Piauiense (PRODART). A entidade tem
sede prépria, com espaco para producdo, estoque e comercializagdo. A comercializagdo acontece na
sede da associacdo e nas feiras fora do estado. O grupo mantém harmonia na producédo e
comercializacdo, ganham pela producéo e as encomendas sdo divididas entre as artesas de forma
justa, algumas trabalham na confeccdo de bicos, outras nas aplicagdes. O grupo mantém a tradicdo
dos desenhos antigos, conservam até hoje numa caixinha da arteséd mais antiga do grupo D. Maria
José Freire de 85 anos, amostra de mais de 500 amostras de bicos e rendas e aplicacéo.

Muitas das rendeiras marianenses sdo filhas ou mulheres de pescadores. Seu trabalho delicado e
amoroso, aprendido desde a infancia, contribui para o or¢camento doméstico. Algumas rendas
tinham nomes e outras ndo, 0 grupo se reuniu e deram os seguintes nomes: bucho de sapo, ponta de
burdéo, desaperta e ponta de leque, bico de burddo, aplicacdo girassol, aplicacdo coroa de rei com

Varios pontos, ponto xarita e traga, pano de meio trocado, pano trocado inteiro e outros.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizacéo
1.1. Mehorar as 1.2.2. Investimentoinicial para |a) Aquisi¢cao de linhas.
condicdes de produggo | COMPra de matéria-prima
e trabalho dos/as
artesdog/as.
1.5. Fortalecer a 1,5.1. Oficina de associativismo | & Oficinasobre associativismo.

organizagdo de grupos
de artesdog/as e de sua | 1.5.2. Oficina de gestéo
gestdo, visando a
autonomia.

a) Oficina sobre gest&o.




2.APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.3. Participacdo em exposicoes

mostras e feiras

a) Participacdo no Mercado Brasil de
Artesanato Tradicional (feirade
vendas), no Jardim do Museu da
Republica.

2.2. Fortalecer a gestado
da comercializagéo do
artesanato, visando a

2.2.1. Oficina de formacéo de

preco

a) Oficina sobre formagéo de preco.

2.2.2. Oficina de gestéo

a) Oficina de gerenciamento.

sustentabilidade
econdmica.
3.APOIO A DIVULGACAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) producéo de etiquetas personalizadas
com aplicacéo da marca (em
andamento).

3.2.4. Producédo de material de

divulgagéo

a) Criacao de cartilha com as rendas
catalogadas.

b) Producéo de cartes de visitae
folders (em andamento).

3.2.5. Criagdo de identidade

visual

a) Criacdo de marca (em andamento).




Polo 34 — Ceramica e tecelagem de Pedro |1 (PI)

Gestoraresponsavel: Tatianade Sa

Caracterizacdo: Polo produtor de tecelagem de alta qualidade e ceramica. As tecelés séo
organizadas na Associacdo Xique-Xique, que relne nucleos produtores estabelecidos em &rea
urbanaerural. A entidade tem sede provisoriaem imével cedido por uma colaboradora do grupo, na
sede do municipio. Ali trabalham coletivamente as artesds moradoras da cidade. No povoado
Barroca relinem-se as moradoras da &rea rural. Embora trabalhando em éreas distantes, agem juntas
na comercializacdo das pecas (em feiras, eventos, no atendimento a encomendas, em vendas na sede
da associacdo), na manutencdo de um fundo de reserva, na compra de matérias-primas. Ja 0s
ceramistas vivem no povoado Formiga, em zona rural, produzem o artesanato em casa e vendem
sobretudo na feira semanal do municipio. Embora sgam todos parentes, agem de forma
absolutamente individual, ndo se associam para o trabalho nem para a comercializagéo.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
1.3. Fortalecer as 1.3.1. Oficina de repasse de saber fr") Oficinade repasse de saber para 24
formas de transmissio jovens da comunidade de Formiga.
dos saberes
tradicionais.
1.5. Fortalecer a 1.5.1. Oficina de associativismo ? Oﬁ?i na S(;(b.re as;qciativismo ha
organizagdo de grupos SSOCIaca0 AlqUE-Algue.
de artesdog/as e de sua

gestéo, visando a
autonomia.




2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.2. Aquisicao de material
permanente

a) Aquisicdo de computador e conexao
com internet, para instalagdo na sede
da associacéo.

b) Aquisicdo de mobiliério para guarda
de estoques de pegas e mostruério (em
andamento).

2.1.3. Participagdo em
exposi¢oes, mostras e feiras

a) FeiraNacional de Artesanato.
b) Festival de Inverno de Pedro 1.

c) Mercado Brasil
Tradicional.

de Artesanato

2.2. Fortalecer agestdo
da comercializagéo do
artesanato, visando a

2.2.3. Formacgdo de capital de
giro

a) Oficina sobre formac&o de capital de
giro.

sustentabilidade
economica.
3.APOIO A DIVULGACAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposi¢des e
mostras

a) Redlizagdo de Sala do Artista
Popular no Museu de Folclore Edison
Carneiro (RJ).

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) producéo de etiquetas personalizadas
com aplicacéo da marca (em
andamento).

3.2.4. Producéo de material de
divulgagéo

a) Producdo de cartbes de visita,
catalogo de produtos, filipetas, sacolas
(em andamento).

3.2.5. Criacdo de identidade
visual

a) Criacdo de marca.




Polo 35 - Rendade bilro deAlcaguz (RN)

Gestoraresponsavel: laraFerraz

Caracterizagdo: O distrito de Alcaguz pertence ao municipio de Nisia Floresta, a cerca de 30 km
do centro de Natal. Alcaguz estd ainda mais proximo, a cerca de dois km de Pirangi do Sul,
municipio onde esta o maior cajueiro do mundo, ponto turistico e de comercializacdo de artesanato.
O acesso ao povoado se da por estrada de terra e é facil, partindo de Natal ou de Pirangi do Sul
existem Onibus e transportes alternativos. Entre dunas, lagoas e cajueiros, destacam-se em Alcaguz
as rendeiras de bilro. Ao longo das ruas de terra sentam-se rendeiras de varias geragBes. Em suas
casas ou reunidas em um casebre, onde funciona o ponto de encontro e de comercializagao,
produzem vestidos, saias e blusas e uma variedade de toalhas. Sobre a amofada, cada qual com a
sua, colocam o risco ou molde, espetado por alfinetes que apoiam a linha onde prendem os hilros,
feitos com madeira pelos homens de Alcaguz. O retorno financeiro proveniente das vendas muitas
vezes ndo é suficiente para saldar os compromissos financeiros, pois € lento e depende de
encomendas. A maioria ndo tem recursos para investir na produgdo, mesmo assim a consciéncia da
importancia do bilro no contexto socioeconémico e cultural permite as mulheres incentivarem as

mais jovens a ndo abandonarem atradicéo .

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizacao
1.1. Mehorar as 1.1.1. Adequagdo/construcéo de | a) Pintura dafachada da Associacéo
condi oies de producio local de trabalho das Rendeiras de Alcaguz (em
e trabalho dos/as andamento).
artesdos/as.
1.3. Fortalecer as 1.3.2. Producéo e divulgacéo de 2bReal 128630 dde oficitna de drepasse de
formas de transmissdo | material sobre saberes saberes (em andamento) e de pesquisa
dos saberes tradicionais junto as artesas de referénciana
tradicionais. comunidade para atualizagéo de

cadastro.




2.APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.2. Aquisicao de material
permanente

a) Aquisicdo de cinco manequins de
pvc, quatro araras e 80 cabides, e de
um microcomputador € um modem
para conexao c internet.

3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e
mostras

a) Exposicito no Museu Cémara
Cascudo (Natal/RN) em parceria com
a Universidade Federa do Rio Grande
do Norte (em andamento).

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual (em andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) producéo de etiquetas
personalizadas com aplicacdo da marca
(em andamento).

3.2.4. Producédo de material de
divulgagéo

a) Producéo de folders, banner e
sacolas.




Polo 36 - Salpico de cana de Campo de Santana (RN)
Gestoraresponsave: lara Ferraz

Caracterizacdo do polo: O distrito de Campo de Santana localiza-se no municipio de Nisia
Floresta, a cerca de 30 km do centro de Natal. Para se chegar ao distrito partindo da capital, o
melhor acesso, de 6nibus, van ou de carro, é pela rodovia RN 063, conhecida como Rota do Sol.
S0 poucas as placas de sindlizacdo que indicam a entrada para a estrada de ch&@o que levard ao
distrito, portanto para os visitantes € preciso atencdo. Campo de Santana reline uma praga, pequeno
comércio local e um grande nimero de rendeiras, que produzem de maneira autbnoma ou associada.
O pacato distrito é conhecido por causa das méos de suas rendeiras, que tecem pecas da renda
labirinto, do salpico de cana e ainda da mistura entre as duas técnicas. A Associacdo das
Labirinteiras de Campo de Santana esta logo na entrada do povoado e é identificada por placa
oficial de sinalizacdo turistica. O espaco possui  uma modesta |ojinha com um Unico armario de

vidro, onde as pegas de vestuario e de cama e mesa aguardam o interesse de compradores.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas’em realizacdo
1.1.2 N N
1.1. Melhorar as . N a) Aquisicdo de trés méquinas de
condic¢des de producao %Aqwsugaf[)/ consertoffabricageo de costura.
etrabalho dos/as erramentas
artesdog/as.
2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO
Objetivos Estrategias Atividadesrealizadas'em realizacdo

2.1.2. Aquisicao de material

permanente a) Aquisi¢cdo de quatro manequins de

pvc, trés araras e 60 cabides.

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradi¢do cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e

mostras

a) Exposicito no Museu Cémara
Cascudo (Natal/RN) em parceria com
a Universidade Federal do Rio Grande
do Norte.

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisua (em andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradic&o cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producdo de etiquetas

a) producéo de etiquetas
personalizadas com aplicacdo da marca
(em andamento).

3.2.4. Producéo de material de

divulgacéo

a) Producéo de banner, filipetas,
sacolas (em andamento).




Polo 37 - Renda renascenca de Timbauba dos Batistas (RN)
Gestoraresponsavel: laraFerraz

Caracterizacdo: O municipio de Timbautba dos Batistas est4 ocalizado naregido do Serido, a cerca
de 250 Km de Natal e a 13 Km de Caicd, expressiva cidade do sertédo do Rio Grande do Norte. Da
rodoviaria de Natal saem Onibus todos os dias em direcdo a CaicO, onde existem transportes
alternativos que fazem a ligacdo entre os municipios. Nem mesmo a alta temperatura do sertdo, que
pode passar dos 40 graus, € capaz de tirar o prazer inicial dos visitantes ao chegarem em Timballba.
Ruas pavimentadas, casario e pragas conservadas, e logo na entrada em destague a “Casa das
Bordadeiras’ investimento da Prefeitura Municipal e ponto de producéo e comercializacdo aberto a
todas as bordadeiras do municipio, segundo estimativas, cerca de 850. H4 muitos anos que arenda e
0 bordado fazem parte da paisagem da cidade e movimentam a vida cotidiana de homens e
mulheres, envolvidos no processo de producdo. Os bordados e rendados, além de incrementarem a
economia local, representam o elo aglutinador, capaz de sedimentar e construir relagdes sociais nos
ambitos familiares, afetivos e profissionais. A producdo estd organizada por meio de uma

cooperativa e uma associagdo, porém a maioria produz de forma autdbnoma.

3.APOIO A DIVULGACAO
Estratégias Atividadesrealizadas’em realizagdo

Obj etivos

3.1.1. Producéo de exposi¢les e

3.1. Contribuir parao a) Exposicio no Museu Céamara

reconhecimento social | MOSras Cascudo (Natal/RN), em parceria com
do artesanato de a Universidade Federal do Rio Grande
tradicdo cultural e dos do Norte.
?ssﬁi?d%g % o0 s b) Mercado Brasil de Artesanato de
valor artistico e _ Tradicdo Cultura (RJ).
cultural. 3.1.2. Documentarios a) Produc&o de documentério
audiovisuals audiovisual (em andamento).
3.2.3. Producdo de etiquetas a) producéo de etiquetas

3.2. Contribuir paraa
valorizag&o econdmica
do artesanato de
tradicado cultural, como | 3.2.4. Produgdo de material de | @) Producéo de folders, banner e
diferencial de mercado. | divulgagéo sacolas (em andamento).

personalizadas com aplicacdo da marca
(em andamento).




Polo 38 — Renda irlandesa de Divina Pastora (SE)

Gestoraresponsavel: laraFerraz

Caracterizagao do polo: Em Divina Pastora/SE, mais de 100 mulheres, entre 15 e 80 anos,

dedicam-se a elaboragdo da renda irlandesa, uma variagdo da renda renascenca. De origem europeia

(possivelmente norte da Itdlia) e criada por volta do século XVII, elafoi preservada nos conventos

da Irlanda de onde se difundiu para diversas pares do mundo. A renda irlandesa caracteriza-se pelo

uso do lacé, corddo acetinado que serve de suporte ao trabalho feito com linha fina e agulha,

seguindo o risco (debuxo) feito em papel grosso e resistente, preso a dmofada. Divina Pastora é

agora o centro irradiador de conhecimento da renda irlandesa, declarada bem do patriménio

nacional pelo IPHAN em 2009. A protegdo do conhecimento (patrimdnio imaterial) conta com

plano de salvaguarda em elaboragéo pelo IPHAN/SE.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

1.3. Fortalecer as formas
de transmissdo dos saberes
tradicionais.

1.3.1. Oficinade repasse de
saber

a) Oficina de repasse de saber
(reproducdo dos debuxos) destinada a
jovensrendeiras daASDEREM.

b) Oficina de Cultura e Identidade, em
parceria com a Universidade Federal
de Sergipe.

3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicédo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual (em andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica do
artesanato de tradicédo
cultural, como diferencial
de mercado.

3.2.2. Producdo de
embal agens especiais

a) Confeccao de embalagens (em
andamento).

3.2.4. Producéo de material
de divulgagéo

a) Producdo de catdlogo especia (em
parceriacom o IPHAN/SE), folders e
banner (em andamento).




Polo 39 — Bordados de ponto de cruz, renda de bilro e redendé de Pogo Redondo (SE)

Gestoraresponsavel: laraFerraz

Caracterizacdo do polo: Historicamente, o semi&rido sempre foi uma regido voltada para a
agricultura de subsisténcia e pecuaria, tendo nas atividades artesanais um dos suportes de sua
sobrevivéncia e adequagdo ao meio. Algumas sdo bastante antigas na regido, como a confecgdo de
objetos em couro e rendas de bilro. Estas aparecem em documentos histéricos da primeira metade
do século XIX, enquanto algumas formas de bordados, como o rendendé, parecem ter sido
introduzidos mais recentemente. As rendeiras de bilro de Pogo Redondo e as bordadeiras de ponto
cruz rendendé de Sitios Novos aprenderam a arte com suas maes e muitas transmitiram esta
delicada arte as suas filhas. Hoje em idade avancada, algumas delas ainda se dedicam ao hilro,
buscando interessar as novas geragdes. Relinem-se na Associagéo dos Artesdes do Municipio de

Poco Redondo e na Cooperativa das Bordadeiras de Sitios Novos “Um Sonho aMais’ Ltda.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.1. Melhorar as condi¢bes de| 1.1.2. Aquisicdo de Aquisicao de linhas para as oficinas de
producdo e trabalho dos/as|matérias-primas renda de bilro.
artesdos/as.

1.3. Fortalecer asformasde |1.3.1. Oficinaderepasse |a) Oficina de repasse de saber —

transmissao dos saberes de saber formacéo e aperfeicoamento em renda

tradicionais. de bilro — com a duracdo de 06 meses a
jovens rendeiras por quatro mestres
instrutoras.

b) Oficina de Cultura e Identidade, em
parceria com a Universidade Federal

de Sergipe.
2.APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
2.1. Contribuir para 2.1.3. Oficinas de gestéo a) Oficina de Gestdo da producéo, da
autonomia dog/as artesdos/as comercializagdo, formagdo de preco e
No acesso ao mercado, capital de giro para as integrantes da
aprimorando e ampliando os Cooperativa Sitio dos Bordados.

canais de venda dos produtos.

2.3.2. Criagdo e divulgacéo

2.3. Fortalecer evalorizar a de marca propria a) Criacdo de logomarca paraas

identidade dos grupos e rendeiras de bilro de Pogo Redondo
individuos vinculada a (em andamento).
producéo artesanal.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicéo cultural
edos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.1. Producéo de
exposi ¢oes e mostras

a) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultural (RJ).

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producéo de documentario
audiovisual (em andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econémica do
artesanato de tradicéo
cultural, como diferencial de
mercado.

3.2.2. Producéo de
embal agens especiais

a) Confeccéo de embalagens (em
andamento).

3.2.3. Producéo de

a) Producéo de etiquetas (em

etiquetas especiais andamento).

3.2.4. Producédo de material | @) Producéo de folders e banners (em
de divulgacéo andamento).

3.2.5. Criacdo de a) Criacao deidentidade visual (em
identidade visual andamento).




Polo 40 — Ceramica de I tabaianinha (SE)

Gestoraresponsavel: laraFerraz

Caracterizacao do polo: A producéo de ceramica de Itabaianinha/SE traz em sua técnica e matéria-

prima elementos da ceramica indigena. Cerca de seis artesas da localidade rural de Poxica (a sete

km da sede do municipio) mantém viva atradicdo local de fazer alouga: sentadas no chdo, puxam o

barro @ méo, dando forma a alguidares, pratos, travessas, tigelas e outros utilitérios. Apos secagem

prolongada, antes da queima em forno a lenha, as pecas séo decoradas com tinturas de cascas de

jurema, caju ou murici, preparadas pelas ceramistas através de cozimento prolongado.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

de transmissao dos
tradicionais.

1.3. Fortalecer asformas

1.3.1. Oficinade repasse de

saberes | saber

a) Oficina de repasse de saber ajovens
da Escola Municipal Rura de Poxica,
em parceria com a Secretaria
Municipal de Educacdo de

I tabaianinha.

b) Oficina de Cultura e Identidade, em
parceria com a Universidade Federal
de Sergipe.

2.APOIO A COMERCIALIZACAO

E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

autonomia dos/as

2.1. Contribuir para

artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e

2.1.3. Oficinas de gestéo

a) Oficina de gestédo da producdo, da
comercializagdo, formagdo de preco e
capital de giro para as integrantes da
Cooperativa Sitio dos Bordados.

ampliando os canais de
venda dos produtos.
3.APOIO A DIVULGACAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo

cultural e dos saber

artistico e cultural.

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicédo

associados, pelo seu valor

3.1.1. Producéo de
exposi ¢coes e mostras

esade

a) Redlizacdo da Sala do Artista
Popular em A Casal SP;

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultural (RJ).

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producéo de documentario
audiovisual (em andamento).

3.2.3. Producéo de etiquetas
especiais

a) Producéo de etiquetas (em
andamento).

3.2.4. Producédo de material
de divulgacgéo

a) producéo de folders (em
andamento).




Polo 41 - Tecelagem de Amargosa e Malhadinha / Pogo Verde (SE)

Gestoraresponsavel: laraFerraz

Caracterizacdo do polo:Em Poco Verde, cerca de 25 arteséos dos povoados rurais de Amargosa |1
e Malhadinha, reunidos na Associacdo da CulturaArtesanal de Poco Verde, trabalham na confecgéo

de redes (em trés tamanhos), mantas e tapetes. Baseado na producéo familiar e conjugado com a

agricultura de subsisténcia, este trabalho envolve o preparo da matéria prima (fios de agodao),

urdimento, tecelagem em teares horizontais e acabamento com corddes, babados e varandas em

croché.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

1.1. Melhorar as condicbes
de producédo e trabaho
dog/as artesdog/as.

1.1.2. Aquisicdo de matéria
prima

a) Aquisicao de umatonelada de fios
de algodé&o atitulo de capital de giro.

1.3. Fortalecer as formas
de transmissdo dos saberes
tradicionais.

1.3.1. Oficinade repasse de
saber

a) Oficina de repasse de saber de
tecelagem em dois e quatro pedais para
jovens tecel &s/aos.

b) Oficina de Cultura e Identidade, em
parceria com a Universidade Federal
de Sergipe.

2.APOIO A COMERCIALIZACAO

E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.3. Oficinas de gestéo

a) Oficina de Gestdo da producéo, da
comercializagdo, formagdo de preco e
capital de giro para as integrantes da
Cooperativa Sitio dos Bordados.

b) Oficina de Cultura e Identidade, em

parceria com a Universidade Federal
de Sergipe.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento socia do
artesanato de tradicédo
cultural e dos saberesaele
associados, pelo seu valor
artistico e cultural.

3.1.1. Producdo de
exposi¢coes e mostras

a) FeiraNacional de Artesanato/Belo
Horizonte (MG).

b) Mercado Brasil de Artesanato
Tradiciona (RJ).

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producéo de documentario
audiovisual (em andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econémica do
artesanato de tradicéo
cultural, como diferencial
de mercado.

3.2.2. Producéo de
embal agens especiais

a) Confeccéo de embalagens (em
andamento).

3.2.3. Producéo de etiquetas
especiais

a) Producdo de etiquetas daAANA e
da Novarte (em andamento).

3.2.4. Producédo de material
de divulgacéo

a) producéo de folders e banners (em
andamento)

3.2.5. Criagao de identidade
visual

a) Criagdo deidentidade visua paraa
Associacdo da CulturaArtesanal de
Poco Verde.




Polo 42 — M ascar as e bonecos da Cavalhada de Pirenépolis (GO)

Gestoraresponsavel: Elizete Ignacio

Caracterizacdo: O polo apresenta um nimero grande de artesdos de diferentes &reas que fazem

pecas. méascaras, flores, bandeiras, vestimentas, miniaturas, aderecos, doces e outros com o tema do

Divino. Papel, cola, tinta, tecido, prata, cobre, madeira, barro e recentemente a técnica do biscuit

sd0 aguns dos materiais usados por estes artesdos. A maior parte dos artesdos produz

individualmente em suas casas ou oficina ou ateliés. Alguns artesdos vendem diretamente seus

produtos, mas a grande maioria entrega nas lojas da cidade. O principal ponto de escoamento da

producdo € a PIRETUR - loja mantida com recursos da prefeitura de Pirendpolis — na qual o arteséo

cadastrado pode deixar suas pecas para que sejam comercializadas.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizagdo

1.4. Vaorizar as
referéncias locais e/ou
tradicionais do
repertorio de produtos
artesanais e de seu
padréo de qualidade, de
formaafortalecer a
identidade dos grupos.

1.4.2. Oficinaculturae
identidade

a) Oficina de Valorizagdo da
identidade cultural.

1.5. Fortalecer a
organizagdo de grupos
de artesdog/as e de sua
gestdo, visando a
autonomia.

1.5.3. Intercambio

a) Intercambio das gestoras dalojade
comercializaggo do artesanato local
com o espaco de vendada SAP no Rio
dejaneiro parafortalecer a
comercializacéo.

2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizagdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.2. Aquisi¢ao de material

permanente

a) Aquisicao de estantes, expositores.

2.2. Fortalecer a gestdo
da comercializagéo do
artesanato, visando a
sustentabilidade
econdémica

2.2.2.0ficina de gestéo

a) Oficina de Gestéo
produtividade/comercializagao.

b) Oficina de gestéo das formas de
comercializagao.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de tradicéo
cultural e dos saberes a
ele associados, pelo seu
valor artistico e cultural.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario sobre os
saberes e fazeres das artes do Divino
(em andamento).

3.1.3.Catdogo etnogréfico

a) Catalogo etnografico do artesanato
tradicional.

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de tradigéao
cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.1.Consultorias de marketing

a) Espacos de comercializacdo: formas
de organizacéo e apresentacdo de
pecas (em andamento).

b) Formas de explicitacéo do valor
cultural agregado (em andamento).

3.2.2.Producéo de embal agens
especiais

a) Producéo de embalagens especiais
(em andamento).

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas
personalizadas com aplicacdo da
marca (em andamento).

3.2.4. Producédo de material de
divulgacéo

a) Producéo de folhetos, cartazes e
banner (em andamento).

3.2.5. Criacédo de identidade
visua

a) Criacdo dalogomarca do Divino de
Pirendpolis (em andamento).




Polo 43 — Viola de cocho de Cuiaba (M T)
Gestoraresponsavel: Elizete Ignacio

Caracterizagcdo: O polo se caracteriza pela producéo de viola-de-cocho por mestres artesios
cururueiros de quatorze municipios da baixada cuiabana, que mantém fortes lacos de amizade entre
. Este instrumento musical foi tombado como patriménio cultural imaterial nacional. E construido
apartir de uma pecainteira do troco de duas arvores: a ximbuva (enterolobium contorsiliquum) e do
saré-de-leite (sapium obovatum). Apds o corte da peca, a sua caixa de ressonancia € escavada,
formando um “cocho”, dai a origem do nome. Em Cuiabé existe a Academia Matogrossense de
Cururu, responsavel pela organizacéo dos artesdos e pela salvaguarda o modo de fazer a viola-de-
cocho e as dancas, musicas e cantos associados ao seu contexto sociocultural. A sede da Academia
abrigara o Pont&o de Cultura da Viola-de-cocho. Atuamente as pecas sdo vendidas por encomenda
para mUsi cos interessados na cultura popular, curureiros, pesquisadores e turistas. Um dos pontos de
venda é a Casa do Artesdo, sob responsabilidade do SESC MT. Ha também a fabricacdo do ganza e
do mocho, instrumentos de acompanhamento da viola de cocho nas dancas de cururu e siriri, bem

como Vviolas de cocho em miniaturas para serem vendidas como souvenires.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo
1.3. Fortalecer as 1.3.1.0ficina repasse de saber a) Oficina de orientacéo pedagogica
formas de transmissao para repasse de saber.
dos saberes
tradicionais.

2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
3.1. Contribuir parao |3.1.1.Producéo de exposiciese |a) Producéo da exposicéo coletiva SAP
reconhecimento social | mostras Artes Natas.
do artesanato de
tradicdo cultural edos |3.1.3.Catdlogo etnografico a) Atualizac&o e reimpressdo do
saberesade catélogo etnogréfico da viola de cocho.

associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.2. Contribuir paraa |3.2.4.Producéo de material de Producé&o de folder de divulgagéo da
valorizagéo econdmica | divulgacdo SAPArtes Natas.

do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.




Polo 44— Ceramica de Sado Gongalo (MT)
Gestoraresponsavel: Elizete Ignacio

Caracterizacdo: O polo se caracteriza pela produgdo de artigos de cerémica, que € produzida
através da modelagem e da queima do barro. As pegas sdo classificadas como utilitarias simples,
utilitarias figurativas e decorativas. Até alguns anos atras o barro utilizado na confecgdo das pegas
era retirado de areas na beira do Rio S0 Gongalo, porém esta pratica esta proibida pelos 6rgaos de
controle e fiscalizagdo ambiental locais. Deste modo, o barro passou a ser obtido através da doacéo
de empresas locais de producdo, sem, contudo, haver a garantia de uma doagéo continua.

A tintura clara usada para pintar as pecas e que caracteriza a producdo artesanal local é obtida
através da retirada de um barro mais fino encontrado em campos alagados proximos da regido,

chamado de taua. Ainda ndo ha controle sobre o manejo deste tipo de barro.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
1.1. Mehorar as 1.1.2.Aquisicaol/conserto/fabricag 8) Compra de forno elétrico para
condic¢des de producéo |ao de ferramentas queima de cerdmica (em andamento).
e trabalho dos/as
arteséog/as.

2. APOIO A COMERCIALIZAGAO E DISTRIBUIGCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
2.1. Contribuir para 2.1.2.Aquisicao de material 2.1.2.1 Compra de computador .
autonomia dos/as permanente
artesdos/as no acesso
a0 mercado, 2.1.4.Reformaou construcdo de | 2.1.4.1 Reforma do espaco de
aprimorando e locais de venda producdo coletiva: remodelagem do
ampliando os canais de espaco e adequacao de rede elétrica

venda dos produtos. parainstalacdo do forno elétrico.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicéo cultural e dos
saberesa€le
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1.Producéo de exposicoes e
mostras

a) Participacdo na exposicdo coletiva
SAPArtes Natas. (realizado, néo
previsto inicialmente).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Elaboracéo de filmete para
divulgacéo do polo (em andamento).

3.1.3.Catdogo etnografico

a) Criacao de um catdlogo etnogréfico
e de pegas.

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradicéo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.2.Producéo de embalagens | @) Producéo de embalagens especiais
especiais paratransporte (em andamento).
3.2.3.Producéo de etiquetas a) Producdo de etiquetas para

identificacdo das pecas (em
andamento).

3.2.5.Criacdo de identidade
visual

a) Criagdo de identidade visual do
grupo (em andamento).




Polo 45 — Tecelagem de Varzea Grande (M T)
Gestoraresponsavel: Elizete Ignacio

Caracterizagdo: O polo se caracteriza pela producéo artesanal de redes de dormir e outros artigos
de cama e mesa, por cerca de quarenta artesas residentes nas localidades de Limpo Grande e Capé&o
Grande, municipio de Vérzea Grande (MT). As redes sdo tecidas em um tear vertical, construido
com uma estrutura de travessdes de madeira encaixadas. Caracterizam-se pelo colorido dos
desenhos e pela tecitura da rede. Alguns estudos indicam que esta técnica foi herdada de popul agdes
indigenas do Mato Grosso. De acordo com as artesas, a técnica foi repassada de mée parafilhajaa
quatro geragdes. A venda da producéo € feita para turistas nas casas das proprias artesas e,
principalmente, para uma loja de artesanato localizada no aeroporto internacional de Cuiabd, para a
Casa do Artesdo do SESC de Cuiaba e o0 Museu de Artesanato de Varzea Grande. Cada grupo
familiar vende suas pecas separadamente, pois a producdo das redes € feita por uma ou duas
mulheres. Nos pontos de venda a mesma peca artesanal pode ser vendida por um valor de até 40%
acima do valor de compra com as proprias artesds, o que indica que a compra direta com as artesas
seria mais interessante para os turistas. Contudo, a falta de divulgacéo do local de producgéo e da
sinalizacdo para se chegar a Limpo Grande e Capdo Grande impedem a venda para os turistas
diretamente das artesas. Por sua vez, o valor cobrado pela peca nas lojas localizadas no Centro de

Cuiaba sdo pouco atrativos, reduzindo o nimero de pecas vendidas.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.3. Fortalecer as 1.3.1.0ficina repasse de saber a) Oficinas de repasse de saber fazer
formas de transmissdo redes.
dos saberes
tradicionais.
1.4 Valorizar as 1.4.3.Pesquisa e difusdo a) Contratac&o de pessoafisica para
referéncias locais e/ou | referéncias tradicionais/locais pesqguisa de desenhos antigos e
tradicionais do ampliacdo do repertdrio de motivos de
repertorio de produtos bordado.
artesanais e de seu

padrdo de qualidade, de
formaafortalecer a
identidade dos grupos.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicéo cultural e dos
saberesa€le
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1.Producéo de exposicoes e

mostras

a) Realizacdo de uma exposicao na
Sala do Artista Popular.

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Realizagdo de um filme sobre a
producdo de redes (em andamento).

3.2. Contribuir paraa

3.2.4.Produc&o de material de

a) Produc&o de folders de divulgacéo

valorizagéo econdmica |divulgacdo (em andamento).

do artesanato de

tradicdo cultural, como

diferencial de mercado.

3.3Ampliar o acesso a |3.3.1.Apoio aespacos de a) Construcéo de placas de indicacéo
informagéo, assim memoéria dos grupos familiares produtores,

Ccomo a preservacdo da
memoria sobre 0s
processos de producéo
artesanal nos polos.

contando a historia de cada grupo.(em
andamento).




Polo 46 - Viola de cocho de CorumbéeLadério(MS)
Gestoraresponsavel: Elizete Ignacio

Caracterizagdo: O polo se caracteriza pela producéo de viola de cocho, instrumento musical
tombado como patrimdénio cultural imaterial nacional, construido a partir de uma pega inteira do
tronco de duas arvores. a ximbuva (enterolobium contorsiliquum) e do sar&de-leite (sapium
obovatum). Apés o corte da pega, a sua caixa de ressonancia € escavada, formando um “cocho”, dai
a origem do nome. Apesar de ser mais frequentemente encontrada nos municipios da baixada
cuiabana (MT), aviola-de-cocho é fabricada em Corumbé e Ladario (MS) por artesdos que mantém
fortes lacos de parentesco e afinidade com moradores e artesdos do estado vizinho. Os artesdos
estdo em processo de organizacdo de uma associacdo cujo principal objetivo é salvaguardar o modo
de fazer a viola de cocho e as dangas, musicas e cantos associados ao seu contexto sociocultural.
Atualmente as pecas sdo vendidas por encomenda para musicos interessados na cultura popular,
curureiros, pesquisadores e turistas, mas ndo ha um processo de venda continua, em parte pelo
pegueno nimero de artesdos que fabricam a viola de cocho. Alguns artesdos fabricam ainda o ganza
e 0 mocho, instrumentos de acompanhamento da viola de cocho nas dangas de cururu e siriri, bem

como violas de cocho em miniaturas para serem vendidas como souvenires.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.3. Fortalecer as 1.3.1.0ficina repasse de saber a) Oficinas de repasse de saber fazer
formas de transmissao ganzé, mocho e viola-de-cocho.
dos saberes
tradicionais.
1.4. Valorizar as 1.4.1.Cficina padréo de qualidade| a) Oficina de acabamento da viola-de-
referéncias locais e/ou cocho.

tradicionais do
repertdrio de produtos

artesanais e de seu o ) ) o o

padréo de qualidade, de 1.4.2.0ficina cultura e identidade | a) Oficinas de Siriri e cururu para
forma afortalecer a jovens de Corumba e Ladério.
identidade dos grupos.

1.5. Fortalecer a 1.5.3.Intercambio a) Encontro de cururueiros fabricantes
organizac&o de grupos de viola-de-cocho de Corumba,

de artesdog/as e de sua Ladario, Baia do Castelo, Amolar e
gestdo, visando a [Tha Insua.

autonomia.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicéo cultural e dos
saberesa€le
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.4.0ficinas e palestras

a) Palestras em escolas locais sobre 0
modo de fazer viola-de-cocho.

3.3Ampliar 0 acesso a
informagao, assim
Ccomo a preservacdo da
memoria sobre os
processos de producéo
artesanal nos polos.

3.3.2.Redlizacdo de pesquisas

a) Pequisa e mapeamento de
localidades de producéo tradicional da
viola de cocho.




Polo 47 — Ceramica de Goiabeiras (ES)
Gestoraresponsavel: Tatianade Sa

Caracterizagdo: Goiabeiras é um distrito da cidade de Vitéria localizado a cerca de 40 minutos do
centro da cidade, percurso este facilmente realizado com 6nibus coletivo. Com pouco mais de 2000
habitantes, conta com uma infra-estrutura basica boa, dispondo de rede bancéria, dgua encanada,
agéncia de correios, rede de telefonia fixa e mévd, internet e mesmo unidades de ensino superior. O
distrito destaca-se pelo oficio das paneleiras locais, cuja producdo ceramista de panelas e demais
recipientes de cozinha feitos com argila do Vale do Mulembd e a casca do mangue vermelho,
vegetacdo nativa da regido cheia de reentréncias, resultam de um acumulo de conhecimentos e
préticas especificos que foram alvo do primeiro registro de bem de natureza imaterial por parte do
Iphan. N&o ha um consenso quanto ao nimero de arteséos e artesas que exercem a profissdo, mas
formalmente, parte destes esta representado pela Associacdo das Paneleiras de Goiabeiras, fundada
em 1987. Atualmente, o polo passa por questdes politicas e organizacionais delicadas que ameacam
a continuidade do oficio e a autonomia do grupo, como a iminéncia da extincdo da jazida de barro e

adiminuicéo do mangue na area do entorno, bem como a desarticulagdo interna do grupo.

2. APOIO A COMERCILAIZACAO E DISTRIBUICAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo

2.1.3. Participagdo em

2.1. Contribuir para a) Mercado Brasil de Artesanato de

autonomia dos/as exposi¢Oes/mostras/feiras Tradicdo Cultura (RJ).

Zgﬁga%%”o acesso b) FENEARTE em Olinda (PE).

apri morandc’) e c) ArteSol em S3o Paulo (exposicdo
ampliando os canais de Brinquedos e Brincadeiras).

venda dos produtos.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradi¢do cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producédo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.2.Producéo de embal agens

especiais

a) Desenvolvimento de embal agens
para venda e transporte de pegas.

4. POLITICA PUBLICA

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

4.1 Desenvolver
metodologia de
intervencado social

4.1.3. Banco de dados sobre polos

a) Aplicacdo de questionario sbcio-
econdmico-cultural no universo de 90
paneleiras.




Polo 48 — Tecelagem de Berilo (MG)
Gestoraresponsavel: Vania Menezes

Caracterizagédo: O artesanato de tecelagem de Berilo remonta ao século XVI1I. Na comunidade de
Roca Grande, zona rural de Berilo, no Médio Jequitinhonha, Minas Gerais, quase todas as familias
tém uma oficina de tear, nos fundos ou nas laterais da sua residéncia. La € considerado o berco de
uma tecelagem rustica em gque algodao € fiado a méao e os teares sdo carpidos a facdo. A Associacdo
dos Produtores e Artesds de Roca Grande — APARG foi fundada ha 26 anos com o objetivo de
fortalecer a organizagdo dos agricultores familiares, valorizar a producéo em tecelagem de algodao
da familias das Comunidades Rurais da regido de Roca Grande: Roca Grande, Barra do Ribeiréo,
Sanin, Bal, Engenho Velho e Caititu de Baixo. A entidade se destacou em projetos de fomento a
producdo das artesas de tecelagem, viabilizando a comercializagdo em feiras de artesanato. As pegas
de tecelagem se destacaram no cenario naciona e até mesmo internacional. Com o crescimento das
vendas, decidiu-se organizar uma Cooperativa de Artesdos de Berilo, em 2000. A Associacdo foi
deixada de lado. A Cooperativa cresceu e prosperou até 2005. A partir de entdo, devido a problemas
de gestéo, a cooperativa também foi sendo esvaziada. Em 2009, um grupo de artesdos/as de Roca

Grande resolveu retomar as atividades da Associagéo.



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizagdo
1.1. Mdhorar as 1.1.1. Adequacdo/construcdo de @) Reformado local de trabalho e
condicBes de producio eIocal de trabaho rReunla(c;) dail artesas na comunidade de
trabalho dog/as ogatsrande.
artesdogs/as.

1.1.2.
Aquisicdo/conserto/fabricacdo de
ferramentas

a) Aquisicdo de dois teares pequenos €
um grande, trés pentes de aco e de
equipamento para tingimento da
algoddo: dois tachos de cobre, duas
panelas de aluminio e trés bacias de
plastico.

b) Reforma de 27 rocas (em
andamento).

1.2. Contribuir paraa
garantiado acesso a
matéria-primado
artesanato e de seu
manejo sustentavel.

1.2.2. Investimento inicial para
compra de matéria-prima

a) Compra de agoddo para ser
trabalhado nas oficinas e também nas
primeiras reunides de retomada da
producdo coletiva na sede.

1.3. Fortalecer as formas
de transmissdo  dos
saberes tradicionais.

1.3.1. Oficina de repasse de saber

a) Oficina de formagao de jovens
artesdo, formagéo completa (fiar o
algodao, tingir, tecer, dar acabamento,
associativismo): para 23 alunos,
duracdo de dois meses.

b) Oficina de repasse de saber de
técnicas de producdo de ceramica
tradicional: para 13 alunos, duragdo de
duas semanas.

|

2. APOIO A COMERCILAIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para au-
tonomia dog/as arte-
S805/8s No acesso ao
mercado, aprimorando
e ampliando os canais
de venda dos produtos.

2.1.3 Participagdo em exposi ¢oes,
mostras e feira

a) Participagcdo naFNA - Feira
Nacional de Artesanato em Belo
Horizonte.

3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizagcdo

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradic&o cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.2. Producéo de embal agens
especiais

a) Producédo de embalagens de trés
tamanhos diferentes. (em andamento).

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Atualizacdo de etiquetas ja
existentes (em andamento).

3.2.4. Producéo de materia de
divulgagéo

a) Producdo de foldersinstitucionais
(em andamento).




Polo 49 — Ceramica de Campo Alegre (MG)
Gestoraresponsavel: Vania Menezes

Caracterizacdo: A regido do Vae do Jequitinhonha, em Minas Gerais, € reconhecida,
nacionalmente e até internacionalmente, pela producdo da cerdmica figurativa e seu repertério
variado de bonecas de barro. A tradicdo de artesanato em barro remonta tempo imemoriais quando
era produzido para 0 uso cotidiano a ceramica utilitéria (potes, panelas, fogareiros e moringas). A
partir da década de 1970, com a entrada de produtos industrias no mercado local, o figurativo
comega a ocupar o lugar do utilitario e aos poucas as moringas vao tomando corpo de mulheres.
Ainda € comum na regido encontrar bonecas com a cabeca destacada do corpo, lembrando as
antigas moringas. Em todo Vale do Jequitinhonha diversas |ocalidades desenvolvem esse oficio, que
tem uma forte identidade regional. Este projeto ira trabalhar na comunidade de Campo Alegre no
municipio de Turmaling, 14 as artesds estéo organizadas na Associacdo de Lavradores e Artesdos
de Campo Alegre (ALACA). Além de Campo Alegre, as comunidades vizinhas de Campo Buriti
(Turmalina) e Coqueiro Campo (Minas Novas) também integraram o polo. Essa duas comunidades,
onde também se desenvolve a arte do barro, foi formada, principalmente, por familias vindas de
Campo Alegre. L& as artesas estéo organizadas na Associacdo de Artesdos de Coqueiro Campo.

1. APOIO A PRODUCAO
Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo

Objetivos

a) Duas oficinas de capacitacdo em
tecelagem (ministrada pela ASTUR):
para 15 alunos, duracdo de 20 horas.

1.3. Fortalecer as formasl.3.1. Oficina de repasse de saber
de transmissdo  dos
saberes tradicionais.

2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO \
Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao

Obj etivos

2.1. Contribuir para 2.13. .P‘E‘rt' c1pagao em a) Mercado Brasil de Artesanato de
autonomia dos/as exposi cies/mostras/feiras Tradicdo Cultural (RJ).
AItes30S/aS NO CESS0 20 b) FENEARTE em Olinda (PE).
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de c) ArteSol em Séo Paulo (exposicao
venda dos produtos. Brinquedos e Brincadeiras).
2.1.4. Reforma ou construcéo de
locais de venda

a) Adequacéo de espaco de vendas em
Coqueiro Campo .

b) Adequacdo de espaco de vendas em
Campo Alegre (em andamento).

c) Implantacdo de placas na BR 120
informando que la € uma regido de
producdo de artesanato tradicional em
parceria com o DER (em andamento).




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.2. Producéo de embal agens

especiais

a) Producdo de caixas de papeldo
(diversos tamanhos) e caixas de
madeira para transporte de grande
quantidade. Aquisi¢éo de plastico
bolha (em andamento).

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas (em
andamento).




Polo 50 — Ceramica de Santana do Araguai (M G)
Gestoraresponsavel: Vania Menezes
Caracterizacdo: Santana do Araguai € um povoado que pertence ao municipio de Ponto dos

Volantes, MG. Nele moram a maioria das artesas que sdo ou foram aprendizes de D. Isabel. Cada

uma em sua casa produz pecas que sdo comercializadas na associagdo. O polo é formado pela

Associacdo de Artesdos de Santana do Araguai que produz pecas de ceramica: bonecas grandes,

médias e pequenas, galinhas, panelas de feijoada, flores, vasos entre outras pegas.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.1.1.Adequagdo/construcéo de  |a) Aumento do espago de venda da
1.1. Mehorar as : : ~ .
o ~ |local de trabalho loja e instalacdo de expositores ao
condic¢des de producéo vl d d i
e trabalho dos/as nivel darua. (em andamento).
artesdos/as.
112 a) Aquisicdo de Prateleirasdeaco e
Aquisicao/conserto/fabricacdo de | 38 mesas de trabal ho.
ferramentas b) aquisi¢céo de um termOmetro para
forno (em andamento).
2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.2. Aquisicao de material
permanente

a) Aquisicao de impressora
multifuncional e nobreak.

2.1.3. Participacdo em
exposicoes/mostras/feiras

a) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicéo Cultural (RJ).

b) ArteSol em S8o Paulo (exposicéo
Brinquedos e Brincadeiras).




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradi¢do cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.2. Documentérios audiovisuais

a) Producdo de filme etnogréfico (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.2. Producéo de embalagens

especiais

a) Confeccéo de embalagens em

papel do reforcado, fita adesivae 10
rolos pléastico bolha.(em andamento).
b) Aquisicdo de sacolas de papeldo
com al¢a de nylon p/pegas pegquenas e
meédias e sacolas de pléstico com a
marca p/presente (em andamento).

3.2.4. Producédo de material de

divulgagéo

a) Producéo de cartbes de visitacom
marca, telefone, endereco (em
andamento).

b) Producéo de folders para
distribuicéo em eventos (em
andamento).




Polo 51 —Maobiliario de palha de milho e couro e instrumentos musicais de Chapada do Norte
(MG)

Gestoraresponsavel: Vania Menezes

Caracterizacdo: No municipio de Chapada do Norte, localizado no Vale do Jequitinhonha, Minas
Gerais, artesdog/as transformam o couro de boi e as palhas de milho em pecas artesanais de singular
expressdo, sao moéveis, de diversos tipos e tamanhos, bolsas, porta-joias, cestos, etc. Todos feitos
através de técnicas tradicionais de trancado e pigmentacdo natural. Outros importantes produtos
regionais, tidos como o mais tradicional, sdo os instrumentos musicais (tambores, caixas de folia,
pandeiro, entre outros). Esses instrumentos sdo utilizados nas manifestacBes culturais da regiéo,
folias de Reis e do Divino, Congados e Tambozeiros. Atuamente os artesdos/as estdo organizados
na Associacdo dos Artesdos de Santa Cruz de Chapada (ARCA), vivem na sede do municipio e em
peguenas localidades. Gravata, Cuba, Pocbes e Faceira. Destas Gravata, comunidade quilombola
certificada pela Fundagdo Palmares, € a que congrega 0 maior nimero de artesdos/as. Além de
trabalhos artesanai's, a associagdo produz ainda produtos naturais, como mel, aglicar mascavo, barro
medicinal, etc.



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas’em realizacdo
1.1.1.Adequagdo/construcdo de  |a) Adequacdo do espagco fisico da
1.1. Melhorar as .
o ~ |local de trabalho Burga, para funcionar como espaco
condic¢des de producéo . 5
coletivo de trabalho da Associagdo e
e trabalho dog/as local d i da d
artesiog/as, oca de armazenamento e venda de

produtos, localizado na comunidade de
Gravata.

b) Transmissdo da linha telefonica da
sede do municipio para a comunidade
(érearural) .

1.1.2.
Aquisicao/conserto/fabricacdo de
ferramentas

a) Aquisicdo de maguina para lixar o
couro (Politriz de bancada).

b) Aquisicdo de dois tachos de cobre e
trés jogos de facas.

1.2. Contribuir paraa
garantiado acesso a
matéria-prima do
artesanato e de seu
manejo sustentavel.

1.2.2. Investimento inicial para
compra de matéria-prima

a) Compra de armagdes de madeira
como investimento inicial para
alavancar a producdo da associacdo e
ser utilizada nas oficinas.

1.3. Fortalecer as
formas de transmi ssao

1.3.1. Oficina de repasse de saber

a) Realizacdo de duas oficinas. uma
de trancado de couro e outra de
trancado de palha.

ﬂzzisggﬁi b) Realizacdo de oficina de repasse de
' saber de fabricacdo de instrumentos
(integrando a programacao da festa de
N.S. do Rosario).
2. APOIO A COMERCIALIZAGAO E DISTRIBUICAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/&s no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.3. Participagdo em
exposi coes/mostras/feiras

a) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultural (RJ).

b) FeiraNacional de Artesanato (MG).

2.1.4. Reformal/construcéo de
locais de venda

a) Adaptacdo do saldo principal da
Burga para ser um local de venda dos
produtos.

b) Implantacdo de placas na estrada
indicando a entrada da comunidade e
informando que ha producédo e venda
de artesanato (em andamento).




3.APOIO A DIVULGACAO

Obj etivos

Estratégias

Atividadesrealizadas’em realizacdo

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradicéo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.2. Producéo de embal agens
especiais

a) Producéo de embal agens de papel &o
para as pecas. (em andamento).

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Atualizacao de etiquetas ja existentes
(em andamento).

3.2.4. Produgdo de material de
divulgacéo

a) Producéo de foldersinstitucionais
(em andamento).

b) Producéo de um catalogo de produtos
para distribuicdo paralojistas e grandes
compradores (em andamento).

3.3 Ampliar o acesso a
informag&o, assim como
apreservacao da
memoria sobre 0s
processos de producdo
artesanal nos polos.

3.3.2. Redlizacdo de pesquisas

a) Levantamento de material sobre os
projetos jarealizados naregido para
criacdo de acervo da associacdo (em
andamento).

4. POLITICA PUBLI

CA

Obj etivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

4.4. Fortalecer e

estabel ecer parcerias
para a promogédo do
artesanato de tradicéo
cultural e do/a artesdo/a.

4.4.1. ArticulagOes
interinstitucionais

a) Restabel ecimento das parcerias que
em outros momentos foram importantes
para as agoes implementadas (Prefeitura
Municipal, Achanti), fortalecer as
parcerias ja consolidades SEBRAE,
Sindicato dos Trabalhadores Rurais,
UFMG e PUCMinas e levantar novos
parceiros.

4.4.3. |dentificacdo e qualificacdo
de interlocutores para atuar como
agentes locais e supervisores nos

polos

a) Contratacdo de um agente local.




Polo 52 - Objetos de flandres e cestaria de bambu de Januéria (MG)

Gestoraresponsavel: Vania Menezes

Caracterizagdo: O municipio de Januéria, localizado no norte do estado de Minas Gerais as

margens do rio S8o Francisco, é conhecido pela riqueza de manifestagdes culturais como festas

populares e producdo material de objetos artesanais. Da producéo artesanal ha que destacar os

objetos de flandres e zinco produzidos ha muitas décadas pelo mestre artesdo senhor Irénio. Os

objetos produzidos por este mestre sdo chacolateiras, férmas diversas, cuscuzeiras, lamparinas,

funis, canecos e outros. O senhor Irénio € o Unico artesdo a manter a tradicdo da producéo artesanal

dessas pecas na regido e trabalha em uma peguena oficina bastante rudimentar anexa a sua

residéncia. Outra producdo bastante notéria sdo os cestos de fibra de bambu produzidos nas

comunidades de Lapdo, Estiva e Tébua. Os objetos sdo confeccionados, principalmente, por dois

mestres artesdos os irmaos Vadomiro e Vadivino. Em ambos 0s casos 0s objetos produzidos séo

vendidos no mercado municipal de Januéria e no Centro de Cultura deste municipio.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.1. Mehorar as ll.lj.dAdeqaléglgr?o/construgéo de ?)A _Adequa(;éof da~oficijna d(|) senhgr
condic¢des de producéo ocal detr 0 dr_enllo ¢ con ec;;qo o € placa de
e trabalho dog/as Ivulgaca0 para afaixaoa
artesdog/as. 11.2. a) Aquisicdo de ferramentas de

Aquisicao/conserto/fabricacdo de

ferramentas

trabalho para a oficina de Mestre
Irénio e de material para as oficinas de
construcdo de objetos de flandres.

b) Aquisicdo de ferramentas de
trabaho e matéia prima para as
oficinas de cestas de bambu.

1.3. Fortalecer as
formas de transmissao
dos saberes
tradicionais.

1.3.1. Oficina de repasse de saber

a) Realizacdo de oficinas de repasse de
técnicas de confeccdo de objetos de
flandres - cinco alunos durante quatro
meses

b) Realizac&o de oficinas de repasse de
técnicas de confeccdo de cestos de
bambu, 23 alunos durante cinco meses.




3.APOIO A DIVULGACAO

Obj etivos SSUELEIES

Atividadesrealizadas’em realizacdo

3.1.1. Producéo de exposicles e

3.1. Contribui
ontribuir parao - ' S

reconhecimento social
do artesanato de
tradicéo cultural e dos
saberes a ele associados,
pelo seu valor artistico e
cultural.

a) Participacdo na Feira de Artesanato de
Tiradentes— MG.

b) Realizacdo de uma mostra com
objetos produzidos nas oficinas de
objetos de Flandres e cestaria de bambu.

c) Participagcdo na FeiraNacional de
Artesanato em Belo Horizonte.

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicéo Cultural.

3.1.2. Documentérios audiovisuais

a) Producéo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

4. POLITICA PUBLI

CA

Objetivos Eeindiegias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

4.4. Fortalecer e estabelecer 4.4.1. ArticulacOes
parcerias paraapromogdo interinstitucionais
do artesanato de tradicéo
cultural e do/a artesdo/a.

a) Articulagdo dos mestres arteséos e
dos alunos dos cursos de repasse se
saber tradicional com o centro de cultura
de Januariae com a Emater. E coma
Superintendéncia de Artesanato da
Secretaria de Estado de
Desenvolvimento de Minas Gerais.

4.4.3. |dentificagdo e
qualificacdo de interlocutores
para atuar como agentes locais
e supervisores nos polos

a) Contratagcao de um agente local para
atuar como mediador e interlocutor dos
proj etos.

b) Contratacdo de monitores para as
oficinas de objetos de Flandres e cestas
de bambu.




Polo 53 - Utilitario em madeira de Pedrasde Mariada Cruz (MG)
Gestoraresponsavel: VaniaMenezes

Caracterizagdo: Os artefatos produzidos pela comunidade de Bonsucesso, |ocalizada no municipio
de Pedras de Maria da Cruz — MG sdo compostos por objetos utilitérios esculpidos em madeira
como colheres de pau, gamelas, pilbes, tdbuas, carrancas e dornas. A habilidade dos artesdos
transforma com uso de ferramentas rudimentares, madeiras como cedro, umburana e tamboril em
objetos de fino acabamento e admiravel beleza estética. Estas pecas sdo vendidas, e em parte
produzidas, em barracas proximas as casas dos moradores da comunidade na beira da estrada que
liga Montes Claros a Januaria. Suas pegas também sdo encontradas nos mercados dos referidos
municipios. Atualmente, a producéo das pegas tem sido prejudicada pela dificuldade de obtencdo de
matéria prima. Outra demanda no que tange a comercializagdo das pegas € a melhoria da estrutura

fisica dos quiosques construidos para esta finalidade.

1. APOIO A PRODUCAO

Obj etivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo

1.2. Contribuir paraa 1.2.5. Aquisicéo/reparof/fretede &) Frete para transporte de madeira
N ey | Veiculos paratransporte de morta.

garantia do acesso matéria-prima b) Cadastro de gameleiros e vistoria e

matéria-primado

artesanato e de seu autorizacdo do corte de arvores

isoladas e catagdo de madeira morta

manejo sustentavel. em propriedades que se disponham a
doar a matéria-prima em parceria com
o |EF.

2. APOIO A COMERCIALIZAGAO E DISTRIBUIGAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas’em realizacdo

2.1. Contribuir para |214 (Fj{eforrr;laou construgao de a) Mercado Brasil de Artesanato de

autonomia dos/as ocas devenda Tradicdo Cultural (RJ).

artesdos/as no acesso ~

20 mercado, b) Implantacdo de placas de

sinalizacdo dos pontos de venda (em

aprimorando e andamento).

ampliando os canais de
venda dos produtos.




3.APOIO A DIVULGACAO

Obj etivos

Estratégias

Atividadesrealizadas’em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicéo cultural e dos
saberes a ele associados,
pelo seu valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e
mostras

a) Participacdo na Feira de Artesanato de
Tiradentes— MG.

b) Realizagdo de uma exposi¢cdo no
Centro de Artesanato de Januaria.

c) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultural.

3.1.2. Documentérios audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento)

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradicéo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producdo de etiquetas personalizadas
com aplicagéo da marca (em
andamento).

4. POLITICA PUBLI

CA

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizagcdo

4.4. Fortalecer e
estabelecer parcerias
para a promocado do
artesanato de tradi¢éo
cultural e do/a artesdo/a.

4.4.1. Articulacbes
interinstitucionais

a) Parceria com: o Centro de Artesanato
de Januaria; as Prefeituras municipais de
Januéria e Pedras de Mariada Cruz;
Emater MG; |EF;, Sebrae MG; ecom a
Superintendéncia de Artesanato da
Secretaria de Estado de
Desenvolvimento de Minas Gerais.

4.4.3. |dentificagdo e qualificagéo
de interlocutores para atuar como
agentes locais e supervisores nos

polos

a) Contratacéo de um agente local para
atuar como mediador e interlocutor dos
projetos.




Polo 54 — Barcos de Mamangua

Gestoraresponsavel: Valena Ribeiro

Caracterizagao: Este polo é formado por artesdos moradores de uma comunidade caicara, que
habita o saco de Mamangud, localizado em Paraty, litoral Sul do Estado do Rio de Janeiro. Ao
longo do saco, nas enseadas e praias, formam-se pequenas comunidades, que vivem da pesca, da
agricultura, da caca e do artesanato em madeira. Estes moradores hoje se dedicam também a
atividades ligadas ao turismo, que cresce cada vez mais naregiao. Sao pouco mais de 120 familias
que residem no local e varias delas fazem o artesanato de caxeta, &rvore nativa que nasce em areas
alagadas e de mangues. Elas produzem replicas e miniaturas de saveiros, traineiras, canoas, escunas
eveleiros, e de animais dafaunalocal, como tartaruga, peixes e outros. Além disso, fazem remos,
gamelas e utensilios domeésticos (colheres, pés e conchas).

2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Obj etivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesaos/as no acesso
ao mercado,

2.1.4. Criagao de um espaco
permanente de comercializacdo
no Forte “Defensor Perpétuo”,
Parati (RJ), em parceriacom o
IBRAM,

a) Adequacéo do espaco de exposi¢ao.

b) Adaptacdo de um rancho para
abrigar as canoas de pesca tradicionais
gue servem de modelo paraa

aprimorando e A -
ampliando os canais de fabricacéo dos barquinhos.
venda dos produtos.
3.APOIO A DIVULGACAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicéo cultural e dos
saberes a ele associados,
pelo seu valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e
mostras

a) Producdo de uma exposi¢cao nos
moldes da Sala do Artista Popul ar.

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradi¢éo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas,
catélogos e folders

a) Producdo de etiquetas personalizadas,
catdlogos etnogréficos e folders.




Polo 55 — Ceramica do Vale do Ribeira (SP)
Gestoraresponsavel: VaeriaAquino

Caracterizacdo: O polo agrega a producdo de cerdmica dos municipios de Apiai e Itadca, anbos no
estado de S&o Paulo. Apiai possui duas associagfes. Uma delas — Associacdo dos Artesdos de Apiai
— localizada no bairro do Encapoeirado, possui sede propria. E a Associacdo dos Artesdos do Vale
do Ribeira que ndo possui sede nem diretoria definida. O municipio de Itadca conta com dois
artesdos, sendo que apenas um esta em atividade. O polo contabiliza 26 artesdos, onde 23 deles

vivem da agricultura de subsisténcia

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizagéo
1.1. Melhorar as 1.1.1.Adequacdo/construcdo de @) Reforma de seisjanelas e uma porta
condicBes de produggo e ¢ de trabalho dadCasa ‘:0 Artesao em Apial (em
trabalho dos/as andamento).

b) Colocacéo de piso, tipo cimento
gueimado, em um espaco de 15m x 8 m
na sede da A ssociacdo dos Artesdos de
Apial, no bairro do Encapoeirado (em
andamento).

artesing/as.

c) Acabamento das paredes de dois
banheiros de 1,5m x 1,5 m cada, da
sede daAssociagcdo dos Artesdos de
Apiai, no bairro do Encapoeirado (em
andamento).

d) Colocacao de forro no teto em um
espaco de 15 m x 8m na sede da
Associacdo dos Artesdos de Apiai, no
bairro do Encapoeirado (em
andamento).

€) Aquisicao de colocacdo de seis
janelas e oito portas na sede da
/Associacdo dos Artesdos de Apiai, no
bairro do Encapoeirado (em
andamento).

f) Adequacdo do espaco de trabalho
para o artesdo Abrdo, do municipio de
Itadca (em andamento).




2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
2.1. Contribuir para 2.1.3._Pz~ar°t;:|pa§t€1ca)gefrn_ ad) Mercado Brasil de Artesanato de
autonomia dos/as EXposicoesmostrasteras Tradigdo Cultural (RJ).
artesdos/as no acesso
ao mercado,

aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/'em realizacéo

3.1.2. Documentérios

3.1. Contribuir parao a) Producdo de documentario

reconhecimento social audiovisuals audiovisual sobre artesanato (em
do artesanato de andamento).

tradi¢do cultural e dos

saberesaele

associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.




Polo 56 — M odelagem em barro de Taubaté (SP)
Gestoraresponsavel: VaeriaAquino

Caracterizagdo: A modelagem em barro de Taubaté, de acordo com a historia oral, data de meados
do século XVII, ou sgja, desde a fundagdo da cidade por volta de 1640. Os figureiros, como sao
conhecidos os artesdos que modelam figuras de barro, habitam em sua maioria no Bairro Imaculada
Conceicdo, local que foi urbanizado apenas a partir da década de 1960. Dentro do repertério
produzido pelos artesdos encontram-se temas zoomorficos (pavdes, galinhas, passaros, bois e
joaninhas, por exemplo), religiosos (santos e cruzes com a pomba branca que representa o Divino
Espirito Santo), representacdes de festas e dancas (Folia de Rei's, Folia do Divino, Jongo, Danca da
Fita, Congada, entre outras), figuras do Sitio do Pica-Pau Amarelo (Visconde de Sabugosa, Emilia,
Tia Anastacia, Pedrinho, Saci Pereré, etc.) e representagdes do cotidiano e do trabalho (mulher
cozinhando em fogdo a lenha, mulher tirando &gua do poco ou tratando de galinhas, tocador de
viola, carroceiro, cortando lenha, apenas para citar alguns exemplos). Trata-se, em sua grande
maioria de pecas que variam de dois a 40 cm de altura, e com temas relacionados ao ambito rural

e/ou que expressam algum um tipo de vivéncia com esse meio.

1. APOIO A PRODUCAO

Obj etivos Estratégias Atividades realizadas/em realizagéo
1.1 Melhorar as i\lz y i d a) Aquicsjigéo de lém;\orno.eléNtrico para
condicoes de producio ¢ qwsu;a? conserto/fabricacéo de qu(? ma tepec;as aAssociacdo (em
trabalho dos/as erramentas andamento).

b) Aquisicdo de umafuradeiraelétrica
para a Associagao.

a) Aquisicao de matérias-primas
utilizadas pelos arteséos (argila e tinta
azul ultramar).

artesiny/as.

1.2. Acesso amatéria-  (1.2.2. Investimento inicial para
prima e manejo compra de matéria-prima
sustentavel

a) Realizacdo de oficinas de repasse de
saberes com aproximadamente 20
criangas do bairro Imaculada.

1.3. Fortalecer as formasl.3.1. Oficina de repasse de saber
de transmissdo dos
saberes tradicionais.

2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO




Obj etivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesaos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de

2.1.2. Aquisi¢ao de material
permanente

a) Aquisicdo de um fragmentador de
papel para composicao de embal agens.

b) Aquisicdo de caixas plésticas para
transporte de pegas dos artesdos da
Associagéo.

vendados produtos. | 2.1.4. Reformalconstrugao de | 5 congrycso de estantes na sdla de
locais de venda vendas daAssociagdo (em andamento).
2.3 Vaorizar 2.3.1. Malellhora} eg_mgl lagdo da a) Instalacdo de trés placas
identidade vinculada | COMercidlizacao direta sinalizadoras nas casas dos artesdos
ao artesanato gue ndo fazem parte da Associagdo (em
andamento).
3.APOIO A DIVULGACAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.2. Documentarios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.3. Producéo de
conhecimento e acesso
ainformacao.

3.3.1. Apoio aespacos de
memoria

a) Construcéo de uma estante
especifica e apropriada para
conservacao de pecas exemplares do
artesanato - feitas por artesdos ja
falecidos - na sede da Associacdo (em
andamento).




Polo 57 — Instrumentos musicais do fandango caicara (SP e PR)

Gestoraresponsavel: VaeriaAquino

Caracterizacdo: O polo envolve cinco municipios em dois estados diferentes (SP, PR). Os

municipios do estado de Sdo Paulo sdo: Iguape e Cananéia. Em ambos municipios os artesdos

moram dispersos. Em Iguape a producéo artesanal se concentra nas localidades de Barra do Ribeira

e Vila Nova. Ha uma associacéo formal legalizada (Associacdo dos Jovens da Juréia) com sede e

um pegueno ponto de venda, que agrega cerca de 30 artesdos. Em Cananéia a producéo artesanal se

concentra na sede (bairros do Carijo e Acarall) e nalocalidade do Ariri, 0s artesdos também moram

dispersos pelo municipio e somam cerca de 15 artesdos. Nao ha nenhum tipo de organizacéo formal

gue agregue apenas 0s produtores de instrumentos. No estado do Parand os 17 artesdos estéo

dispersos entre os municipios de Guaraquegaba, Paranagud e Morretes. N&o ha nenhum tipo de

organizacdo formal.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
1.1. Mdhorar as 112 3 o a) Aquisicdo de uma méquina_ e étri.ca
X ~ JAquisicao/conserto/fabricacdo de |paracortar madeira e de umalixadeira
condic¢des de producéo ef " ol i tei0s de C "
trabalho dos/as erramentas rica artesdos de Cananéia
artesdos/as.

1.5. Fortalecer a
organizacdo de grupos

1.5.1. Oficina de associativismo

a) Realizacdo de oficina sobre
associativismo para 0s 30 integrantes da
AJJem Barrado Ribeira, e para 17

de artesdog/as e de sua tesZ0s d icinios
gest3o, visando a gresaos os;nbunll\c;;plo;t e oo ]
utonomia uararaguegaba, Morretes e Paranagua.
3.APOIO A DIVULGACAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesaele

3.1.1. Producéo de exposicles e
mostras

a) Realizacdo de uma exposicéo
conjunta eitinerante, com pegas de
todos os artesdos do polo. A exposicéo
deverd percorrer todos os municipios
integrantes do polo.

associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.1.3. Catadogo etnografico

a) Elaboragdo de catalogo etnogréafico
sobre o polo.




Polo 58 — Renda de bilro de Florianépolis (SC)
Gestoraresponsavel: Wilmara Figueiredo

Caracterizacdo: Lagoa da Conceicdo € um bairro localizado na por¢do sula da cidade de
Floriandpolis que tem como destaque na sua producdo artesanal arenda de bilro. A 20 km da sede, o
bairro conta com uma infra-estrutura basica satisfatoria, dispondo de rede bancéria, transporte
coletivo (embora escasso), agéncia de correio, &gua, luz e servicos de telefonia. No centro ha
saneamento basico, 0 que ndo ocorre nas regides periféricas. Nos Ultimos anos, a regido passa por
um processo de especulagdo imobilidria, causada, dentre outros motivos, pela demanda turistica, o
gue vem ocasionando a abertura de empreendimentos diversos como restaurantes, hotéis e pousadas
e 0 aumento no custo de vida dos cerca de 20 mil residentes. Os antigos moradores, dentre estes
pescadores e rendeira de bilro, quando ndo acompanham o movimento, reformando e adaptando
suas casas para 0 atendimento ao publico, tém deixado a regido, vendendo suas propriedades.
Estima-se que na regido haja quase 200 rendeiras, das quais cerca de 100 frequentam o Centro
Cultural Bento Silvério, onde produzem a renda num espaco a elas cedido. As demais, alternam o
bilro com o trabalho doméstico. Nas outras partes da ilha, também destacam-se as comunidades da
Praia do Forte, Pantano do Sul, Rio Vermelho, Canavieiras e Santo Antonio de Lisboa. Todas estas
mulheres vém passando por dificuldades quanto a continuidade do oficio alegando a baixa venda e

o baixo lucro e afalta de reconhecimento de seu trabalho pela populacédo local.



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizacéo
1.1. Mdhorar as ilZ y b cecED a) (Ij:abric?(;éo de bilros e caixotes (em
condi¢Bes de producéo e qwsga? conserto/fabricagao de andamento).
trabalho dos/as erramentas
artesdog/as.

1.3. Fortalecer as
formas de transmissao
dos saberes
tradicionais.

1.3.2. Produgdo e divulgagédo de
material sobre saberes
tradicionais

a) Redlizagdo de pesquisajunto as
artesas de referénciaem seis
comunidades da cidade de
Florianopolis para criagdo de cadastro.

1.4. Vaorizar as
referéncias locais e/ou
tradicionais do
repertorio de produtos
artesanais e de seu
padréo de qualidade,
deformaafortalecer a
identidade dos grupos.

1.4.2. Oficina culturae
identidade

a) Oficinajunto as artesds com
abordagem sobre as influéncias
étnicas, diferencas regionais darenda
de bilro, especificidades culturais da
producdo de Floriandpolis.

1.5. Fortalecer a
organizagdo de grupos

1.5.1. Oficina de associativismo

a) Oficina sobre associativismo.

a) Oficina sobre gest&o.

de artesiog/as e de sua | 1.5.2. Oficina de gestéo
gestéo, visando a
autonomia.
2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO
Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizagdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/&s no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.2. Aquisi¢ao de material
permanente

a) Aquisicaéo de computador,
impressora.

2.1.4. Reformal/construcéo de
locais de venda

a) Criacdo do Centro de Referéncia da
Rendeira Catarinense com mostra e
venda da renda de bilro (em
andamento).

2.2. Fortalecer a gestdo
da comercializagéo do
artesanato, visando a
sustentabilidade
econdémica

2.2.3. Formacao de capital de
giro

a) Oficina sobre formac&o de capital de
giro.




3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradigdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicles e

mostras

a) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

¢) Criacdo de ponto de comercializacdo
no Casardo Bento Silvério em parceria
com a Fundacdo Franklin Cascaes e
Casa dos Acores Ilha de Santa Catarina
(em andamento).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagéo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.3. Producéo de etiquetas

a) Producéo de etiquetas
personalizadas com aplicacdo da marca
(em andamento).

3.2.4. Producéo de materia de

divulgagéo

a) Producdo de cartbes de visita,
catalogo de produtos, filipetas, sacolas
(em andamento).

3.2.5. Criagdo de identidade

visual

a) Criagdo de marca.




Polo 59 — Péssankas e bordados de I racema (SC)
Gestoraresponsavel: Wilmara Figueiredo

Caracterizagéo: A cidade de Itaiopolis, na serra norte catarinense, localiza-se a cerca de 300 km da
capital catarinense. Entre meados dos séculos 19 e inicio do século 20 imigrantes europeus de
diferentes nacionalidades |a chegaram em busca de terras para a reconstrucéo de suas vidas,
sobretudo ap6s as mazelas causadas pela Primeira Grande Guerra. A cultura local, portanto, conta
com as fortes influéncias de portugueses, alemaes, italianos. Porém, destacam-se 0s poloneses e
ucranianos, grupos majoritarios na colonizagdo das terras antes ocupadas pelos indigenas, que
introduziram aos costumes locais a arte das péssankas, dos bordados e do wiciniaky, dentre outras.
A comunidade de Iracema € considerada a maior referéncia da cultura ucraniana dentro do estado de
Santa Catarina, sendo |a preservados ainda costumes tradicionais, onde atualmente somente dois
artesdos dao continuidade a costume de pintar ovos. Célia Mireski e Mauricio Linécia. Apesar de se
saber da existéncia de bordadeiras, ndo se tem um cadastro/levantamento que as identifique, sendo o
ensino e a producao diretamente atrelados a0 movimento da igreja bizantina local. A excegdo de
Linécia e das irmas da ordem Servas de Maria Imaculada, as artesds de péssankas e bordados ddo
continuidade as artes por terem consciéncia do seu importante papel na perpetuacdo e propagacao
da cultura ucraniana entre as geracdes mais jovens, exercendo outras ocupacdes para 0 seu sustento
como operarias em fabrica, donas de casa , empregadas do setor comerciério local ou aposentadas

como agricultoras.



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
1.1.1. Adequacdo/construcdo de @) Pintura, reparos nas instal agdes
L1M Efl horar as ~ _local de trabalho hidréulica e elétrica.
condic¢oes de producéo .
112 a) Reforma de mesas e cadeiras.
trabalho dos/as L . )
Artesiog/as, Aquisicao/conserto/fabricacéo de |b) Fabrico de cama de pregos.

ferramentas

¢) Aquisicao de tesouras, réguas,
compasso, fogareiro, frascos plésticos
com tampa, caneta bico de penae
cabos, seringas com agulha, agulhas de
bordado, alfinetes com cabeca, €lastico

1.2. Acesso a matéria-
prima e manejo
sustentavel.

1.2.2. Investimento inicial para
compra de matéria-prima

a) Aquisicao de anilina propriapara
péssankas, cera de abelha, verniz
incolor maritimo, papel toalha, papel
crepom, papel cetim, papel de seda,
cola, vinagre, linhas para bordado,
linho, algod&o.

1.3. Fortalecer as formas
de transmissado dos
saberes tradicionais.

1.3.1. Oficina de repasse de saber

a) Trés oficinas de péssankas.
b) Duas oficinas de bordados
ucranianos.

¢) Duas oficinas de wicinianki.

1.4. Vaorizar as
referéncias locais €/ou
tradicionais do
repertorio de produtos
artesanais e de seu
padréo de qualidade,
de formaafortalecer a
identidade dos grupos.

1.4.2. Oficinaculturae
identidade

a) Oficinajunto aos artesdos de
péssankas, bordados ucranianos e
wicinianki com abordagem sobre as
influéncias étnicas, especificidades
culturais da producéo artesanal de
Itai Opolis como atrativo turistico.

1.5. Fortalecer a
organizagdo de grupos
de artesdog/as e de sua
gestdo, visando a
autonomia.

1.5.1. Oficina de associativismo

a) Oficina sobre associativismo junto
aos artesaos de péssankas, bordados
ucranianos e wicinianki.

1.5.2. Oficinade gestéo

a) Oficina sobre gest&o junto aos
artesdos de péssankas, bordados
ucranianos e wicinianki.




2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.2. Aquisicao de material
permanente

a) Aquisicao de computador,
impressora, armarios para guarda de
material.

2.1.4. Reformal/construcéo de
locais de venda

a) Criacdo do Centro de Referéncia da
Tradicdo Ucraniana com mostra e
venda do artesanato ucraniano na
comunidade de Iracema (em
andamento).

2.2. Fortalecer agestdo
da comercializagéo do
artesanato, visando a

2.2.1. Oficinas de formagao de
prego

a) Oficina de formagdo de preco junto
aos artesdos de péssankas, bordados
ucranianos e wicinianki.

sustentabilidade ~ :
econdmica. 2.'2'3' Formagao de capital de a) Oficina sobre formacao de capital de
giro giro junto aos artesdos de péssankas,
bordados ucranianos e wicinianki .
3.APOIO A DIVULGACAO
Obj etivos Estratégias Atividades realizadas/em realizagéo

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.1. Producéo de exposicoes e
mostras

a) Itineréncia de SAP para Blumenau e
Itaiopolis (SC).

b) Mercado Brasil de Artesanato de
Tradicdo Cultura (RJ).

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato (em
andamento).

3.2. Contribuir paraa
valorizagdo econdmica
do artesanato de
tradicdo cultural, como
diferencial de mercado.

3.2.1. Consultorias de marketing

a) Oficinas de marketing e
comunicacdo pessoal junto aos artesaos
de péssankas, bordados ucranianos e
wicinianki .

3.2.5. Criacdo de identidade
visual

a) Criacdo de marca, producdo de
etiquetas personalizadas com aplicagao
damarca, cartbes de visita, catélogo de
produtos, filipetas, sacolas (em
andamento).




Polo 61 — Artesanato Waj api (AP)
Gestoraresponsavel: Valena Ribeiro Garcia Ramos

Caracterizacdo do polo: Os Wgj&pi, falantes de uma lingua Tupi-Guarani, vivem na Tl de mesmo
nome no estado do Amapa. Sao hoje cerca de 980 pessoas, distribuidas entre 48 aldeias, demarcada
com intensa participacdo da comunidade e homologada em 1996. Seu sistema de ocupacéo
territorial é caracterizado por uma intensa mobilidade das familias entre suas diversas rocas e
adeias, contribuindo assim a conservagdo dos recursos florestais, bem como a fiscalizagdo da terra
indigena e de seus limites. Até recentemente, os Wajdpi s6 consumiam sua propria produgdo, tanto
em termos de itens alimentares como de artefatos destinados ao preparo e armazenamento. A
crescente monetarizagdo das familias transformou paulatinamente 0os meios de sustentacdo e o
consumo de itens comprados fora da terra indigena tem transformado o cotidiano das adeias.
Mesmo assim, os adultos Wajdpi continuam produzindo a maior parte de seus artefatos tradicionais,
especialmente os diversos trancados para 0 processamento da mandioca e de outros produtos
agricolas; também produzem equipamentos de caca e pesca, artefatos talhados em madeira, tecidos
de algodao, pararedes e tipoias. Ha varios anos, também produzem adornos corporais, como colares
e pulseiras, criaces originais voltadas a comercializacao.



1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
1.5. Fortalecer a 1.5.3. Intercambio a) Visitaa centro de artesanato
organizagdo de grupos de indigena e tradicional em Belém.
artesdos/as e de sua gestéo,

b) Visita a centro de artesanato

visando a autonomia. indigena e tradicional em Manaus.

2.APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
2.1. Contribuir para 2.1.3. Participagé@o em a) Participagdo no Mercado Brasil de
autonomia dos/as exposicoes, mostrasefeiras | Artesanato Tradicional (feirade
artesdos/as no acesso ao vendas), no Jardim do Museu da
mercado, aprimorando e Republica.
ampliando os canais de
venda dos produtos. 2.1.4. reformaou construcdo | a) Adequacdo de espagcos compativels

de locais de venda para venda de artesanato Wajdpi fora
das aldeias.

2.2. Fortalecer agestdo da |2.2.1. Oficina de formac&o de|a) Oficinas de formagao de preco.

comercializacéo do preco
artesanato, visando a
sustentabilidade 2.2.2. Oficina de gestfo a) Oficinas de Gestéo e

economica. Sustentabilidade Econdmica.




Polo 62 — Artesanato Asurini (PA)
Gestoraresponsavel: VaeriaAquino

Caracterizacdo: Situados a beira do médio rio Xingu, a aproximadamente 100km da cidade de
Altamira (cino horas (voadeira) e 16 horas (barco) de viagem, no “inverno”), no estado do Para, os
Asurini foram alcangados no inicio da década de 70, com a construcéo da rodovia Transamazonica.
Trinta anos antes este grupo tupi ja havia abandonado as margens do rio Bacaja, devido a guerras
com grupos Kayapd e Araweté, migrando em direcdo ao rio Xingu, todos vitimas de ataques de
regionais. Entre os inimigos, de quem os Asurini levavam desvantagem nos Ultimos tempos antes do
contato (matavam e roubavam mulheres) e os brancos, que passaram a deixar ferramentas nas
proximidades da aldeia e pareciam ndo pretender atac&-1os, os Asurini ndo tiveram escolha sendo
aceitar a convivéncia. Entretanto, a transmissdo de doencas pelos brancos ocasionou o
desaparecimento de quase metade da populacdo: de cerca de 100 individuos em 1971, chegaram a
52, em 1982. Atualmente, os Asurini do Xingu sdo 144 individuos (Funasa, maio 2009), situados na
area de influéncia da polémica usina de Belo Monte, projeto do setor elétrico para 0 médio rio
Xingu. No caso Asurini, a comercializacdo do artesanato era considerada como alternativa
apropriada quando as pressdes do contato eram de ordem diferente das atuais e a defesa do territorio
comandava o ideario salvacionista, apoiado na inter-relacdo entre economia, ecologia e equilibrio
sanitério. Esta aternativa continua sendo apropriada pelos motivos que a justificavam ha duas

décadas.

1. APOIO A PRODUCAO
Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo

Objetivos

1.3.1.0ficinarepasse @ Oficina junto & escola indigena de
saber registro audiovisual do processo de
producéo dos objetos ceramicos.

1.5.2. Oficina de gestéoja) Oficina de gestéo.

1.3. Fortalecer as formas de
transmissao dos saberes
tradicionais.

1.5. Fortalecer a organizacéo de
grupos de artesdos/as e de sua
gestdo, visando a autonomia.

2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO
Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao

Objetivos

2.1.3. Participagéo em .~ .
exposi cBesmostraste ngggn%?gal\? ge artesanato Asurini em

ras

2.1. Contribuir para autonomia
dog/as artesdos/8s no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de venda dos
produtos.




Polo 63 —Artesanato M axakali (MG)
Gestoraresponsavel: Valena Ribeiro Garcia Ramos

Caracterizagao do polo: Ao nordeste de Minas Gerais, na fronteira sul da Bahia, vivem 0s povos
Tikmu“um, conhecidos como os Maxakali, contando cerca de 1.500 e Yam-~iyxop. Os Tikmu un
falam a lingua Maxakali (do tronco linguistico Macro-Jé). Entre os varios povos que habitaram a
praticamente extinta Mata Atlantica na regido entre Minas Gerais e Bahia, os Tikmu“un estéo entre
0S que mantiveram viva sua lingua, sua ciéncia musical, ainda que o fagcam na contraméo do mundo
gue os envolve. As terras em que vivem e circulam foram drasticamente reduzidas, perderam as
riquezas das antigas florestas e se encontram cobertas de capim colonido com seus cursos de agua
degradados. Ainda neste espaco, os Tikmu“un vivem obstinados a renovar, noites a fio, um acurado
conhecimento da fauna e flora por meio dos seus cantos - uma verdadeira e potente enciclopédia da
biodiversidade.

Grandes tecel8s, cantoras e narradoras de textos ancestrais, as mulheres tikmu“un fiam e enlacam,
delicadamente, sobre suas pernas as fibras da embalba, uma das poucas arvores resistentes ao
desmatamento da regido. Com afibra da embaliba, as mulheres desenvolveram uma refinada arte de
enlace, modelando malhas a0 mesmo tempo em que constroem as linhas. Os enlaces criam texturas
fluidas, reproduzindo principalmente vibragoes e brilho do ambiente aquético, de onde vém seus
desenhos. escamas de peixes e patas de jacaré. Também é comum nas aldeias encontrarmos sacos
de mantimentos sendo desfeitos e transformados em novas linhas, modelados na fabricacéo de
bolsas, redes de pesca, além de cordas de arcos e bodoques. Ainda ai as mulheres reencontram o
brilho, o jogo de cores que permite nas aldeias uma constante surpresa quando despontam de dentro

do capim os corpos gque carregam esses objetos luminescentes.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividades realizadas/em realizagédo

1.1. Melhorar as condi¢bes|1.1.3. Oficinas de técnicase |a) Oficinade padrdo de qualidade.
de producdo e trabalho produtividade
dog/as artesdog/as.




2.APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacdo
2.1. Contribuir para 2.1.3. Participacdo em a) Participacdo na Feira Naciona de
autonomia dos/as exposicoes, mostras e feiras | Artesanato em Belo Horizonte.

artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de

b) Participacéo no Mercado Brasil de
Artesanato Tradicional (feirade
vendas), no Jardim do Museu da

venda dos produtos. Reptiblica

2.2. Fortalecer agestdo da |2.2.1. Oficina de formagao de|a) Oficina de formac&o de prego.
comercializacédo do preco

artesanato, visando a

sustentabilidade 2.2.2. Oficina de gesto a) Oficina de gestao.
econdémica.

2.2.3 Oficinade capital de | a) Oficinade capital de giro.
giro




Polo 64 — Artesanato Kuikuro (MT)
Gestoraresponsavel: VaeriaAquino

Caracterizacdo: Os Kuikuro sdo um povo de lingua karib que habita a regido dos formadores do
rio Xingu. Vivem atualmente em quatro aldeias - Ipatse, Lahatua, Ahukugi, Asa Inkgugetoho -
localizadas no Parque Indigena do Xingu, na regido do Alto Xingu, no estado de Mato Grosso.
Participam de um sistema plurilinglie e multiétnico composto por trés das principais familias
linguisticas daAmeérica do Sul (Tupi, Karib e Arawak). Trata-se de um sistema cultural Unico, fruto
do amalgamento de povos de origens diversas, e que possui um rico patrimonio imaterial, cuja

expressao mais forte séo osrituais, sendo o mais célebre destes a ceriménia do Kwarup.

1. APOIO A PRODUCAO

Objetivos Estratégias Atividadesrealizadas/em realizacao
1.1. Melhorar as 1.1.2_. o o a) Compra de ferramentas como: )
. ~ JAquisicao/conserto/fabricacéo de barbante, agulhas, tesoura, faca, faco,
condigdes de producéo e : ;
trabalho dos/as ferramentas mesa e cadeira, cera, tinta de urucum.

artesinyas.

a) Pesquisa e documentacéo sobre

1.2. Acesso amatéria-  (1.2.4. Oficinas sobre manegjo - )
matérias primas.

prima e manejo ambiental
sustentavel.

a) Aluguel de veiculos paratransporte

1.2.5. Aquisicdo/reparo/frete de de maériaprima

veicul os para transporte de
matéria-prima

a) Oficinaredlizadanaadea
coordenado por mestres artesaos para
recuperacdo e ensino de técnicas
tradicionais de 120h/aula.

1.4. Valorizar as 1.4.3. Pesquisa/difusdo de 3 P(?S(i]UIS'a.Q documer?ta‘?ao dos .
referéncias locais e/ou |referéncias tradicionais/locais padro_eﬁ,g!raﬂ cose t_ecn| cas d_e c&ta}rl a
tradicionais do dfas hlstorlas qlos mitos associados as
repertorio de produtos tecnicas cesteiras.

artesanais e de seu
padréo de qualidade,
deformaafortalecer a
identidade dos grupos.

1.3. Fortalecer as formasl.3.1. Oficina de repasse de saber
de transmissdo dos
saberestradicionals.




2. APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacdo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso
ao mercado,
aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.2. Aquisicao de material

permanente

a) Aquisicdo de duas cameras
fotogréficas digitais para o registro, de
um Notebook, de umaimpressora e de
um HD externo de 1 Th.

3.APOIO A DIVULGACAO

Objetivos

Estratégias

Atividadesrealizadas/em realizacao

3.1. Contribuir parao
reconhecimento social
do artesanato de
tradicdo cultural e dos
saberesaele
associados, pelo seu
valor artistico e
cultural.

3.1.2. Documentérios
audiovisuais

a) Producdo de documentario
audiovisual sobre artesanato.

3.1.4. Oficinas e palestras

a) Realizacao de oficinas de repasse de
saber.




Polo 65 —Artesanato Guarani (RJ)
Gestoraresponsavel: Valena Ribeiro Garcia Ramos

Caracterizacdo do polo: Os Guarani Mbya s&0 um povo que se autodenomina nhande va’'e (0s
nossos); também conhecido na etnologia amerindia como Mbya e, mais popularizado como
Guarani. No Brasil ocupam os estados do sul e sudeste, a excecéo de Minas Gerais, o sul de Mato
Grosso do Sul dém de &eas da Argentina e Paraguai. Os Mbya do Rio de Janeiro tém suas
aldeias nas regides litoraneas do estado e apresentam atualmente uma populagédo estimada em cerca
de 700 pessoas que vivem em cinco aldeias: Parati-Mirim; Saco do Mamongug; Araponga; Rio
Pequeno, estasno municipio de Parati e a aldeia Sapukai, em Bracui, Angra dos Reis. As terras
indigenas situadas na Mata Atlantica fluminense sdo areas tradicionalmente ricas em termos
ambientais. No entanto, vem sofrendo intensos impactos com dréstica redugdo dos recursos
disponivels, tanto vegetais como animais. A producdo artesana e de bens culturais fundamentais
para a reproducdo fisica e cultural dos Mbya encontra-se limitada pela disponibilidade destes
recursos. Escasseiam matérias primas para construcdo de casas, producéo de artefatos utilitarios e
destinados a venda, assim como, de recursos aimentares naturais. Sendo assim, torna-se
necess&ria a promocgao de acbesque visem atender as demandas sociais, econdmicas, culturais

e ambientais dos Mbya.

1. APOIO A PRODUCAO

Estratégias Atividades realizadas/em

Objetivos realizacéo

1.1. Melhorar as condigdes|1.1.1.  Adequagdo/construcdoa) Construcéo de uma casa para

de producdo e trabaho|local de trabalho oficinas de papel artesanal naAldeia
dos/as artesdog/as. Sapukay, com matéria prima e
material elétrico, hidraulico e
sanitério.
1.1.2. a) Compra de equipamentos e
Aquisicao/conserto/fabricacdo maquinas (prensa, 1Ton,
de ferramentas iquidificadores industriais, €tc).
1.2. Contribuir paraa 1.2.2. Investimento inicial para@a) Insumos necessarios ao
garantia do acesso a compra de matéria-prima desenvolvimento do papel artesanal e
matéria-primado Sseus produtos.

artesanato e de seu mangjo
sustentavel.




2.APOIO A COMERCIALIZACAO E DISTRIBUICAO

Objetivos

Estratégias

Atividades realizadas/em
realizacéo

2.1. Contribuir para
autonomia dos/as
artesdos/as no acesso ao
mercado, aprimorando e
ampliando os canais de
venda dos produtos.

2.1.1. Aquisicdo de veiculos e
equipamentos

a) Aquisi¢ao de um computador e
uma méquina fotografica digital

2.1.3. Participacdo em
exposi¢oes, mostras e feiras

a) Participacédo na Feira Nacional de
Artesanato em Belo Horizonte.

b) Participacéo no Mercado Brasil de
Artesanato Tradicional (feirade
vendas), no Jardim do Museu da
Republica.




